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GDANSK | GALERIA CITY MEBLE | AL. GRUNWALDZKA 211 | 80-266 GDANSK | TEL.+48 668 016 978

LUBLIN | CH GALA | UL. FABRYCZNA 2120-301 LUBLIN | TEL. +48 608 608 491

POZNAN | GALERIA POLSKIE MEBLE | AL. SOLIDARNOSCI 34 | 61-696 POZNAN | TEL. +48 668 016 983
WROCEAW | GALERIA WNETRZ DOMAR | UL. BRANIBORSKA 14 | 53-680 WROCEAW | TEL. +48 668 016 989
WARSZAWA | STARA MIEOSNA — SALON FIRMOWY | UL. TRAKT BRZESKI 54 A1 05-077 WARSZAWA

TEL. +48 668 016 971

KATOWICE | STREFA OUTLET - CENTRUM | MEBLOWE ROZDZIEN | AL. ROZDZIENSKIEGO 201 | 40-315 KATOWICE
TEL. +48 668 016 962

WARSZAWA | MEBLE JEROZOLIMSKIE 200 | AL. JEROZOLIMSKIE 200 | 02-486 WARSZAWA

DZIAt MEBLI: TEL. +48 668 016 961 | DZIAE KUCHNI: TEL. +48 608 608 489
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MEBLE STYLOWE, TKANINY

DZIAL TKANIN | Al Jerozolimskie 200, 02-486 Warszawa
tel. +48 22 578 10 61, fax +48 22 578 10 36, tel. kom. +48 608 608 494 | e-mail tkaniny@rad-pol.com.pl

tkaninydekoracyjne.com.pl
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HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

Kochani Czytelnicy,

W Wasze rece oddaje, kolejne e-wydanie branzowego magazynu
wyposazenia wnetrz HOME Inspirations 2/2021. Tytut adresujemy do
szeroko pojetej branzy wyposazeniowej. Naszym celem jest przekaza-
nie inspirujgcych tresci i pokazanie wyjgtkowych nowosci, ciekawych
rozwigzan, pomystow i produktéw, ktére upiekszg nasze wnetrza
i dodadzg im charakteru.

W HOME Inspirations piszemy o trendach we wnetrzach, dlatego
w najnowszym numerze znajdziecie m.in. artykut poswiecony trendowi
o tajemniczej nazwie japandi. Na str. 12 przedstawiamy wizualizacje
mieszkania zaprojektowanego przez Wizu Projekt wlasnie w tym stylu.
Specjalne miejsce w kazdym wydaniu poswigcamy kolorom i motywom
wzorniczym. Tym razem, bedg to powracajgce do wnetrz motywy retro
»Nowoczesnos¢ z nutg retro” str. 16.

Wizjonerzy i rzemieslnicy - to cykl wywiadow z polskimi artystami,
projektantami i osobowosciami. Przedstawiamy sylwetke niezwykle
uzdolnionej tworczyni Magdaleny Konior, spod rgk ktérej wychodzg
nieoczywiste przedmioty, a jej wyobraznia wykracza poza wyznaczone
horyzonty ©. Rozmowe z artystkq znajdziecie na str. 20.

Zapytalismy tez przedstawicielkg Polskich Fabryk Porcelany ,Cmieléw”
i ,Chodziez” S.A.- Panig Edyte Voigt, o to, jak pandemia wplyneta
na prace w ich fabrykach oraz co prognozuje na ten rok? Wywiadu
szukajcie na str. 24.

W magazynie znajdziecie rowniez artykut poswiecony miedzyna-
rodowej kampanii , MADE IN PORTUGAL naturally”. Jej gtownym
celem jest zwrdcenie uwagi na portugalski rynek wyposazeniowy, jego
potencjat oraz szczegdlne umitowanie wzornictwa.

W tym numerze, rowniez wiosenne inspiracje produktowe- szklane
wazony, ktore przedtuzg zycie kwiatow cigtych w kazdym wnetrzu
oraz upiekszg wspolne chwile spedzone na zewngtrz naszych mieszkan
i doméw ©.

Odpowiedzi na pytanie ,,Jak wybraé materiat na zastony?” szukajcie
na str. 46. Natomiast o wspélpracy oséb urzgdzajgcych mieszkania
i domy z architektami, przeczytacie w specjalnym raporcie Homebook.
pl na str. 56.

Na ten moment, w dalszym ciggu nie mamy mozliwosci organizacji
targow w sposob tradycyjny, dlatego tez zachecamy do zapoznania
z inicjatywqg targéw online www.targihome.pl. Wiecej na ten temat
znajdziecie na str. 60.

Bardzo ciekawa jestem Waszych opinii na temat e- wydania maga-
zynu HOME Inspirations. Prosze piszcie na adres: agnieszka.pilars@
pilarsmedia.pl z Waszymi spostrzezeniami oraz pomystami na kolejne

tematy redakcyjne.
26 . E W, Z

Redaktor naczelna magazynu HOME Inspirations



CHODZIEZ
s 1852

KAMELIA ZLtOTA LINIA —

Wiosenne spotkania w ogrodzie z polskg porcelang!

N2 @ salon Chodzies: ul. Kasprzaka 26 tel. +48 67 282 94 58 porcelana.pl
CMIELOW  CHODZIEZ crecroriysvds Lyntana Salon Cmielow: ul. Ostrowiecka 45 tel. +48 15 86157 39
Salon tubiana: ul. Zaktadowa 1 tel. +48 58 680 35 30
POLSKA GRUPA PORCELANOWA Salon Warszawa: Galeria Mokotow - pigtro 1. tel. +48 606 673 227 .
salon Krakéw: ul. Stradomska 3 tel. +48 883 363 472 i /porcelanachodziez

T

Salon k6dz: Manufaktura - parter tel. +48 882 340 452 /porcelanachodziez
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Japandi
— minimalizm w harmonii
z funkcjonalnoscia

JAPANDI staje sie jednym z wiodacych trendéw na kolejne sezony.
Nazwa pochodzi od potaczenia stéw japan i scandi, ale japandi to
przede wszystkim wyrafinowana fuzja japonskiej prostoty z przytulna
funkcjonalnoscia rodem ze Skandynawii. Wielu badaczy trendéw
twierdzi, ze nie jest to tylko styl czy trend wnetrzarski, a raczej
filozofia zycia bazujaca na projektowaniu w oparciu o ograniczenie
sie do rzeczy niezbednych, pod warunkiem ze beda tworzyty har-
monijna i przyjazna przestrzen. Czy nie brzmi idealnie? Sprawdimy,
co kryja w sobie wnetrza zgodne z nurtem japandi.

Filozofia zycia

Japandi z pewnoscig nie bedzie tylko przejsciowa moda. Lagczy w sobie
ponadczasowe pragnienie potgczenia czystosci i funkcjonalnosci z cieptem
i przytulnoscig. Japandi to cos wiecej niz tylko styl wnetrza, to filozofia. W istocie
taczy skandynawski minimalizm z japoriskim etosem wabi sabi , ktory odnajduje
doskonato$¢ w niedoskonatosci. Przektada sie to na piekno rzemiosta i trady-
cyjnego wystroju, surowych materiatéw oraz prostych i naturalnych elementéw.
Z kolei z filozofii skandynawskich, jak hygge czy lagom, japandi czerpie rados¢
oraz poczucie komfortu i spetnienia w mys| stéw ,wtasnie tyle, ile trzeba”.

Zresztg kultura japonska i skandynawska majg ze sobg wiele wspdlnego.
Obie majg bardzo podobng estetyke i wzornictwo, oparte na minimalizmie,
na cichym docenieniu piekna w funkcjonalnosci oraz spokojnym i pogodnym
podejsciu do zycia.

Jakie sg wnetrza japandi?

Czysta przestrzen

Whnetrza japandi cechuje prostota, funkcjonalnos¢ i estetyka. To przestrzen upo-
rzagdkowana, a kazdy przedmiot ma swoje przeznaczenie, bez miejsca na zbedne
dekoracje. Wazna jest oszczedna forma, wygoda i jasna, rozswietlona przestrzen.

Meble i wyposazenie sg starannie dobranym zestawem podkreslajgcym mito$¢
do natury i rzemiosta. Maja czyste i minimalistyczne linie, osadzone dos¢ nisko
nad ziemig zgodnie z filozofig japoniska, ktéra zacheca do taczenia ludzi z ziemia.

Dodatki to gtéwnie rosliny, szkto, ksigzki i recznie robiona ceramika. Nie ma tu
miejsca na galerie zdje¢, czy obrazéw, ale mozemy sie pokusi¢ o obraz lub grafike
z naturalnym krajobrazem, aby udekorowac przestrzen w harmonijny sposéb.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ




Paleta » e
Cieptai neutralna paleta koloréw to tto '

kazdego wnetrza w stylu japandi. Obok |

ztamanych bieli znajdziemy inne sto-

nowane kolory w gamie barw ziemi, jak

odcienie brazu, beze czy bezoszarosci.

Szaros¢, czern czy biel — barwy achroma-

tyczne — mozna $wietnie wykorzystac¢ we

wnetrzach japandi, by stworzy¢ silniejszy

kontrast. Wazne jednak jest to, ze kolory

ze sobg harmonizuja, dopetniajg sie,

a nie walcza o naszg uwage we wnetrzu.
Japandi to idealne potaczenie jasnej

i zimnej kolorystyki stylu skandynawskie-

go z cieptfa i naturalng barwa palety japoni-

skigj. Ale nie tylko - znajdziemy tu réwniez .

chtodniejsze odcienie zgaszonego rézu, oo
ochry, bfekitu czy szatwii, ocieplone ziemi- ] !
stymi detalami i drewnianymi elementami. ; |

Mozemy wprowadzi¢ kolorowe akcenty,

ale musimy uwazag, by nie przetamac q = i, 3
minimalistycznej harmonii projektu. - i o

HOME INSPIRATIONS | 9
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Materialy
Charakterystyczna dla wabi sabi mito$é do naturalnych
i recznie robionych niedoskonatosci spotyka sie umitowaniem
do jakosci, prostoty i funkcjonalnosci dobranych materiatow.
We wnetrzach japandi znajdziemy wiec oszczedne w for-
mie, ale wykonane ze szlachetnego naturalnego drewna

410D '8 SANIHL

meble oraz rattan, morska trawe i bambus. Tkane, naturalne
i teksturowane tkaniny, jak len czy wysokogatunkowa ba-

wetna — bez dekoru i wzoru, ale warunkiem jest migkkosc¢.
Jako dekoracje mozemy tez wykorzysta¢ suszone rosliny,
recznie malowane szkto oraz ceramike.

Natura

Podstawa wystroju wnetrz japandi sg naturalne rosliny,
ale ze wzgledu na silny wptyw filozofii zen, wazna jest ja-
kosé¢, a nie ilosé. Idealne beda wiec wysokie rosliny o gtad-
kich i eleganckich lisciach oraz prostej formie. Istotne jest
przenikanie sie Swiatow zewnetrznych z wnetrzem, zgodne

z biophilic design.

Réwnowaga

Znalezienie idealnej réwnowagi miedzy uporzadkowang

i minimalistyczng, a przyjazng przestrzenig nie jest fatwe,
ale jest kluczem do idealnego wnetrza japandi. Moze by¢
tez kluczem do znalezienia réwnowagi w naszym zyciu.
Warto sprébowac!

Tekst: Danuta Baprawska
Zdjecia: Pexels

10 HOME INSPIRATIONS
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SPOTKANIE KONTYNENTOW
WE WROCLtAWIU

czyli mieszkanie

Zaprojektowane l ROV
w stylu japandsi

VINILIHOYV AAVdOd

Zrédto, projekt i wizualizacje: wizu.projekt
www.instagram.com/wizu.projekt/
www.facebook.com/wizu.projekt/
wizu.projekt@gmail.com

Japandi we wnetrzach to potaczenie japonskiej harmonii i skandynawskiej funkcjonalnosci.
Minimalistyczne wystroje, mimo swojej prostoty wcale nie s3 nudne i surowe - zastosowanie naturalnych
materiatéw, stonowanych koloréw i oszczednych form rozswietla przestrzen.

12 HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ



Ten hybrydowy styl sprawdza sie swietnie
zaréwno w matych metrazach, ale takze na wigk-
szych powierzchniach.

We wroctawskim mieszkaniu uzyto wielu mate-
riatéw naturalnych — debowe, utozone w klasycz-
ng jodetke deski podtogowe, oktadziny $cienne
z bukowych paneli, surowy beton na scianach,
a takze gliniany stét i rattanowe lampy.

Minimalistyczne dekoracje w postaci traw
pampasowych w ceramicznych wazonach, je-
dwabnych zaston, plecionego dywanu i bambu-
sowych dodatkéw dopetnity caty projekt.

Istotng kwestig jest oswietlenie. Dostep do
naturalnego Swiatta jest najlepszym z mozliwych
rozwigzan, jednak jesli mieszkanie nie jest dosta-
tecznie doswietlone potrzebne jest oswietlenie
najlepiej imitujgce rozproszone $wiatto stoneczne.
W japadni sg to zazwyczaj lampy w drewnianych
i papierowych, przypominajgcych lampiony klo-
szach oraz transparentne szklane formy.

Umeblowanie:

+ Sofa Bolia — Hannah

+  St6t jadalny — WOOOD- Damon

+  Krzesta — Wishbone, Kriste, Canva

+  Stolik kawowy BoConcept — Madrid

HOME INSPIRATIONS 13
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VINILIHOYV AAVdOd

Umeblowanie japandi poza prostymi liniami i estetyka
ma by¢ przede wszystkim funkcjonalne. Niskie meble oraz Umeblowanie:

wiele poukrywanych, dyskretnych schowkéw wprowadza tad +  Sté6tjadalny — WOOOD- Damon
i porzadek, a przestrzenie zapewniajg komfortowe miejsce +  Krzesta — Wishbone, Kriste, Canva
do odpoczynku i spokoju. +  tézko Beliani — Zen

14 HOME INSPIRATIONS
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NOWOCZESNOSC gt
Z NUTA

RETRO

Hasta vintage czy retro
juz od wielu lat s z nami
w branzy modowe;j. B iy
We wnetrzach ta nostalgia za® \
ponadczasowym wzornictw:’e‘iy* : '
i niekwestionowang jakoscig, 2.}
wraca do nas w nowoc?esn%‘
odsfonie. Najlepszyn};tego
przyktadem jest renesans =3~
stylu mid-century modern;-
ktory rowniez bywa nazywany
stylem vintage lub retro.
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Mid-century modern, czyli nowocze-
sny design z potowy wieku ma swoje ko-
rzenie w niemieckiej szkole Bauhausu,
arozkwitt w USA, gdzie jeszcze podczas
Il wojny $wiatowej wyemigrowato wielu
architektéw i projektantéw Bauhausu.
Szacuje sie, ze ten ruch projektowy obej-
mowat okres od okoto 1933 do 1965
roku. Nawigzujac do Bauhausu, popu-
larnoscig cieszyly sie otwarte przestrze-
nie z duzg iloscig okien i naturalnego
$wiatta, zapraszajgc $wiat zewnetrzny
do wnetrz mieszkan. Projekty domoéw

FY
h 4

HOME INSPIRATIONS
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i przestrzeni sg proste, optywowe i inspi-
rowane naturg. Charakterystyczng ce-
cha stylu vintage jest oryginalna paleta
nawigzujgca do barw ziemi z dodatkiem
kontrastow. Znajdziemy tu ochre, odcie-
nie bordo i brazu, przeciwstawione gte-
bokim turkusom i szmaragdowe;j zieleni.
Jednym z najwazniejszych elementéw
stylu mid-century modern jest geometria
rozumiana zaréwno w postaci form, jak
i funkciji. Stad czyste linie mebli, liczne
zaokraglenia oraz zastosowane figu-
ry geometryczne. Meble oraz dodatki

sg najwyzszej jakosci — skorzane lub
welurowe obicia, fornirowane drewno
oraz barwione szkto. Nie sposéb nie
wspomnie¢, ze styl mid-century mo-
dern to jeden z najbogatszych okresow
w dziejach designu, podczas ktérego
powstaty takie klasyki jak Lounge (Char-
les i Ray Eames), Sofa Marshmallow
(George Nelson), Fotel Womb (Eero
Saarinen) czy Fotel Egg (Arne Jacobsen)
czy w Polsce fotel Fotel RM58 Romana

Modzelewskiego.
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Kiedy zaczynam tworzyc,
to swiat przestaje istniec,
a czas jakby sie zatrzymuje

Rozmowa z artystkg Magdaleng Konior.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

» Przez 20 ostatnich lat, byta Pani
zwigzana zawodowo z wielka, kor-
poracyjna firmg miedzynarodowa.
Prosze powiedzie¢, jak to sie stato,
ze Pani zycie zawodowe i osobiste
zmienito sie diametralnie i zaczeta
Pani pracowaé¢ samodzielnie, na
wilasne konto?

Zaraz po studiach postanowitam za-
konczyé przygode z rzezbg, (jestem ab-
solwentka ASP Krakdéw, wydziat rzezba)
za to pochtoneto mnie projektowanie
wnetrz. Praca w miedzynarodowej firmie
IKEA, stata rosngca pensja, mozliwosci
pracy w réznych krajach, czego mozna
byto chcie¢ wiece;j.

Jak sie okazato, powrdcita teskno-
ta za sztuka, za tworzeniem. Mowigc
szczerze myslatam, ze to trwato raptem
kilka lat, okazato sig, ze znacznie dtuzej.
Po 20 latach postanowitam juz nic nie
odktadaé i cos zmienié. Moja che¢ two-
rzenia byta tak ogromna, ze przestatam
czerpac przyjemnos¢ z pracy w korpora-
cji, mimo mozliwosci, ktére mi dawata.
Oczywiscie decyzja nie byta tatwa, bo
jak tu od tak wszystko wywréci¢ do gory
nogami i zaczg¢ od poczatku. Musze
przyznag, ze byto to wyzwanie.

Jesli mam by¢ szczera, to nie jestem
osobg, ktéra ryzykuje. Z moja sztuka
dziatam juz od jakiego$ czasu, wspét-
pracuje z galeriami i sklepami, wiec
podstawa do nowego zycia zawodowe-
go juz byta. Do tego analizy, obliczania,
mozliwosci. Wszystko to ztozyto sie na
mojg ostateczng decyzje.

» Prosze powiedzie¢, jakie cuda wy-

chodza spod Pani rak?

To takie moje peretki ©

Kiedy pracowatam jeszcze w firmie,
bardzo czesto spotykatam sie z osoba-
mi, ktére zajmowaly sie projektowaniem
wnetrz w poszczegdlnych rejonach Polski.
Zawsze naktaniatam je do tworzenia,
czymkolwiek ono nie jest. Wedtug mnie,
waznym jest posiadanie pracy zawodowej
i hobby, bo mozna tymi dwoma obszarami
zonglowag. Dlaczego o tym méwie...



Moje hobby stato sie moja praca.
Dzisiaj w niej mam réwniez dwa obszary,
ktérymi zongluje. Jest to rzezba cera-
miczna i porcelana uzytkowa. Dlaczego
rzezba? Bo jest wpisana w moje DNA,
bo kocham formy przestrzenne, rzez-
biarskie, bo rzezba pozwala mi wyrazi¢
siebie. W rzeZzbie wazna jest dla mnie
kompozycja, prosta forma. Dopiero po-
tem mysle o kolorze, a catosci towarzy-
szg ludzkie emocje zawarte w matych
ceramicznych gtéwkach.

Uwielbiam eksperymentowac przy
rzezbie, oczywiscie jesli tylko czas mi
na to pozwala. Czesto btedy, ktére po-
petniam okazujg sie by¢ zaletami i moge
je wykorzysta¢ w kolejnych pracach.

Jest jeszcze jedna ciekawa rzecz
zwigzana z moimi rzezbami, mianowi-
cie nie zaczynam procesu od szkicéw.
Kilka razy ztapatam sie na tym, ze jak
co$ narysuje to wylewam swoja wizje,
emocje na kartke papiery, a to jest na
tyle mocne, ze nie jestem w stanie po-
wtorzy¢ tego samego w 3d. Dlatego
cos pojawia sie w mojej glowie i jest to
bezposrednio przeksztatcane w forme
przestrzenng. W catym procesie jestem
tez otwarta na to, co nagle sie pojawi.
Nie zmieniam nowego pomystu, po-
dazam za nim i powstaje cos$ zupetnie
nowego. Fascynujaca gra mysli, pomy-
stow i rzeczywistosci.

A przeskakujgc do porcelany uzyt-
kowej... jednak 20 lat w firmie, ktéra
mowi o tzw. Home Furnisching czyli
o meblowaniu mieszkan, zrobita swoje.
Zaczetam mysle¢ o przedmiotach, ktére
nie tylko sprawiajg przyjemnos¢, kiedy
na nie patrzymy, ale i sg funkcjonalne.

Porcelana jest bardzo trudnym i wy-
magajgcym materiatem. Sposéb pracy
Z nig jaki sobie wybratam jest sporym
wyzwaniem. Dlaczego? Poniewaz ja
rzezbie naczynia z porcelany, kazdy
element jest tworzony za pomocg mo-
ich rak. Na $ciankach wida¢ sposéb
formowania, nieréwne powierzchnie,
rézne grubosci i wielkosci naczyn. Naj-
wyrazniej to wida¢ kiedy ustawimy takie

naczynie pod $wiatto, wida¢ wowczas,
gdzie Scianki sg grubsze a gdzie cien-
sze. Przepuszczalnos¢ swiatta to uni-
katowa cecha porcelany. Zabawa z tym
materiatem jest piekna. A ona sama
fantastycznie odnajduje sie w towarzy-
stwie prawdziwego ztota lub platyny.
Tak dla podsumowania, wszystkie
elementy mojej twérczosci to rzeczy
w pojedynczych egzemplarzach. To
mnie tez fascynuje, ze kazdy element
wychodzi bezposrednio z moich rak,
kazdy jest inny. Nie da sie ukry¢, ze kiedy
zaczynam tworzy¢ to $wiat przestaje
istnie¢, a czas jakby sig zatrzymuje.
Nic wiecej nie jest wazne. Tego samego

chce dla moich odbiorcéw, aby dzieki
mojej porcelanie i rzezbie ceramicznej
czas zatrzymat sie dla nich cho¢ na
chwile.

» 0d jakiego materiatu Pani zaczynata
i w jakim kierunku Pani zmierza?
Jeszcze na studiach moim ulubio-

nym materiatem byt brgz. Nawet juz

jako pracownik na etacie stworzytam
kilka form na zamdwienie, ale na tym po-
przestatam.

Kiedy mito$¢ do rzezby ponownie do
mnie ,zapukata”, postanowitam sprébo-
wac ceramiki. Zaczeta sie praca z gli-
na. Najpierw to byta gtadka, delikatna,
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a potem zaczeta sie pojawiaé¢ szamo-
towa, bardziej rzezbiarska. Data mi ona
tez mozliwos¢ na tworzenie juz innych
form. Zaczety powstawaé kompozycje
ksztattéw, koloréw, emocji. Pojawito
sie rowniez taczenie gliny szamotowe;j
z porcelana.

Nie moge tutaj zapomnie¢ o samej
porcelanie, zwykle biatej, cho¢ coraz
czesciej siegam po czarna.

Kierunek w jakim zmierzam? Znowu

mam wrazenie, ze tych drdg rysuje sie
wiele. Jesli chodzi o porcelang, to bede jg
rozwija¢ w rzezbie. tgczenie materiatéw

bedzie kolejnym krokiem. Mysle réwniez
o pracach, przy tworzeniu ktérych bedzie

HOME INSPIRATIONS
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brat udziat odbiorca, ale nie chciatabym
tutaj za duzo méwié na ten temat.

| ostatnig rzecza to powr6t do brazu.
Ostania, ale réwnie wazna, jak nie naj-
wazniejsza.

» Musze o to zapytaé, co Panig inspiruje,
pobudza Pani wyobraznie tworcza?
Czesto sama zadaje sobie to pytanie?

Magda, co Cie inspiruje? Mam wraze-
nie, ze caty otaczajacy $wiat. Czasami
sg to widoki, a czasami stowa. Wzory,
kolory, faktury. Jednym stowem mé-
wigc- wszystko. Wazne jest, aby z tego
wszystkiego co nas otacza wyciggac¢
rzeczy dla nas najistotniejsze.




» Prosze zdradzi¢ czytelnikom, co
Pani nosi w sercu i duszy? Jakie ma
Pani plany zawodowe na ten rok?
Dzisiaj, kiedy moge sie skupi¢ na

robieniu tego co kocham, mam wraze-

nie, ze zaczat mi towarzyszy¢ ogromny
spokdj. Dostrzegam s$wiat, ktéry mnie
otacza. Otwiera sie wiele drzwi.

Chce rozwija¢ siebie, mojg rzezbe

i wszystko co zaczne robi¢. A pomystow

jest bardzo duzo!

W zesztym roku, bytam na fanta-
stycznych, dwutygodniowych warsz-

B
|

i

tatach ceramicznych w pracowni GAYA
ceramic. Warsztaty byty prowadzone
przez genialnego ceramika, rzezbiarza
Alberto Bustos’a. Ten rok mam zamiar
poswieci¢ na nauke, na testowanie, do-
$wiadczanie tego czego sie nauczytam.

No i przede wszystkim, przygotowuje
sie do wystawy, ktéra miata sie odbyc¢
juz w maju w przepieknej miejscowosci

s

Gmunden w Austrii. Niestety pandemia
rzadzi dzisiaj $wiatem i termin sig prze-
suwa. Wiec jestem na etapie tworzenia

£ "
| it

prac. Taka robocza nazwa wystawy, to
JPoszukiwania”, i sg to gtdwnie moje
poszukiwania, ale tez pojawiaja sie
prace, w ktérych ktos czegos szuka
np. ,Poszukiwacze ztota”.

Mam nadzieje, ze mimo tej trudnej
sytuaciji, sporo bedzie sie dziato.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiata Agnieszka Pilars.
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~Naszym priorytetem
byto ocalenie miejsc pracy
i zapewnienie statego
dochodu pracownikom”

Edyta Voigt,

Dyrektor Handlowy Polskich Fabryk Porcelany ,Cmieléw” i ,Chodziez” S.A.

Cmieléw, Sofia Platynowa

Polskie Fabryki Porcelany

'\ “Cmieléw” i “Chodziei” S.A. to

znaczacy producent porcelany
nie tylko w Polsce, ale i w ska-

. li europejskiej. Spotke tworza

wzajemnie dopetniajace sie trzy
brandy - Cmieléw, Chodziei oraz
Cmieléw Design Studio. Porcelana
z ¢mielowskiej fabryki szczyci sie
ponad 230-letnig historig, co czy-
ni ja jedna z najstarszych marek
w kraju. Na pracownikach ciazy
zatem wielka odpowiedzialnos¢,
by zachowa¢ cenne dziedzictwo
i ocali¢ wiedze o tradycyjnych
technikach wytwarzania kulto-
wych serwiséw. Kryzys gospo-
darczy spowodowany pandemia
to ciezka proba przetrwania dla
porcelany, ktora pokochato wiele
polskich rodzin.



» Jak skutki pandemii odczuliscie Pan-
stwo bezposrednio w minionym roku?
Pandemia jest szczeg6lnym czasem

dla przedsiebiorcéw. Dla nas sytuacja

jest tym bardziej trudna, poniewaz por-
celana nie jest produktem pierwszej
potrzeby. W poczatkowej fazie lockdow-
nu zanotowali$my drastyczny spadek
obrotéw. Zakupy wstrzymali zaréwno
konsumenci, jak i dystrybutorzy oraz
sieci handlowe. Wyjatkowo dotkliwe
byto zamknigcie naszych salondéw fir-
mowych w galeriach handlowych.
Mimo to, wcigz staramy sie wyjs¢

z pandemii obronna reka. Zrewidowa-

liSmy nasze podejscie do rynku i zaktu-

alizowalismy strategie marketingowa.

SkoncentrowaliSmy sie na sprzedazy

online. Jednoczesnie w ostatnim kwar-

tale 2020 roku nastgpit wzrost zainte-
resowania produktami porcelanowymi.

Naszym priorytetem od samego

poczatku byto ocalenie miejsc pracy
i zapewnienie statego dochodu pracow-
nikom. Usprawnienie proceséw pozwo-
lito osiggnaé ten cel. Co odbieramy jako
najwigksza trudnosc? Niepewnos¢ jutra
znacznie utrudnia nam planowanie nie-
ktérych dziatan i inwestycji. Jestesmy
jednak dobrej mysli i nie zaprzestajemy
dziatan ukierunkowanych na rozwdj.

» Jak pandemia wptyneta na urucho-
mienie nowych rozwigzan w sprzeda-
zy i rzutowata na kontakty z klientami?
Jak juz wspomniatam, skupilismy

sie na sektorze e-commerce. Zmiany
w strukturze handlowej przeprowadzi-
lismy bardzo szybko. Uruchomilismy
nowy sklep internetowy porcelana.pl.
Jednoczesnie bardzo zalezato nam na
utrzymaniu dotychczasowych dobrych
relacji z naszymi klientami. W ramach
partnerstwa w biznesie zmieniliSmy
polityke dotyczaca ptatnosci na bardziej
przyjazng w tym trudnym czasie.

Z naszych obserwacji wynika, ze
na rynku najlepiej radzg sobie teraz ci
dystrybutorzy, ktérzy mieli juz dobrze
rozwiniete dziaty e-commerce.

» Czy mimo wszystko moze Pani
wskaza¢ pozytywy pandemii?
Trudno mowié o pozytywach pan-

demii... Doceniamy jednak, ze w tak

wyjatkowym czasie przedsiebiorcy
trzymaja sie razem. Klienci jak nigdy
dotad zwracajg uwage na kraj pocho-
dzenia produktéw i wybierajg polskich
producentéw w ramach solidarnosci.

Pozytywem sytuaciji jest takze ograni-

czenie importu z Chin i innych krajow

Dalekiego Wschodu.

Wielu z klientéw w trakcie lockdownu
podjeto decyzje o remoncie. Zamknigcie
restauracji zmusito wiele oséb do zmia-
ny nawykoéw i jadania w domu. Coraz
wiecej ludzi zaczyna eksperymento-
wacé w kuchni. Z uwagi na wymienione
kwestie istnieje potrzeba doposazania
kuchni i jadalni w funkcjonalne serwisy
porcelanowe. Nasze produkty stajg sie
coraz bardziej potrzebne ze wzgledu na
fakt, ze zycie toczy sie gtéwnie w domu.

» Jakie sg Pani prognozy dla branzy
wyposazeniowej na 2021 rok?

Jak juz wspomniatam, przewidywa-
nie w obecnych czasach jest niezmier-
nie trudne, bo wcigz nie wiemy, jak dalej
bedzie wygladata sytuacja zwigzana

z COVID-19. Wszyscy z niecierpliwoscia
oczekujemy otwarcia branzy HoReCa.
Mysle, ze lato przyniesie nam wszystkim
kluczowe zmiany. Prognozuje tez, ze
branza wnetrzarska, jako jedna z nie-
wielu, przejdzie ,suchg nogg” przez te
pandemiczng ,powddz”.

Rozmawiata Agnieszka Pilars
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Nadeszta wiosna, a wraz z nig ogréd i przestrzen zewnetrzna staja sie naszym nowym domem.
Przyjemnos$¢ ptynaca ze zjedzenia $niadania na Swiezym powietrzu, odprezajacej przerwy w ciaggu
dnia lub zakonczenia wieczoru w atmosferze relaksu juz teraz s na wyciagniecie reki.

‘\r‘

VR Huta Szkta Gospodarczego Tadeusz Wrzesniak
Wrzes n |a|< tadna 30A, 33-156 Skrzyszow, POLAND
+48 14 688 35 42, +48 14 626 96 96, +48 14 674 51 60

GLASSWORKS www.glassworks.pl, e-mail: office@glassworks.pl
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Outdoor by Westwing Collection to przede wszystkim
przytulne meble wypoczynkowe i kolorowe tkaniny. Kolekcja
taczy w sobie nowoczesnos¢ z szykiem potudniowych willi
i blogoscig wakacyjnych dni.

Uwage zwracajg wyjatkowe modutowe zestawy do wypo-
czynku na swiezym powietrzu, wykonane z proszkowanego
metalu z komfortowymi poduszkami lub tez tagczace drewno
akacjowe i plecionke wiederiska. Stylowe i wygodne - tak,
jak lubimy najbardziej!

W kolekcji Outdoor by Westwing Collection znalazly sie
tez drobne elementy wystroju, ktére z powodzeniem stang
sie ozdobg niewielkich przestrzeni. Kolorowe krzesta, lezaki
i doskonatej jakosci tekstylia w wielu wzorach to petna opty-
mizmu aktualizacja dla ogrodu, tarasu lub balkonu.

Produkty z kolekcji Outdoor by Westwing Collection sg
dostepne na WestwingNow.pl

Tekst i zdjecia: WestwingNow
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Przedstawiamy przeglqd szklanych wazonow, nlezqunych
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WIATROSWIECZNIK
Szklany wazon ma prosta
i elegancka forme kielicha na
bardzo niskiej n6zce. Doskonale
eksponuje réznego rodzaju kwia-
ty i podkresla urok bukietéw czy
roslinnych kompozycji. Zacheca
do wyczarowania z jego udzia-
tem unikatowych dekoracji do
kwiatow, swiec, muszli, kamieni
itd. W kazdej kompozycji bedzie
wygladat wyjgtkowo, a wysokiej
jakosci idealnie przejrzyste szkto
podkresli jego wnetrze.



WAZON CYLINDER

Ten wazon ma uniwersalny ksztatt prostej tuby. Dzieki temu znakomi-
cie uzupetni kazda aranzacje z wykorzystaniem kwiatéw. Jest dostepny
réwniez w innych rozmiarach. Solidne wykonanie stanowi gwarancje, ze

naczynie postuzy przez wiele lat.

=

WAZON X

Gtéwny atut tego wazonu to niebanal-
ny, intrygujacy design, ktéry ksztattem
przypomina klepsydre lub litere X. Od
razu przycigga wzrok ! Zwezenie na
$rodku utatwi uktadanie kompozycji
kwiatowych, a gtadkie obrzeze jest dla
nich bezpieczne, dzieki czemu dtuzej
zachowaja swoja trwatos¢. Pasuje
zarowno do nowoczesnych jak i kla-
sycznych wnetrz. Swietnie sprawdzi
sie jako prezent dla wyjatkowej osoby
na kazdg okazje.

WAZON KWADRAT

Ten wazon z denkiem w ksztatcie kwadratu
charakteryzuje sie wytrzymatoscig i solidnoscia.
Jest dostepny takze w innych rozmiarach. Jego
urok tkwi w prostocie. Stanowi pasujace tto
i do stonowanych, i do szalonych kompozy-
cji kwiatowych.

Tekst i zdjecia: Szklanydom.pl
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MIRA

Wazon MIRA s$wietnie uzupetni za-

réwno klasyczne, jak i nowoczesne
aranzacje wystroju wnetrz. Model
w wersji transparentnej to krystalicz-
nie przejrzyste szkto z idealnie gtadkim
wykonczeniem. Mozliwos$¢ pokrycia
kolorem w dowolnej barwie Pantone®
nada mu indywidualnego charakteruy,
by jeszcze lepiej wspotgrat z koncep-
Cjg pomieszczenia.
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LASY W SZKLE

Odrobina natury w Twoim domu? Nic prostszego ! Bogaty wybor designerskich
ksztattéw pozwoli stworzy¢ oryginalng roslinng kompozycje, ktéra bedzie cie-
szy¢ oko przez caty rok. Potgczenie szkta i naturalnych elementéw wykonczenia
(sznurek, korek, drewno) tworzy niebanalng cato$c¢ z ekologicznym zacieciem.

Wazony florystyczne wnoszace do

Ty
4

. przestrzeni eleganckie wzornictwo i ak-
centujgce styl.

KLOSZE Z PODSTAWA

W tej z pozoru prostej kompozycji
z betonowa lub drewniang podstawa
mozna wyczarowa¢ wyjatkowe aran-
zacje. Szklany klosz znakomicie wy-
eksponuje Twojg ulubiong dekoracje
a stabilna podstawa zapewni bezpie-
czenstwo jej uzytkowania.

Tekst i zdjecia: Solbika
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SOLBIKA

GLASSWORKS

Huta szkta Solbika zostata zatozona w 1995 roku i od tego czasu dziata nie-
przerwanie oferujgc swoim klientom najwyzszej jakosci wyroby ze szkta. Dzigki
wieloletniemu doswiadczeniu i wspétpracy z odbiorcami na catym swiecie
mozemy zaoferowaé szeroka game wzordw i ksztattow szkta dekoracyjnego
i uzytkowego.

Kultywowana i rozwijana przez nas na przestrzeni lat tradycja recznego formo-
wania szkta pozwolita nam sta¢ sie jednym z wiodgcych producentéw wyrobow
szklanych na rynku.

Nieustannie dgzymy do perfekcji oraz rozwijamy nasze technologie produkcyjne,
aby sprostac oczekiwaniom naszych klientéw. Kierujac sie ta filozofig tgczymy
tradycje i kunszt recznej produkcji szkta z nowoczesnymi, zautomatyzowanymi
technologiami produkcyjnymi.

Nasza misjg jest realizacja niepowtarzalnych projektow, ktére znajdujag uznanie
wsrod odbiorcéw na rynku polskim i rynkach miedzynarodowych.

tel. +48 360 45 55 | fax +48 365 19 91

Solbika Sp. z 0.0.
26-640 Skaryszew | Makow, ul. Lipowa 84
contact@solbika.com.pl

www.solbika.com.pl



WAZON KINGFISHER DIMI

Kingfisher jest kolekcja odzwierciedlaja-
cg piekno przyrody. Zielone, niebieskie
i biate odcienie wprowadzg nature do
kazdego wnetrza.

Wysokosé: 13 cm, szerokos¢: 11 cm.

= : . . WAZON-VEGA WIDE POT Kolekcja Rough Seas i:m)ajest
- - —— __4—_._.—-_'{""_3'_-‘_:‘__: - Produkt pochodzacy z kolekcji Vega — surowym i m'eposkro | urzs
= = -~ faczacejtrzy podstawowe barwy w fe- wym morzem. Barwa niebieska tgczy
= S T —— -'—_‘”‘-T ~ stiwalu el(;sg-tuigéygh odcieni. - = sie z czystoscia szkta.
L - _:_' . '_h__ ~ Wysokos¢: 21 cm, szerokos¢: 13 cm. Wysokos$é: 15 cm, szerokosé: 11 cm.
i il e — R =
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Fiolelovo

www.fioletovo.pl

sklep@fiolerovo.pl
tel. +48 726 007 251

Tekst i zdjecia: Fioletovo.pl




Zaprojektowany przez popularng, duriskg marke House
Doctor, szklany wazon Bubbly, o stylowej, geometrycznej
formie. Delikatne, transparentne szkto bedzie efektownie
kontrastowaé z bukietem kwiatéw lub dekoracyjnymi
gatgzkami umieszczonymi w wazonie.

Tekst i zdjecie: Scandiliving.pl

NS

h‘--—._‘_L‘_‘-““

Wazony i kielichy dekoracyjne wy-
produkowane w szkle bezbarwnym.
Produkty wniosg element ozdobny do
wnetrza oraz umilg kazde spotkanie
na zewnatrz.

Tekst i zdjecie: HSG T. Wrzesniak
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MQarco polo

42-200 Czestochowa, ul. Bor 240/242, tel. +48 34 363 74 73, biuro@marcopolosc.pl

Przedstawiciel na Polske portugalskiego producenta IVO Cutelarias

..........

IVO Cutelarias to firma rodzinna, zatozona w 1954 roku w Santa Catarina przez biznesmena, Jodo Ivo i jego Zzone Marie
das Dores, ktérych wéwczas fascynowat swiat sztu¢cow. Ich pasja, ambicja i determinacja utorowaty im droge dla ich
nowego biznesu. Postanowili stworzy¢ mata ,fabryke” sktadajaca sie z trzech pracownikéw.

Pierwszymi artykutami produkowanymi przez IVO Cutelarias, byly noze i scyzoryki, ktére byty sprzedawane w catym
kraju przez samego wiasciciela Jodo Ivo. W p6Zniejszym okresie, w latach 70-tych, wraz z dotaczeniem do biznesu dwdjki
dzieci wtascicieli, firma zdobyta rynek krajowy i zapoczatkowata miedzynarodowa ekspansje firmy, ktéra trwa do dzis!
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Celem miedzynarodowej ka

,MADE IN PORTUGAL naturall
zwrocenie uwagi klientom z ¢
Swiata na innowacyjnos¢ portuge
produktéw wyposaienia i wyko
wnetrz, wyréiniajacych sie wys
koscia i silng tradycja oraz na
nicowana i wartosciowa oferte

SPIRAT 39’
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Wysoka jako$¢ produktéw portugalskich, pragniemy pokaza¢ na przyktadzie
wybranych aranzacji wnetrz, dostepnych do obejrzenia w Wirtualnym Salonie 360°
oraz za pomoc3 filmu promocyjnego ,MADE IN PORTUGAL naturally”.

Ww. materiaty promocyjne naszej kampanii dostepne sg na stronie www.
portugalnaturally.pt, gdzie znajduje sie réwniez interaktywny katalog portugal-
skich producentéw, celem utatwienia nawigzania migdzynarodowych kontaktéw
biznesowych.

Portugalski sektor artykutéw wyposazenia wnetrz ma silne tradycje w sztuce
rzemiosta, jakosci wyrobow i ukierunkowaniu na klienta. Obejmuje on branze
meblarska, oswietleniowa, tekstyliow domowych, artykutéw gospodarstwa do-
mowego, ceramiki dekoracyjnej i uzytkowej, sztuécoéw, szkta i krysztatu, wyréz-
niajgc sie duza zdolnoscig do innowaciji i do tworzenia nowych trendéw, a przede
wszystkim, cieszy sie ogromnym uznaniem na catym swiecie.

Portugalski sektor materiatéw budowlanych stawia na innowacje i technologie,
podazajac za nowymi trendami i zapewniajac zréznicowang, wysoce wydajng,
wysublimowang i dobrze zaprojektowang game swoich produktéw. Obejmuje
on wyroby z kamienia, ceramiki, drewna, korka, metali, cementu, gipsu, betonu,
tworzywa sztucznego, szkta oraz farby i lakiery.

Fot. © AICEP 2021
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Portugalia to kraj, w ktérym kultura i tradycja wspétistniejg z wzornictwem, technologig oraz badaniami i rozwojem.
Jakos¢, autentycznosé i ekskluzywnosé charakteryzujg produkcje portugalskich towardéw, ktére sg wybierane przez
wiodacych miedzynarodowych klientéw. Majac prawie dziewie¢ wiekdw historii, Portugalia jest krajem innowacyjnym,
wysublimowanym i patrzacym w przysztos¢, w ktérym zréwnowazony rozwdj jest priorytetem.

Zrédfo: aicep Portugal Global
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PRZEDSTAWIAMY PRZEGLAD PORCELANOWYCH
| CERAMICZNYCH ZESTAWOW DO KAWY.

VILLA ITALIA

Venice White to kolekcja niezwykle eleganckiej ceramiki w $mietankowym odcieniu bieli i klasycznym fasonie. Kubki
i pozostate elementy kolekcji wyrdzniajg sie przepieknym ksztattem i charakterystycznymi uchwytami. Lekkosci dodajg
im stylowe stopki. Zastawa Venice White doskonale sprawdzi sie zaréwno w codziennym uzytkowaniu jak réwniez, przy
doborze odpowiednich dodatkéw, jako nakrycie stotu na wyjatkowe okazje.
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PORCELANA CHODZIEZ

Akcent Magnolia to porcelana marki Chodziez,
ktéra cechuje funkcjonalnosé¢, wytrzymatos$é i naj-
wyzsza jakos¢ wykonania. Kolekcja jest potgcze-
niem nowoczesnego ksztattu i delikatnej kwiatowej
dekoracji w odcieniu kremowym, ktéra wyréznia sie
na $nieznobiatej porcelanie. Fason zaprojektowano
na planie kwadratu, kota oraz elipsy, co dodaje jej
lekkosci i finezji.

PORCELANA LUBIANA
Kolekcja Daisy w dekoracji Blue, to idealna propozycja

dla os6b podazajacych za trendami. Stanowi porcelano-
w3 interpretacje modnego stylu urban jungle. Tym razem,
jednak zielen zastgpiona zostata przepieknym odcieniem
niebieskiego. Roslinna dekoracja w takim wydaniu efek-
townie komponuje sie z reliefowg forma przypominajaca
rozkwitajgcy kwiat.

SCANDILIVING.PL

Firma prezentuje czes¢ serii ,70's ceramics” holenderskiego producenta
HKliving.

Kubki do espresso o pojemnosci 180 ml, materiat- kamionka, wykornczenie
glazura reaktywna.

Kubki do cappuccino o pojemnosci 300 ml, materiat - kamionka, wykonczenie
glazura reaktywna.
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HALUPCZOK
Kolekcja Industria dedykowana
jest koneserom wnetrz prostych
i efektownych zarazem. Skryte
w niej ascetyczne piekno to wynik
zespolenia wyjgtkowego wzornictwa

i szlachetnosci materiatéw, two-
rzagcych kompozycje o frapujacej,
industrialnej stylistyce.

RAD- POL

Tkanina Mustique: trudnopalna, velvetowa, obiciowo-dekoracyjno-za-
stonowa utrzymana w stylu BOHO. Szerokos¢ tkaniny wynosi 140 cm.
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D.K DESIGN

Wytaczny dystrybutor firmy Laguna
Textil, proponuje kolekcje tkanin
dekoracyjnych, podazajgcych za
$wiatowymi trendami w wyposa-
zeniu wnetrz.

MARCO POLO
Przedstawiciel firmy IVO Cutelarias
w Polsce, poleca ekskluzywne noze
tego portugalskiego producenta.
Produkty dostepne w bogatej ofer-
cie asortymentowej.

POLONTEX

Firma prezentuje nowoczesne pod
wzgledem wzornictwa oraz bardzo
dobrze uktadajace sie tkaniny dru-
kowane, jednostronne. Produkty
wykonane z tkanin drukowanych,
typu zastony czy poduszki dekora-
cyjne stanowig odzwierciedlenie
ogromnego zapotrzebowania na
rynku tkanin drukowanych.

HOME INSPIRATIONS
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Jak wybrac Mmateriat
na Zastony?

Zastony to nie tylko element dekoracji — czesto petnig rowniez bardzo wazne
funkcje w Twoim wnetrzu. W dodatku umiejetnie dobrane — optycznie powieksza
niewielka przestrzen lub ocieplg czy ozywia te wieksza. To dlatego dobranie odpo-
wiednich zaston jest tak istotne.
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pacaggsrolo

Dystrybutor wysokiej jakosci tkanin dekoracyjnych, pochodzacych
z renomowanych europejskich fabryk.

Jako przedstawiciele handlowi takich producentéw tkanin dekoracyjnych jak Gonzalo Ferri
s.a. i Gonzalez Llado s.a. z Hiszpanii oraz Mario Cavelli s.p.a i Tex-Ind 1965 s.r.l. z Wtoch,
zapewniamy niezwykle bogaty zestaw tkanin firanowych, zastonowych oraz narzutowych.
Wyrézniajg sie one modna, niebanalna, wysmakowana kolorystyka, a takze niepowtarzalnym,
nowoczesnym wzornictwem.

Naszym atutem jest wysoka jako$¢ proponowanych przez nas artykutéw oraz solidny
i szybki serwis dostarczania tkanin.

Wspotpracujemy ze sklepami, pracowniami dekoracji okien
oraz z firmami kompleksowo aranzujacymi wnetrza dla wiekszych obiektow.
Zapraszamy do wspotpracy...

ul. Bronistawa Czecha 8, 33-300 Nowy Sacz
tel./fax: +48 18 446 08 04, kom.: 515 138 400, 500 618 980, e-mail: biuro@spagnolo.pl



£

Z kolorystyk:rsobl
poredzﬂas ale;nie -
wiesz;z 1ak|ego
materiatu powinny
by¢.zastony
w_Twoim-wnetrzu? -~
Oto kilka ST
moich wskazowek.

Jesli wnetrze jest niewielkie i dostep
$wiatta dziennego jest staby — pomysl|
o zastonach z delikatnego, jasnego ma-
teriatu. Idealnie sprawdzi sie tiul, woal,
szyfon oraz len czy bawetna.

Jesli pomieszczenie, ktére urza-
dzasz, ma sporg przestrzen i wpada
do niego duzo $wiatta — zastony moga
by¢ w odwazniejszych, kontrastowych
kolorach oraz z miesistego, ciezszego
materiatu: weluru, aksamitu, blackoutu
czy poliestru.

W sypialni wybierz migkka tkaning
(welwet, aksamit), a jesli zastaniasz
okna na noc lub ostaniasz przed ston-
cem — mocniej zaciemniajgca po-
mieszczenie. Pamietaj — im wyzsza
gramatura materiatu, jaki wybierzesz,
tym jest on grubszy i lepiej zaciemni/
ostoni wnetrze.
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Jako dystrybutor Firmy Laguna Textil

posiadamy w statej ofercie ponad
300 wzordw firan i zaston
pochodzacych z Europy i Azji.

SERDECZNIE ZAPRASZAMY
DO WSPOLPRACY

Wytaczny dystrybutor firmy Laguna Textil:

) D.K Design Daniel Fornalczyk

Stonimskiego Antoniego 7, 92-611 t6dz, tel.: +48 730 801 889
-

d¥sidwm d.k-tex@wp.pl
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Laguna Textil/ D.K Design

RAD- POL

Nie boj sie

roznych odcieni

| struktur materiatu
| eksperymentuy, ale
Zawsze wez tez
pod uwage
funkcjonalnosé
zaston.

W kuchni pomysl o tym, czy zastony
da sie fatwo uprac¢ i uprasowac, bo moz-
liwe, ze tam bedziesz musiata czesciej
to robi¢ — zwtaszcza, jesli okno z za-
stonami znajduje sie blisko miegjsca,
gdzie gotujesz.

Autor: Jagoda Duszczyk,
Witascicielka sklepu internetowego
www.piekne-wnetrze.pl

Fb i IG: @piekne.wnetrzepl



Polontex S.A. w Czestochowie
: www.polontex.com.pl
e-mail: firany@polontex.com.pl tel.: +48 34 3692000

polontex@polontex.com.pl +48 34 3692030
+48 34 3692036



PMR:

Nie koniec zmian
wnetrzarskich w domach
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W ciggu 12 miesiecy do marca 2021 blisko potowa badanych zaaranzowata na
nowo swojg przestrzen w domach. W okresie obowigzywania Izejszych restrykcji
w dziatalnosci handlowej, stacjonarne sklepy meblowe odnotowywaty szybki
powrét klientéw i wyzszg konwersje zakupowego koszyka, o czym donosity m.in.
dane Retail Institue czy dane z kart ptatniczych a sprzedaz internetowa byta caty
rok dzwignia dla handlu wyposazenia wnetrz. Nie oznacza to jednak, ze obecny rok
bedzie mierzyt sie z nasyconym popytem. Podczas gdy ubiegty sprzyjat zakupom
mebli zwigzanych z pracg i naukg, 2021 r. bedzie sprzyjat tym zwigzanych z relak-
sem oraz tym, do ktérych zakupu Polacy przyzwyczajeni sg w stacjonarnej formie.

FABRYE FIRANEX

WISAN. S.A.

Od 70-ciu lat dzislamy jako Fabryka
Firanek “Wizan™ S.A. Tworzymy dla S
Paristwa tekstylia najwyzszel jakodci, [
niezhedne w  kaddym domu, Jako
najwigkszy producent fitan w Polsce
| jeden z najwigkszych w Eurcple S5
cksportujemy  swoje  wyroby  na
wsrystkie kontynenty. Drialamy jako
| producent  firan, obrusdw, thanin, §
zaslon, bieznikiw, serwel. Masze
wyroby =znajdg Pafstwo w  kabdym
polskim miedche.

warw.wisan.pl

tr'g T-
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Wedtug badania PMR z marca 2021 r. na reprezentatywnej probie mieszkancow
Polski, 74% konsumentéw w ciggu ostatnich 12 miesiecy dokonato zakupu mebli.
Czesciej byty to osoby mtodsze, mieszkancy miast oraz konsumenci z wyzszym
wyksztatceniem i dochodem. Zakup mebli w przeciggu najblizszych 12 miesiecy
przewiduje 79% badanych. Najczesciej planowanymi meblami do zakupu sa
t6zko, sofa oraz fotele. W poréwnaniu do zakupéw w ciggu ostatniego roku do
planowanych obecnie nizej plasujg sie krzesta, biurka i regaty.

B
f PMR

PLANOWANY ZAKUP MEEL! W CIAGU KOLEIJNYCH
12 MIESIECY WEDLUG PRODUKTU (%), MARZEC 2021

lzom I 27 —y B2 o P2

tozko Kanapa Fotele

. 21% H . 20%

Szafa Meble kuchenne Komoda

% £ I
el [ M [ 2 = P

Regal, potka Krzesto Biurko

Zradio: PMR, 2027 Widasnienie: n=731,
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Home office & urban jungle

Pod wptywem pandemii najrzadziej zmian w swoich domach dokonywaty
osoby w wieku 55 lat lub wiecej, najczesciej zas badani w wieku 30-54 lat. Do
najczestszych zmian nalezato wydzielenie miejsca do pracy (23%) badz nauki
(22%) oraz wpisujace sie w trend urban jungle powiekszanie kolekcji roslinnej
(13%). Kolejno uplasowato sie zorganizowanie sobie domowej sitowni (12%).
Wiekszosé zmian czesciej deklarowaty kobiety, za wyjatkiem organizaciji domowej
sitowni, gdzie nieznacznie przewazyli mezczyzni.

Wiecej o rynku wyposazenia wnetrz w Polsce w nadchodzgcym raporcie PMR:

Handel detaliczny artykutami wyposazenia wnetrz w Polsce 2021.

Magdalena Filip

Senior Retail Analyst

Analityk z dziesiecioletniag
specjalizacjag w obszarze handlu
detalicznego w Polsce i Europie
Srodkowo-Wschodniej. Specjalizacje:
rynek odziezy i obuwia, rynek
produktéw dla dzieci oraz rynek
wyposazenia wnetrz.

Zrédto: PMR
Zdjecia: Unsplash
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RAPORT:

Wspodtpraca z architektami
— kto aranzuje wnetrza Polakow?

Korzystanie z ustug architektow lub projektantéow deklaruje 52% uzytkownikow
Homebook.pl, a najwazniejszq kwestiq, sktaniajgcq inwestorow do wspétpracy z pra-
cowniq projektowq jest che¢ uniknigecia btedow podczas samodzielnej realizacji. Jak
2mienia sie podejscie osob urzgdzajqgcych wnetrza do wspétpracy z architektami?
Sprawdzit Homebook.pl, najwieksza platforma, zrzeszajgca ponad 5 tysiecy archi-
tektow i projektantow wnetrz.

Wspotpraca z profesjonalng pracow-
nig projektowa zyskuje na popularnosci,
zwieksza sie rowniez wysokos¢ kwot
przeznaczanych przez inwestoréw na
ten cel. Jak wynika z badan przeprowa-
dzonych przez platforme Homebook.pl,
52% uczestnikéw badania zaaranzowato
przestrzen domu lub mieszkania, ko-
rzystajgc ze wsparcia profesjonalisty.
Przeciwnej odpowiedzi udzielito 48%
uzytkownikow.

Wspoétpraca z architektem
- z obawy przed porazkq
Okazuje sie, ze najczestszym powo-
dem sktaniajgcym osoby urzadzajgce
swoje wnetrza do skorzystania z wiedzy
i umiejetnosci pracowni, jest strach
przed samodzielng praca nad projek-
tem i zwigzane z tym ryzyko popetnie-
nia btedéw. Te obawe zadeklarowata
ponad 1/3 ankietowanych. Kwestig
wymieniang w drugiej kolejnosci byt
brak wiedzy oraz okreslonych planéw

HOME INSPIRATIONS
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Czy urzgdzajac wnetrze,

korzystalesfas z ushug architekta?

Mig

i wymagan zwigzanych z wykorzysta-
niem konkretnych rozwigzan projek-
towych (29% badanych). Uzytkownicy
motywowali wspétprace z architektka
lub architektem réwniez potrzebg zaufa-
nia umiejetnosciom profesjonalistow
w dziedzinie projektowania.

Ostatnim czynnikiem wskazywanym
przez uczestnikow badania byt brak

czasu na samodzielne urzadzanie wne-
trza (17% osob).

Respondenci, ktérzy w przesztosci
korzystali z ustug pracowni projekto-
wej, najczesciej podjeliby decyzje o po-
nownym nawigzaniu takiej wspétpracy
(65%), przeciwnego zdania byto 26%
ankietowanych, a 9% z nich nie potrafito
wskazac jednoznacznej odpowiedzi.



Gtowngq przeszkodq wysokie
koszty

Grupa uzytkownikow, ktéra swoje wne-
trza aranzowata bez zaangazowania pra-
cowni projektowej, jako powdd rezygnacii
ze wspotpracy, najczesciej wskazywata jej
zbyt wysokie koszty (43%). Ankietowani
wymieniali réwniez che¢ zaprojektowa-
nia swoich wnetrz samodzielnie (37%
0sdb) oraz obawy zwigzane z tym, ze
projekt wykonany przez architekta nie
spetni oczekiwarn (9%). Jako ostatni po-
wad rezygnaciji uzytkownicy Homebook.
pl najczesciej wskazywali strach przed
trudnosciami zwigzanymi ze wspotpra-
cq z architektem, traktujac jg jako duze
i nietatwe wyzwanie.

Zrozumienie potrzeb na
pierwszym miejscu

Jak wynika z raportu Homebook.pl,
najistotniejszg kwestig, decydujaca o suk-
cesie i efektywnosci wspotpracy z pra-
COwnig, jest zrozumienie wizji przysztych
mieszkancéw. Kluczowe znaczenie dla
inwestoréw ma stworzenie projektu od-
powiadajgcego w petni na potrzeby - ich
zrozumienie ma najwieksze znaczenie dla

56% ankietowanych. W drugiej kolejnosci
respondenci wskazywali aspekt zwigzany
z doswiadczeniem i wiedzg ekspercka
architekta lub architektki (16%). Nieco
mniej istotnym czynnikiem, decydujacym
0 pozytywnej ocenie wspotpracy z pracow-
nig sg kwestie finansowe — adekwatne
koszty ustug majg znaczenie dla 12% oséb.
W ostatniej kolejnosci uzytkownicy Home-
book.pl wymieniali dominujgca role wiedzy
architekta z zakresu innowaciji i skutecz-
nych rozwigzan projektowych (11%) oraz
znajomos¢ aktualnych trendow (3%).

Czy podjzloysipodjelabys decyzje

Rosnq wydatki zwigzane
2 ustugami projektowymi
Osoby, ktére majg doswiadczenie
we wspodtpracy z pracownia, zapyta-
ni o wysokos$¢ kosztéw zwigzanych
z zakupem projektu, najczesciej wska-
zywali na zakres 100-200 zt/m? (58%
0s6b). Blisko 20% ankietowanych
zadeklarowato kwote w przedziale
200-300 zt/m?, a 7% z nich — 300-
400 zt/m?2. Nieco mniej liczna czes¢
respondentéw (6%) na zakup projektu
swojego wnetrza przeznaczyta kwote

o ponownym zaangatowaniu architekta

w zaprojektowanie wnetrza?
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T wyzszg niz 400 zt/m?. Pozostata grupa _ )

% uczestnikéw badania 10%) zaznaczyta :t:;zkk:::s:nﬁﬁddmwﬂal ey

g opcje ,inne”. z pracownia architekteniczna?

@) Zaprojektowanie wnetrz wiasnego .

2 domu czy mieszkania zaréwno w za- rapmoit unninh 56%

kresie fachowej wiedzy, jak i zakupu Zroczumienie potrzeb

i wizji proyszhyeh mieszkancow

odpowiednich produktéw, nie nalezy Mm%
do najtatwiejszych zadan. Wsparcie i ezt
[

specjalisty w procesach zwigzanych
z aranzacja czesto okazuije sie nieoce- 12%
Achecasatne kodrty

nione, czego dowodzi rosngce zain- wapsiipracy ¢ pracoveniq
teresowanie pracowniag projektowag

- w ostatnim roku liczba oséb poszu- Wiedzs | bogate
kujacych specjalisty za posrednictwem
platformy Homebook.pl wyniosta ponad

70 tysiecy.
Jakie 53 powaody rezygnaci
W badaniu ankietowym wzieto z yretanis z g wrchibs -l
udziat 451 uzytkownikéw platformy M .
Homebook.pl. S fc
ekt . 3%
Zrédto: Homebook.pl wspoipracy
¢ modziel
e g ] 37% -
F
Obawa, de projekt nie speini gog '!
ccrekiwan | potrzeb
Strach przed trudnogciami 7%
Twigzanymi 2e wipolpracy
Inne . &%

7% 6%
|
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KONSULTACJE
KOLORYSTYCZNE

Zastanawiasz sie, ktére
kolory i wzory wybraé do
kolejnej kolekcji? Nie
czekaj, skonsultuj je z nami
lub zleé nam przygotowanie
zatozen nowej kolekciji.

Co obejmuje ustuga?

« analize oraz wybér palet
kolorystycznych zgodnych
z nadchodzgeymi trendami
wnetrzarskimi i z zafozeniami
danej kategorii, w kolorystyce
PANTONE

« wybdér wzordw, ksztattéw i deseni
z najwiekszym potencjatem
sprzedqiowym

« doradztwo oraz wsparcie
kolorystyczne i wzornicze na
kuidym etapie wdrozenia nowe|

kolekciji

SZCZEGOLOWE ' TRENDS
INFORMACIJE: )
+48 501 687 458




TargiHome.pl
to miejsce,

w ktorym online
spotyka sie branza

T3ANVH | ¥INAY

Nie znaleiliSmy takiego miejsca
w Internecie, a targi branzowe sa
zawieszone, wiec stworzyliSmy miejsce
spotkan B2B dla branzy wnetrzarskiej
- Targi online trwajace caty rok!

Wszystko po to, by tagczy¢ firmy, salony sprzedazy,
architektéw i inwestoréw oraz pomagac w nawigzywaniu
relacji biznesowych.

To wyjgtkowe miejsce na prezentacje bogatej oferty
firm i jednoczesnie zrédto informaciji branzowych.

| Nasza sekcja Informacje jest stale wzbogacana in-

- formacjami o nowosciach, trendach, umieszczamy

| tu réwniez wywiady z ciekawymi postaciami $wiata
designu i publikujemy raporty branzowe.

Tworzymy wirtualny katalog firm, by poméc firmom
dzieli¢ sie informacjami i inspiracjami. Nie moze za-
braknaé wsréd nich réwniez Panstwa oferty!

Odwiedz strone
www.targihome.pl

fot. Unsplash
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www.targihome.pl
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NOWE MIEJSCE, W KTORYM SPOTYKA SIE
BRANZA WNETRZARSKA

@ TargiHome.pl to nowe miejsce spotkan B2B dla
m branzy wnetrzarskiej - targi online trwajgce caty rok.

Miejsce, w ktorym mozesz zaprezentowac swojg
oferte bez ograniczen czasowych i terytorialnych.

% Stworzone, by 1gczy¢ firmy, salony sprzedazy,
— architektow i inwestorow oraz pomagac¢ w budowaniu

relacji biznesowych.

Skontaktuj sie z nami i sprawdz mozliwosci
prezentacji oferty Twojej Firmy +48 501 687 458



Zainspiruj si¢|
7z HOME Inspirations e

MAGAZYN
WYPOSAZENIA
r WNETRZ
"~ NAINOWSZE TRENDY
it WNETRZARSKIE

PARTNER WYDANIA

HOME Inspirations to nowoczesny, biznesowy
magazyn wyposazenia wnetrz.
Magazyn prezentuje aktualne trendy
wyposazeniowe, tendencje wzornicze
i kolorystyczne oraz nowosci produktowe.

Zapraszamy do kontaktu.
Agnieszka.pilars@pilarsmedia.pl
501 687 458

Szukajcie nas
na i li

HOME Inspirations magazyn




