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HOME Inspirations magazyn

Drodzy Czytelnicy,

Z przyjemnoscig zapraszam Was do lektury kolejnego,
wiosennego e-wydania magazynu wyposazenia wnetrz HOME
Inspirations.

Magazyn adresujemy do branzy wyposazenia oraz dekoracji
doméw oraz obiektéow hotelarskich. Naszym celem jest przeka-
zanie inspirujgcych tresci i pokazanie wyjgtkowych nowosci,
ciekawych rozwigzan, pomystow i produktow, ktore upigkszg
nasze wnetrza i dodadzqg im charakteru.

W tym numerze 1/2021 piszemy o kolorach we wnetrzach,
dlatego znajdziecie w nim m.in. artykut poswigcony kolorom
roku 2021 wg Pantone.

Specjalne miejsce poswigcamy trendom wyposazZeniowym.
Tym razem bedg to m.in. trendy w dekoracji okna 2021 oraz
trend ART DECO we wnetrzach.

Pytamy przedstawicieli branzy wyposazeniowej o to, jak
pandemia wplyneta na prace w ich firmach oraz co prognozujg
na ten rok?

Wizjonerzy i rzemieslnicy — to cykl wywiadoéw z polskimi
projektantami i osobowosciami. O swojej pracy projektanta
opowiada Pani Magdalena Gazur.

W magazynie znajdziecie rowniez artykut poswigcony
najefektywniejszemu wykorzystaniu przestrzeni mieszkalnej
autorstwa mgr inz. arch. Weroniki Korpalskiej z pracowni
WAKO DESIGN.

Cho¢ za oknem sniezna i mroZna zima, ja natomiast wybie-
gam myslami w przysztosc i z utesknieniem wypatruje wiosny
i nadziei, ktérg ta pora roku za sobg niesie ©

Tymczasem zZyczeg Panstwu wszystkiego dobrego i zachgcam
do lektury HOME Inspirations!

Zapraszam do lektury

Cpniesyla Pilara

Redaktor naczelna magazynu HOME Inspirations
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MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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https://www.instagram.com/homeinspirationsmagazyn/
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Z mgly w $wietlista jasno$c¢

ART DECO - klasyczna elegancja

Moda w oknie

Branza wyposazenia wnetrz bedzie sie roz-
wijac

Pandemia wydobyta z nas silg, drzemigcy od
lat ogromny potencjat

Nie nalezy stawia¢ wszystkiego na jedng karte
Wielkanoc w wyjatkowej oprawie

Porcelana - rodzinna pamiatka przekazywana
z pokolenia na pokolenie

Celebrujmy chwile,

czyli obiad uroczyscie podany

Kielichy napoju Bachusa

Czy mniej znaczy wiecej?

Proces projektowy dla mnie to obserwacja
i szukanie odpowiedzi

Rotor, czyli kultowy talerz z okresu PRL
Jak pandemia zmienia nasze wnetrza?
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REDAKTOR PROWADZACA
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SKEAD
MN-graf Matgorzata Niecko

Za tre$¢ ogtoszen redakcja ponosi odpowiedzialno$¢ w granicach wskazanych
w ust. 2 art. 42 ustawy Prawo prasowe. Redakcja zastrzega sobie prawo
skracania i adiustacji zaméwionych tekstow. Przedruk, kopiowanie lub
powielanie w jakiejkolwiek formie tresci zawartych w pismie, w czesci
lub catosci bez pisemnej zgody Wydawnictwa jest catkowicie zabronione.
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Z MGLY W SWIETLISTA JASNOSC
- KOLORY ROKU 2021 WG PANTONE

SHOTOD ® SAN3dL

Autor: Danuta Baprawska
Zdjecia: PANTONE

Instytut PANTONE oglosit wlasnie uniwersalng szaros¢
17-5104 Ultimate Grey oraz swietlistq zol¢ 13-0647
Illuminating kolorami roku 2021. To dwa niezalezne
kolory, ktére tworzq inspirujqcy duet, tgczqc glebsze
poczucie zamyslenia z optymistyczng obietnicq
stonecznego dnia.

[T I EV s Il F PANTONE
13-0647




2020 przechodzi do historii jako rok pandemii COVID-19. Czasem proéby dla
wszystkich, niezaleznie od ptci, wieku czy miejsca zamieszkania. Kazdy z nas
w jakims stopniu zmierzyt sig z wyzwaniami wywotanymi koronawirusem, nic
wiec dziwnego, ze zaczynamy szukaé sposobdw na odzyskanie nadziei i energii,
choéby odrobiny jasnej strony mocy. | wtedy, niczym w filmowej scenie, z mroku
szaro$ci wytania sie Swietlisty zotty, a z offu stycha¢ gtos: Kolorami Roku 2021
zostaja: Ultimate Grey i llluminating!

| oczywiscie mozna stwierdzié, ze to zaskoczenie, ze wybor nie jest trafiony,
ze kolory sg mato aspiracyjne, ze wiasciwie to wszystko juz byto... Ale warto za-
trzymac sie na chwile i zrozumieé gtebszy przekaz stojgcy za wyborem Instytutu
Pantone. Czy nie jest to trafna metafora naszych nastrojéw? Czy tak naprawde nie
chcielibysmy, zeby z szarej mgty swiat nagle wkroczyt w rozswietlajgcg jasnosé,
a gteboka noc przeszta w swiatto dnia?

Trafno$¢ wyboru potwierdza symbolika tych koloréw. Z6tty bowiem symbolizuje
zycie, odrodzenie i szczescie. Niezaleznie od kultury przywotuje wiele pozytywnych
skojarzen, jak zabawa, odpoczynek i stoneczny dzien. Przycigga uwage i bywa
ostrzezeniem. Niesie w sobie ciepto i tagodnos$¢. Zwtaszcza llluminating - roz-
Swietlajgcy, jasny i zywiotowy odcien z6ttego nasycony tak nam teraz potrzebnag
energig stonca. A szaro$¢? To gwarant stabilnosci i niezawodnosci. Okresla
potrzebe réwnowagi i wyciszenia. To kolor skrywanych emoc;ji, a Ultimate Grey
przypomina te elementy, ktére sg wieczne, jak kamyki na plazy, wyblakte, ale ich
wyglad $wiadczy tylko o zdolnosci przetrwania préby czasu.

,Potaczenie trwatej szarosci Ultimate Grey z zywym, roz$wietlajgcym zottym
wyraza pozytywny przekaz peten hartu ducha "- podkresla Leatrice Eiseman,
dyrektor wykonawcza Pantone Color Institute. ,Praktyczne i solidne jak skata,
ale jednoczesnie ocieplajgce i optymistyczne, to potaczenie koloréw, ktére daje
nam witalnos¢ i nadzieje. Musimy czu¢ sie zacheceni i podniesieni na duchu,
jest to niezbedne dla ludzkiego ducha ”.

Potaczenie sity i optymizmu, Ultimate Grey i llluminating nie musi by¢ uzywane
w réwnych proporcjach, kazdy kolor moze mie¢ pierwszenstwo, czy to w przy-
padku mody, branzy beauty, wyposazenia domu, projektowania graficznego lub
opakowan. Zawsze bedzie to doskonate potaczenie, zapewniajgce jednoczesnie
bezpieczenstwo oraz optymizm. Czy nie tego nam wtasnie potrzeba w 2021 roku?

PANTONE"

HOME INSPIRATIONS | 9
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PRZEWODNIK
PO STYLACH

I TRENDACH
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ART DECO - klasyczna
elegancja

Art Déco - to popularny w architek-
turze, malarstwie oraz grafice nurt roz-
powszechniony w latach 1914-1945.
Nazwa wywodzi sie od francuskiego
art — sztuka i décoratif — dekoracyjny.

Art Déco powstat jako odpowiedz na
rodzaju bogactwo ornamentyki sztuki
secesyjnej (Art Nouveau). Przesyt se-
cesja, popularng w latach 1890-1914
i obecna we wszystkich dziedzinach
sztuki zaowocowat powstaniem stylu
odrzucajgcego nadmierng ornamentyke
i przypadkowos¢. Forma zaczeta by¢
wyrazana poprzez geometrie.

Rozkwit Art Déco przypada na lata
1919-1939. Art Déco charakteryzowat
sie klasycyzujgcym zgeometryzowa-
niem i dgzeniem do syntetycznego uj-
mowania form, poszukiwaniem piekna
w funkcji przedmiotu uzytkowego i ja-
snosci przekazu w grafice czy malar-
stwie. Szczyt popularnosci przypadat
na lata 20. zesztego stulecia, a Mie-
dzynarodowa Wystawa Sztuki Deko-
racyjnej i Wzornictwa w Paryzu w roku
1925 zgromadzita najwiecej dziet sztuki
i przedmiotow uzytkowych charakte-
rystycznych dla epoki, dajagc poczatek
pojeciu wzornictwa przemystowego.

W latach 30. ubiegtego wieku Art
Déco powoli ustepowat na rzecz Bau-
hausu, szkoty, ktéra stata sie pierwsza
wyzszg uczelnig nowoczesnego projek-
towania i studiowania sztuk pieknych.
Styl Art Déco cieszy sie popularnoscia
do dzis.



Dystrybutor wysokiej jakosci
tkanin dekoracyjnych,
pochodzacych

z renomowanych
europejskich fabryk.

Jako przedstawiciele handlowi
takich producentéw tkanin
dekoracyjnych jak Gonzalo
Ferris.a. i Gonzalez Llado

s.a. z Hiszpanii oraz Mario
Cavelli s.p.ai Tex-Ind 1965
s.r.l. z Wtoch, zapewniamy
niezwykle bogaty zestaw tkanin
firanowych, zastonowych
oraz narzutowych. Wyrézniaja
sie one modna, niebanalna,
wysmakowana kolorystyka,

a takze niepowtarzalnym,
nowoczesnym wzornictwem.

Naszym atutem jest wysoka
jako$¢ proponowanych
przez nas artykutow oraz
solidny i szybki serwis
dostarczania tkanin.

Wspotpracujemy ze sklepami,
pracowniami dekoracji okien
oraz z firmami kompleksowo

aranzujagcymi wnetrza

dla wiekszych obiektow.

Zapraszamy do wspotpracy...

ul. Bronistawa Czecha 8, 33-300 Nowy Sacz
tel./fax: +48 18 446 08 04, kom.: 515 138 400, 500 618 980, e-mail: biuro@spagnolo.pl
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ARTDECO

ARTISTIC, BOLD, RICH, CRAFTSMANSHIF, STYLISH, MODERN

Art Déco to styl wymagajgcy ogromnej dbatosci o kazdy
detal aranzacji — od odpowiedniego doboru podtogi, przez
wybor mebli az po dekoracje. To skomplikowana sztuka
taczenia szczegbtow w jedna, spojng catosé. Piekny wyglad
przedmiotu nie dominuje nad jego funkcjonalnoscia. Styl ta-
czyt sie z funkcjg, tworzac naczynia potgczone, przenikajace
sie i dopetniajgce jednoczesnie. Zasadniczym elementem,
wyrézniajgcym meble, lampy i wnetrza Art Deco byty geo-
metryczne linie. Prostokat, kwadrat i okragg dominowaty we
wnetrzach dwudziestolecia miedzywojennego, ale w opozyciji
do nich staty formy w finezyjny sposéb nawigzujace do
owalu, wyoblone - klasycznie piekne. Stoliki kawowe miaty
wiec okragte blaty ze szlachetnych materiatow, biurka giety
sie w tuki, a fotele zyskiwaty obszerne, okragte siedziska
i wygodne oparcia. Jesli chodzi o materiaty, to pierwsze
skrzypce graty politury i forniry drewniane oraz aksamity
i welury. Art Deco taczy wiec potyskliwe chromy i meble na
wysoki potysk. Pojawiajg sie marmury i ztocenia.

Wspétczesne Art Deco to potaczenie jasnych barw z ciem-
nymi dodatkami i meblami. Geometryczne tuki zdobigce
tapety na $cianach, drewniane wzorzyste podtogi lub dla
kontrastu jednokolorowe ptytki. Tkaniny wykorzystywa-
ne w aranzacjach zdobione sg geometrycznymi wzorami
przypominajgcymi budowle z Ameryki dwudziestolecia
miedzywojennego. W podstawowej palecie barw stylu Art
Deco znajduja sie gtebokie szarosci, beze i czern, ktére uzu-
petnia biel, gtebokie odcienie winnej czerwieni oraz barwy
szmaragdowej i butelkowej zieleni z dodatkiem starego
zlota. To piekno formy i funkcjonalnosci, ktére doda elegancji
kazdemu wnetrzu.

Autor: Danuta Baprawska, zdjecie: Trendbook
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www.piekne-wnetrze.pl

Biezacy rok bedzie ewolu-
Cja, a nie rewolucja, jesli cho-
dzi o trendy wnetrzarskie 2021.
To, co sie zadzieje w wystroju
wnetrz w 2021, jest poktosiem
minionego roku, tak bardzo
réznego od dotychczasowych.
Nie zapanuje nagle we wszyst-
kich nowo urzadzanych do-
mach i mieszkaniach np. styl
prowansalski czy japonski, ale
te obecnie panujace beda deli-
katnie ewaluowaty. Ciemniej-
sze wnetrza loftowe podaza ku
jasniejszym i minimalistycz-
nym; przepych i luksus gla-
mour zmieniq sie w bardziej
stonowany i nowoczesny styl
art deco. Stanie sie tak réwniez
w kwestii modnych dekoracji
okien. Wciaz w modzie pozo-
staje wszystko, co ekologiczne
i naturalne.



Jak to wyglada w praktyce?
Oto zestawienie: najpopularniejsze trendy
2021 w dekorowaniu okien.

Kolory roku 2021

Przede wszystkim turkusowy bfekit, ale i niebieski w najrozniejszych odcie-
niach — to barwa roku 2021. Dyskutuje sie, ze sg ku temu dwa gtéwne powody.
Pierwszy z nich to fakt, ze niebieski to kolor mediéw spotecznosciowych (Face-
book, Twitter) oraz wigkszo$ci mediéw informacyjnych, a gtéwnie na nie skazani
byliSmy podczas kontaktu z drugim cztowiekiem w roku wcigz powracajacych
lockdownéw.

Druga przyczyna jest aura otaczajgca kolor niebieski. Btekit, granat, lazur —
wszystkie te odcienie majg dziatanie uspokajajace, relaksujgce i wyciszajace,
a to jest nam potrzebne w czasach, gdzie w domu spedzamy wiecej czasu i w
nim obecnie czesto pracujemy.

Kolor niebieski to synonim elegancji. W 2021 roku wtasnie w salonie bedziemy
uzywac go najczesciej, np. w postaci wiodacej barwy granatowej przy wyborze
modnych zaston — dodadzg bowiem szyku w reprezentacyjnym pomieszczeniu.
Btekitne zastony wpadajace w kolor szarosci lub turkusowe czy morskie idealnie
sprawdzg sie w sypialni, gdzie ukojg skotatane nerwy.

Unsplash
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W tym roku firanki
woalowe wroca do task

i w petni zagoszcza na
salonach. Cho¢ nieco
uciazliwe w codzienne;j
pielegnacji, niezastapione
jednak, jesli chodzi

o spektakularny rezultat

i ponadczasowosc¢.

Modne firany
w 2021 roku

Lekkie, zwiewne i przejrzyste — to
najmodniejsze firanki w 2021 roku -
koniecznie takie, ktore pieknie przepusz-
czajg swiatto. Raczej biate, aczkolwiek
ze wzgledu na modng obecnie bezowg
baze kolorystyczng przy urzadzaniu
wnetrz — popularne takze w cieplejszych
odcieniach: ecru lub brudna biel.

Wybér takich firan znajdziecie na
www.piekne-wnetrze.pl

Modne dekoracje okienne to takze
markizeta, coraz czesciej poszukiwa-
na. Jest to lekki, siateczkowy, ale duzo
mochniejszy i mniej wymagajacy w uzyt-
kowaniu (jesli dobrej jakosci) materiat
na firany. Wpuszcza mnéstwo swiatta
i jednoczesnie dos¢ dobrze ostania
przed ciekawskim wzrokiem. Wybierajac
niezwykle efektowna markizete lekko
nabtyszczang lub z ozdobng gipiurg na
dole — dobrze jest zastanowic sie nad
potrzebg dodawania do niej zastony
lub rolety. Czasem mniej znaczy wiecej,
zwtaszcza przy powrocie do minimali-
stycznych rozwigzan wnetrzarskich.

16 HOME INSPIRATIONS
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Najmodniejsze zastony w 2021 roku

Modne kolory zaston to przede wszystkim biel, ale takze: wszelkie naturalne,
jasne odcienie, zielen, granat, brudny réz. Faktury tkanin na zastony wahaja sie
pomiedzy dwoma réznymi biegunami. Po jednej stronie sa to subtelne, cienkie
i wrecz przejrzyste zastony, najczesciej w odcieniu bieli. Na drugim biegunie znajduje
sie jednak ciezszy, gruby materiat typu blackout, czyli catkowicie zaciemniajacy.
Ten drugi jest niezaprzeczalnie bardziej praktyczny — zaréwno w sypialni, jak
i w gabinecie, ktéry obecnie coraz czesciej planujemy w swoich mieszkaniach
i domach, z troska dobierajgc wszystkie dodatki.

Delikatne, biate firanki to uniwersalny wybér. Sprawdzg sie doskonale w kazdym
pokoju — w salonie uczynig wystréj Izejszym i bardziej wyrafinowanym; sypialnie
ubiorg w romantyczng atmosfere, a jadalnig czy kuchnie wspaniale ociepla. Do-
brze skomponuja sie z modnymi w 2021 roku dodatkami: rattanowymi koszami,
meblami z naturalnego drewna, jutowymi dywanikami.

Zastony z ciezszych tkanin zaciemniajgcych w tym roku wybierz w jednolitym
kolorze, bez wigkszych wzoréw lub ostatecznie z lekkim, geometrycznym motywem
idealnie pasujgcym np. do wnetrz urzgdzonych w stylu scandi. Aksamitne zastony
welwetowe w przepieknym kolorze szmaragdowym bedg cudownym ttem dla
sztukaterii na $cianie w klasycznym wnetrzu, a te w kolorze granatu nocnego nieba
doskonale wpasuja sie w najmodniejszy w tym sezonie styl art deco. Pastelowe
odcienie rézu czy jasnej zieleni rewelacyjnie wycisza i uspokojg modne sypialnie

w 2021 roku, a musztardowa z6t¢ sprawdzi sie w jadalni, zwtaszcza przy stylu boho.

—

-

=REMA

M. Malejka

RemaClick

Polski system rolety faliste;,
obecnie chroniony takze w Europie.
Produkowany "na miarg".
Spelniajacy wysokie wymagania.
Doskonaly w duzych dekoracjach,
jak rowniez malych okienkach.
Okno balkonowe - to nie problem.

www rema-mm.pl rema’a rema-mum.pl
tel: 48 436775371
kom: +48 600 013 001
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Kolor niebieski to
synonim elegancji.

Minimalizm — styl roku 2021
Nowoczesnos¢ ma, wbrew pozorom, wiele réznych twarzy, zwtaszcza przy
aranzacji okna. W tym roku wracamy do minimalistycznych korzeni.
Doskonale przemyslane i dobrane meble, wywazone akcenty kolorystyczne
zaston lub czysta biel przejrzystych firan, a jesli dodatki — to delikatne: ztote lub

Rad- Pol naturalne. Okna coraz wieksze, w drewnianych ramach lub... mniej widoczne.

18 HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ



Delikatna, przeswitujgca firana, przez
ktéra przeziera wiosenne, ostre storice
oraz okno z niewidocznymi ramami, by
granica miedzy zewnetrznym $wiatem,
a wnetrzem jak najmocniej sie zatarta.
Do tego mocna i jedyna w pomieszcze-
niu zywa barwa zastony - to wszystko
stanowi przejaw minimalistycznych tren-
dow w aranzacji okiennej w 2021 roku.

Pamietajmy jednak, by tak dobra¢
design wnetrza, abyscie to Wy, gtowni
bohaterowie, kazdego dnia czuli sie
w nim dobrze.

Autor: Jagoda Duszczyk,
Wrtascicielka sklepu internetowego
www.piekne-wnetrze.pl

Fb i IG: @piekne.wnetrzepl!

TWOJ PARTNER W WYBORZE TEKSTYLIOW

POLONTEX S.A. Oddziat Tekstylia
ul. Rejtana 33, 42-200 Czestochowa, e-mail: firany@polontex.com.pl, tel.34/369 20 00

www.polontex.com.pl
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Jak skutki pandemii odczuliscie Paristwo bezposrednio
w minionym roku?

Pierwsze skutki pandemii odczuwalismy jeszcze przed
jej ogtoszeniem w naszym kraju. Juz w lutym i na poczatku
marca 2020 dato sie odczu¢ zmniejszong ilo$¢ klientéw
w centrach handlowych. Zupetne zamkniecie centéw han-
dlowych, a w zwigzku z tym naszych sklepéw byto dla nas
dos$¢ drastyczne, zwtaszcza, ze momentalnie zatrzymat sie
tez kanat b2b, ktory jest rowniez dla nas istotny.

HOME INSPIRATIONS
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Jak pandemia wptyneta na uruchomienie nowych
rozwigzan w sprzedazy i rzutowata na kontakty
z klientami?

Po pierwszym szoku oczywiscie wszystkie moce prze-
rzuciliSmy na sprzedaz on-line. Szczesliwie nasi pracownicy
nie chorowali i nie przebywali w istotnym procencie na
kwarantannie. To pozwolito nam zintensyfikowa¢ dziatania
w tym kanale.



Czy mimo wszystko, moze Pani wskazaé¢
pozytywy pandemii?

Wszyscy teoretycznie zdawaliSmy sobie sprawe, ze
kanat internetowy bedzie sie rozwijat i oczywiscie juz przed
pandemia generowat, réwniez u nas, wzrosty sprzedazy, ale
pandemia spowodowata wzrosty spektakularne — trzycy-
frowe. 1 to jest jedyny pozytyw pandemii. W styczniu 2021
nasze sklepy znéw sg zamkniete, a kanat b2b funkcjonuje
tylko czesciowo. Wizyty handlowcdéw, w zwigzku z zakazem
noclegéw w hotelach, w zasadzie nie sa mozliwe. Niekt6rzy
klienci z kanatu b2b, ktérzy dotychczas preferowali trady-
cyjne kontakty poprzez wizyty przedstawiciela handlowego,
teraz troche sie uaktywnili poprzez kanaty on-line. | to tez
jest maty plus pandemii.

Jakie sg Pani prognozy dla branzy wyposazeniowej na
2021 rok?

Branza wyposazenia wnetrz bedzie sie rozwija¢ i wbrew
pozorom pandemia bedzie miata tutaj pozytywny wptyw.
Klienci spedzajg wiecej czasu w domu i uSwiadamiajg sobie
rézne potrzeby z tym zwigzane. Dotyczy to zaréwno zmian
funkcjonalnych w domu, zwigzanych np. z praca zdalng,
czy przygotowywaniem positkéw w domu i wyposazeniem
kuchni, ale réwniez zmian estetycznych. Im wiecej czasu
spedzamy w domu, tym tatwiej i szybciej widzimy potrzeby
przeprowadzenia réznych zmian w najblizszym otoczeniu.

Helekoja Walengje

Sa

villa Italia

Ergo International sp zo.o.
Ul. Staszica 25, 05-500 Piaseczno

www.villaitalia.pl
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OGROMNY daraych it is

jest w momencie zakonczenia

pandemii. Realny wzrost ak-

tywnosci gospodarczej bedzie

zalezat od tego, na ile - i jak

szybko - powstrzymana zostanie

pandemia koronawirusa. Jedni

z prognozujacych wskazuja opty-

— l mistycznie juz na koniec drugiego
kwartatu i na wakacje, jako na

\ czas ozywienia, kiedy sezono-
we spowolnienie pandemii wraz
z zaszczepieniem 0s6b najstar-
szych umozliwi otwarcie gospo-
darcze. Inni natomiast, wskazuja
na drugq potowe roku, jako czas
powrotu 10_,,norma|no§ci” przy
zachowaniu rezimu sanitarnego.
E_O_wyra_i‘enie opinii i przedstawie-
§l ‘nie prognoz 2021, poprosilismy
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Jak skutki pandemii odczuliscie
Parnstwo bezposrednio
W minionym roku?

Juz na samym poczatku pandemii,
czyli w marcu zostaliSmy praktycznie
Jroztozeni na topatki”, bo kluczowi klien-
ci wstrzymali zamowienia na kolejne
pétrocze oraz zrezygnowali z odbioru
juz gotowych towaréw. W przeciagu
dostownie tygodnia zostaliSmy bez
perspektyw na przysztosé.

To byt moment zwrotny i z dzisiejsze-
go miejsca moge smiato stwierdzic, ze
bardzo potrzebny.

4 S LA S R

Zdalismy sobie bowiem sprawe, ze
skupienie sie tylko na jednej dziedzinie,
a w naszym przypadku byty to meble do
gastronomii i obiektow hotelowych, jest
po prostu nieodpowiedzialne.

Jak pandemia wplyneta na
uruchomienie nowych rozwiazan

w sprzedazy i rzutowata na kontakty
z klientami?

Trzeba byto tak naprawde na nowo
stworzy¢ profil i oferte firmy. Mimo, ze
dziatamy od pokolen i na rynku jeste-
$my od ponad 40 lat, w Polsce niewiele
0s6b o nas styszato.

Wczesniej zajmowalismy sie gtéw-
nie eksportem do krajéw europejskich
i nie tylko, a teraz trzeba byto wejs¢ na
rynek krajowy, pod wtasnym szyldem.
To wigzato sie z reorganizacjg naszych
proces6w wewnetrznych i wieloma ma-
tymi rewolucjami.

Podjetam decyzje, ze wykorzystamy
to co mamy najlepszego i uwypuklimy

nasze atuty, czyli po pierwsze nasza
pasje do wyjatkowych i pieknych mebili,
a po drugie tradycje rodzinna.
Oferujemy naszym klientom nie tylko
$wietny produkt, ale tez staramy sie,
aby caty proces zamowienia byt jak
najbardziej komfortowy i przyjemny.
To jest moje osobiste oczko w gto-

wie, aby jak najbardziej ,dopiesci¢”

klienta, tak aby wigzat z nami same
przyjemne emocje i wraz z meblem

otrzymat wartos¢ dodatkowa.

W zyciu, wedtug mnie, najwazniej-
sze sg relacje miedzyludzkie i kazda
dziedzina powinna sie na nich opierac.

Czy mimo wszystko, mozna wskazaé¢
pozytywy pandemii?

Pandemia wydobyta z nas sitg drze-
migcy od lat ogromny potencjat, ktéry
nie miat przestrzeni do wyjscia. Teraz
powoli wracamy do korzeni, czyli do
produkcji mebli na indywidualne za-
mowienie. Nie jest to prosta droga, ale
dajgca ogromna satysfakcje i che¢ do
dalszego rozwoju.

Jakie sg Pani prognozy dla branzy
wyposazeniowej na 2021 rok?

Przyznam, ze jestem zachwycona
zmianami, jakie zaszly w branzy. Klienci
znow zaczeli cenié jako$é produktow
i doceniajg ich trwato$¢. Widze wyraznie
odejscie od tzw. jednorazowych mebli
i dodatkéw, na korzys$é tych ponadcza-
sowych, mogacych stuzy¢ przez wiele lat.

Bardzo duza w tym zastuga pro-
pagowania modelu ,zero waste” oraz
rezygnacja z nadmiernego konsump-
cjonizmu. Klienci kierujg swoj wzrok na
produkty wysokiej jakosci, z lepszych
materiatéw, wykonywane lokalnie.
Wspaniata tendencja, ktora jest szansg
dla wielu krajowych przedsiebiorcéw na
piekny rozkwit.

Zmienit sie réwniez design, i ja jako
fanka klasyki oraz stylu vintage, jestem
zachwycona takim zwrotem. Licze w tym
roku na kreatywnosc i odwage zaréwno
projektantéw jak i przedsiebiorcéw.

HOME INSPIRATIONS
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Nie nalezy stawiac
wszystkiego na jednq karte

[20Z AZONDOYd

Pawet Zwierz, MANUFAKTURA W BOLEStAWCU

Jak skutki pandemii odczuliscie
Panstwo bezposrednio
w minionym roku?

Przede wszystkim nastgpit znaczacy
spadek obrotéw z naszej dziatalnosci
turystycznej - nawet o 70%.

Jak pandemia wptyneta na
uruchomienie nowych rozwigzan

w sprzedazy i rzutowata na kontakty
z klientami?

Pandemia przyspieszyta to, co pla-
nowalismy od dawna - uruchomienie
nowoczesnego sklepu internetowego.
To na pewno utatwito nam kontakt
z klientami ,na odlegtos¢” i zrekom-
pensowato okresy, kiedy nie mogli nas
osobiscie odwiedza¢. Zauwazylismy tez
wzmozong aktywnosé naszych klientow
w social media - duzo czesciej kontak-
towali sie z nami za pomoca naszego
Facebooka, Instagrama.

Paradoksalnie w 2020 rozwinelismy
tez sie¢ naszych stacjonarnych sklepow:
otwarly sie sklepy w Lublinie i Gdansku,
a nasz warszawski sklep przenidst sie
do wiekszego lokalu. Na poczatku 2021
ruszyt sklep w Zakopanem, a lada mo-
ment wystartuje nasze stoisko w Forum
Designu w Krakowie.

Czy mimo wszystko, moze Pan
wskazaé pozytywy pandemii?

Z naszego punktu widzenia pozytyw-
na okazata sie zmiana priorytetow, jesli
chodzi o wydatki, o sposéb spedzania
wolnego czasu. Ludzie, przebywajac
wiecej czasu w domach, chcieli, aby te
domy byty piekne, mieli wiecej czasu
na celebrowanie positkéw, na zadba-
nie o ich piekng oprawe. Wzrosta tez
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niewatpliwie Swiadomos¢ unikalnosci
naszych produktéw, ich lokalnego po-
chodzenia, rekodzielniczej produkcji.
Zamiast produktoéw ,no name” o nie-
wiadomym pochodzeniu, Polacy zaczeli
stawia¢ na pewne, sprawdzone, atesto-
wane, bezpieczne dla zdrowia naczynia
z naturalnych materiatéw. To wszystko
spowodowato, ze zainteresowanie na-
szymi produktami wzrosto o ok. 50%
w poréwnaniu z 2019 rokiem.

Jakie sg Pana prognozy dla branzy
wyposazeniowej na 2021 rok?
Dalsze utrzymanie restrykcji pogorszy
sytuacje w handlu detalicznym i obroty
w turystyce, ale szansy na obudzenie
aktywnosci gospodarczej upatruje w se-
zonie wakacyjnym. Na pewno w lepszej
sytuacji beda Ci ktdérzy zadbali o od-
powiednig obecnos$é on-line: wygodne
sklepy internetowe, nowoczesne strony,
komunikacja z klientami. Rok 2020 po-
kazat, ze nie nalezy stawia¢ wszystkiego
na jedng karte, tylko szukaé¢ réznych
obszaréw dziatalnosci, rynkéw i grup
odbiorcéw. To w sytuacji wahan rynko-
wych zawsze daje wiekszg stabilnosc.

.Polacy zaczeli stawiac¢ na pewne,
sprawdzone, atestowane, bezpieczne dla
zdrowia naczynia z naturalnych materiatéow.”

—
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Swigta Wielkanocne to wyjgtkowy czas,
w ktérym stykajq sie tradycja, natura i ob-
rzedy religijne. Dekoracja naszego stotu moze
podkreslac ten wyjgtkowy okres. Manife-
stowac symbolike i pokazywal przemiany,
jakie dziejq sie¢ w naturze. Postaramy si¢
przedstawic Paristwu trendy, ktore naszym
zdaniem idealnie wpisujg si¢ w wyzej wymie-
nione elementy. Jako producent artykutow
galanterii papierniczej, ktory dziata 35 lat
na Polskim rynku, zawsze staramy sig sle-
dzié je i prezentowad w naszych projektach.
Wszystkie nasze dziatania dedykujemy na-
szym klientom, ktérzy sq z nami zwigzani
juz od wielu lat. Jestesmy firmg rodzinng i ta
wartos¢ przyswieca wszystkim naszym dzia-
taniom. Kochamy nasze produkty i mamy
nadzieje, Ze znajdg one swoje miejsce na
Panistwa Wielkanocnych stotach.

INOH

KOLOR ROKU

W tym roku po raz pierwszy w historii instytu-
cja Pantone® wyznaczyta dwa kolory roku sg to
z6tty (llluminating) i szary (Ulitimate Gray). Oba
majg w sobie duzg moc symboliczng, zétty to
kolor nadziei, za to szary symbolizuje stabilny
fundament. Potgczenie tych barw szczegdlnie

na stole wielkanocnym nosi ogromna symbo-
like i nadzieje na lepsze jutro. W tych trendach

SL_WL_011401 plasuja sie nasze serwetki marki Maki®.

KLASYCZNY NIEBIESKI

Ponizsze stylizacje pokazujg nam jak r6zno-
rodnie mozna bawi¢ sie kolorem niebieskim na
wielkanocnym stole.

Mamy tutaj dwie propozycje z marki Daisy®

\ (jajka w motyle i jajka z btekitnymi elementami)
: ; i jedng serwetke marki Maki® ( jajka na talerzyku).
v b Propozycje te wpisuja sie w trendy z roku 2020,

. niebieski byt kolorem poprzedniego sezonu.
g T W stylizacjach wida¢ zabawe réznymi jego od-
) cieniami od baby blue, az po odcienie granatu.
. Barwy te mozna taczy¢ z kolorami ziemi (miedz,
: kos$¢ stoniowa, biel, lekkie brazy), jak i kontra-
- / stowymi (z6t¢). Bardzo modnym dodatkiem

dekoracyjnym na stole sg tez jajka przepidrcze

i piorka, ktére zawsze nadadzg dodatkowego

it szyku i lekkosci stylizacji stotu.
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ZLOTA ELEGANCJA

Pertowy réz, biel i ztoto to piekne, bogate potaczenie ko-
lorystyczne. Pasuje ono do nowoczesnych jak i klasycznych
wnetrz. Kolory te moga wystepowac w potysku i macie. Jed-
nak to potysk dodaje im tzw. elegant chic. Przy tych zdjeciach
zostaty uzyte trzy serwetki marki Maki®: ztote jajka serwetka
Rose Gold z potyskiem oraz biata matowa serwetka.

SL_WL_010401

SL_WL_011101
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EKO

SD_WL_00901

SL_WL_010501

Motyw rustykalny i eko wcigz kréluje w polskich domach i bardzo dobrze! Drewno, naturalne struktury, len to pozwala

nam wréci¢ do korzeni. Natura otacza cieptem rodzinny dom i naktania do zatrzymania sie, lekkiej nostalgii. W tych styli-

zacjach ktadziemy nacisk na ciepto ogniska domowego, klimat vintage i ekologiczna strukture serwetek. Jest to dla nas

bardzo wazne, poniewaz bibuta z jakiej produkujemy serwetki pochodzi z odpowiedzialnych Zrédet. W dekoracjach stotu

uzylismy serwetek Daisy® wzor z zajgcem i kogutem, jak i Maki® jajka w koszyczku.

- W e " =y L -
$EoT SIENE ] Hh_‘g

1

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

: i /4
.wromidjﬂ.'&ﬂ::;,. L.{ﬁa

SL_WL_009401

WESOLA WIELKANOC

Wielkanoc, jak i wszystkie Swieta wy-
gladajg zupetnie inaczej, kiedy w domu
sg dzieci. To one swojg kreatywnoscig,
energia i radoscia sprawiaja, ze ten czas
jest wyjatkowy. Z myslg o naszych milu-
sinskich powstaty zabawne i nowocze-
sne wzory. Marka Daisy® ma w swojej
kolekcji trzy wzory, ktére wpisuja sie
w trend neonowy i pastelowy s3 to:
jajko - krélik z rézowymi uszami, paste-
lowe jajka na trawce, pluszowy krélik
z pisankami. Takie serwetki mozemy
taczy¢ z réznymi fakturami i nawet
transparentnymi elementami, takimi
jak plastikowe sztuéce. W takim wy-
daniu mamy ogromne pole do popisu
i mozliwo$é zabawy kolorami, faktu-
rami i forma. Mozemy zaangazowaé
dzieci do zabawy przy dekoracji stotu,
aby poczuty, ze te Swieta sg jeszcze
bardziej wyjatkowe.

Tekst i zdjecia: POL- MAK

POL-MAK COLLECTION




Chca Panstwo poznac inne nasze produkty?

Zapraszamy do kontaktu!
www.pol-mak.com.pl
FB @PolMakZaktadPoligraficzny
Instagram @polmakcollection
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Znacznik FSC* (opis: Certyfiket FS08 Kontroli Pochodzenia Produkiu (CoC), przeznaczony jest dla przedsisbiorcdw branzy papierniczej
i drzewmnaj. Cartyfikat ten stanowi dowdd, e wykorzystywane w procesie produkcji surowce pochodzs z lasdw certyfikowanych w systemie FSC)
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Detcelana

- rodzinna pamiqgtka przekazywana
z pokolenia na pokolenie

W kredensie babci, na rodzinnych spotkaniach u mamy, a teraz takze na naszych stotach
- najpopularniejsze porcelanowe kolekcje towarzyszq nam od pokoleti i przekazywanie sq
z rgk do rqk. To wszystko dzigki wysokiej jakosci wykonania, odpornosci na zniszczenia

Kolekcja Iwona Ztota Linia
marki Chodziez

Jednym z sekretéw dtugoletniej wy-
trzymatosci serwisow porcelanowych
jest sposéb ich powstawania. Podsta-
wowymi surowcami do produkcji por-
celany sg bowiem materiaty naturalne:
kaoliny, skalenie i kwarc. Kupowanie
surowcdéw u uznanych dostawcow,
ktérzy potwierdzajg swiadectwo jako-
$ci — to pierwszy krok do stworzenia
porcelanowych produktéw, ktére beda
stuzyly przez lata.

HOME INSPIRATIONS
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— Parametry komponentéw maja

ogromny wptyw na jakos¢ gotowych ze-
stawow. Technolodzy za kazdym razem
sprawdzajg surowce i okreslaja ich wilgot-
nosé, wytrzymatoscé i skurczliwosé. Wyniki
sg skrupulatnie sprawdzane i archiwizo-
wane. To szczegdlnie wazne przy pro-
dukcji wyrobow, ktdre uzywane sa przez
konsumenta w kontakcie z zywnoscig —
moéwi Jagoda Kiljanska, manager marki
Chodziez, Polska Grupa Porcelanowa.

i zarysowania, a takze ponadczasowym dekoracjom, ktére zachwycajq po dzis dzier.
A, 7

Czynnikiem decydujgcym o wytrzy-
matosci na urazy mechanicznie por-
celany jest jej wypat. Pierwszy — trwa
okoto 48 godzin i przeprowadzany jest
w temperaturze 980°C. Drugi w piecu
tunelowym, ktéry osigga do 1400°C
trwa okoto 7 godzin. Gotowe produkty
sg poddawane kontroli jakosci i selekc;ji.

- Proces wypalania jest ostatnia ope-
racjg technologiczna, w wyniku ktorej



wyréb uzyskuje Zadane wtasciwosci
technologiczne. Wypat w wysokiej tem-
peraturze zapewnia duzg odpornos¢
gotowych produktéw na zabrudzenia
i osiadanie szkodliwych mikroustrojow.
Wypat w mozliwie najwyzszej tempera-
turze jest wazny réwniez ze wzgledu na
odpornosé na zarysowania sztuécami
lub tzw. pekniecia wtoskowate, ktdre
moga powstac z biegiem czasu lub na
skutek uzywania wyrobéw w kuchen-
kach mikrofalowych — méwi Jagoda

Kiljaniska, manager marki Chodziez,
Polska Grupa Porcelanowa.

Kluczem do dtugowiecznosci porce-
lany jest réwniez odpowiednio dobrana
dekoracja, ktéra zachwycaé bedzie przez
wiele lat. Przyktadem ponadczasowosci
serwisu jest miedzy innymi kolekcja Iwona
marki Chodziez. Kto nie rozpozna charak-
terystycznej po dzis dzier filizanki w r6ze?

To kolekcja marki Chodziez, ktéra
na polskich stotach gosci od lat. Jest

jednym z najczesciej wybieranych mo-
deli z asortymentu Chodziezy. Sekretem
serwisu jest cieniutka, a jednak bardzo
wytrzymata porcelana. Dtugowiecz-
ne dekoracje projektowane sg przez
artystéw wspotpracujgcych z marka
Chodziez. Dzieki temu te mate dzieta
sztuki zachwycajg forma, ksztattem
i swoim pieknem przez dziesigtki lat.

Opracowanie i zdjecia:
Polska Grupa Porcelanowa

Jednym z sekretéw diugoletniej wytrzymatosci serwisow
porcelanowych jest sposéb ich powstawania.

Kolekcja Iwona Roza
marki Chodziez
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CELEBRUJMY CHWILE

czyli obiad uroczyscie podany

VNV13240d

Serwis obiadowy niezbednik
w kazdej jadalni, dzieki ktéremu
positek zyskuje dodatkowego,
wyjatkowego charakteru.

Zatem cieszmy sie chwila w to-
warzystwie najblizszych, zgro-
madzonych wokét zastawionego
stotu, na ktérym niezmiennie
kréluje szlachetna porcelana.

Przedstawiamy propozycje por-
celanowych zastaw stotowych
udostepnionych przez producen-
tow i dystrybutorow.

A

Unsplash
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PORCELANA CMIELOW przedstawia kolekcje
»Sofia Ksiezycowa”.

Nawigzuje ona do minimalizmu i niewychodzacych z mody
odcieni szarosci. To przyjemna alternatywa dla biatych ser-
wisow, ktéra urozmaici kazde wnetrze.

Pastelowe barwy nadajg porcelanie szyku, jednoczesnie
nawigzujgc do motywow stylu boho. Wyjatkowy relief pod-
kresla subtelno$é zastawy i urzeka wdziekiem wszystkich,
ktdrzy cenig sobie estetyke.
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VNV132d0d

34

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

ZPS KAROLINA

Porcelanowe produkty Karoliny tgcza
w sobie piekno wykonania i nowoczesne
dekoracje zaprojektowane i wytwarzane
z mysla o kazdym kliencie.

Firma poleca nowe wydanie, tgczace
biatg porcelane z porcelang w czar-
nym szkliwie, zdobione kalkg i ztotem.
Proponowane sg zestawy dla 6 oséb.
W sktad zestawu wchodza: talerze ptyt-
kie obiadowe, talerze deserowe, talerze
do zupy, filizanki i spodki do kawy lub
kubki do herbaty.

ROSENTHAL

,Maria” to jeden z najchetniej wybie-
ranych porcelanowych zestawéw, ktéry
na stotach gosci juz od ponad 100 lat!
Uniwersalna biel, delikatna reliefowa
dekoracja i ponad 80 elementéw ser-
wisowych dostepnych w statej ofercie!



VILLA ITALIA
,Camilla” to proponowana przez dystrybutora porcela-
na kostna w cieptym, mlecznych odcieniu bieli. Kolekcja

zostata udekorowana recznie 24-karatowym ztotem.

Polska firma
z ponad 160 letnig tradycjg
produkcji porcelany

860
OR ZALOZENIA !

R

Zaktady Porcelany Stotowej ,Karolina” Sp.z.0.0.
ul. Wolnosci 4, 58-140 Jaworzyna Slgska, karolina@karolina.info.pl, www.karolina.info.pl, tel. +48 748 588 182
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STWORZONE DO SWIETOWANIA

I UCZTOWANIA.

NIEZBEDNE AKCESORIA KAZDEGO
SPOTKANIA TOWARZYSKIEGO I IMPREZY.

Zapraszamy do zapoznania z propozycjami
dystrybutoréw i producentow.
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Kieliszki do wina Polski Stét to

1 ncze$c¢ kolekeji Huty Julia, charak-
teryzujacej sie bogatym, heksagonal-
nym szlifem. Kolekcja zaprojektowana
przez Sebastiana Pietkiewicza to obec-
nie takze karafki, szklanki, kieliszki do
wodki, Kieliszki do jajek, pucharki do

loddw, owocarki i bombonierki.

Villa Italia proponuje kolekcje
2 nMonalisa - szklo krysztatowe ze
specjalnym efektem optycznym pieknie
odbijajacym $wiatto.

3 Kieliszki do wina Stellum Huty

nJulia to zestaw sze$ciu Kieliszkow

z kolorowego szkta zdobionych pro-
stym, geometrycznym szlifem. Kazdy
z kieliszkow jest w innym kolorze, dzie-
ki temu gos$cie na imprezie na pewno

ich nie pomyla.
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JASL.O

HUTA SZKLA

SItA | CHARAKTER ZATOPIONE W SZKLE

Huta-Szkta w Jasle S.A.
ul. Sniadeckich 19, 38-200 Jasto

sklep-glass.pl jaslo-glass.pl


http://jaslo-glass.pl
http://sklep-glass.pl

W%KO'DESIGN

www.wako.design
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jedno i drugic wspolgralo‘?
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Autor projektu: Weronika Korpalska / WAKO DESIGN

W dzisiejszych czasach mozna zaobserwowa¢ tendencje do
jak najefektywniejszego wykorzystania przestrzeni mieszkal-
nej. Dom czesto staje sie miejscem pracy, co wiaze sie z takim
zagospodarowaniem wnetrza, by mogto ono spetni¢ réine
funkcje. Czasami moze brakowa¢ pomystéw na jego aranzacje,
bo metraz jest niewielki, a rzeczy zazwyczaj przybywa.

Jak zatem sprawi¢, by mniejsze wydawato sie wieksze?
Na przyktadzie projektu wnetrza matego domu z antresola,
przedstawie kilka zabiegéw, ktére pomoga uzyskac taki efekt.
W niewielkiej przestrzeni udato sie zaprojektowac funkcjonalne
wnetrze, ktére mozna modyfikowa¢, dostosowujac je do bie-
73cych potrzeb domownikéw.



http://www.wako.design

MAGIA LUSTRA

Lustro to jeden z najprostszych materiatow,
jakie mozemy zastosowac, by wnetrze wydawato
sie wieksze. Nie ma réwniez koniecznosci, by
byto ono prosta taflg na Scianie. Jest mnéstwo
pomystéw na wykorzystanie tego elementu —
mozna za nim ukryé przejscie do kolejnego
pomieszczenia, moze spetnia¢ réwniez funk-
cje szafy, czy tez by¢ ozdobg, sktadajaca sie
z fazowanych elementéw. Lustra sg dostepne
w rozmaitych wykonczeniach. Oprocz srebrnej
tafli, mozemy zakupi¢ takze lustra bragzowe,
grafitowe, postarzane, w kolorze miedzi lub
kolorowe. Ponadto dostepne sg réwniez réznego
rodzaju ksztatty, ktére potrafiag nadaé¢ wnetrzu
charakteru. W tych minimalistycznych spraw-
dzaja sie proste formy, za$§ w przestrzeniach,
gdzie dominuje np. styl Art déco, pojawiaja sie
czesto okragte i owalne kompozycje.

MODULOWOSC MEBLI

Modutowe meble, to elementy wnetrza, ktére
pokochatam od samego poczatku projektowa-
nia. Jest wiele sposobéw na ich wykorzystanie,
a funkcjonalnos¢ jest ograniczona jedynie nasza
wyobraznig, bowiem nie musza to by¢ tylko me-
ble gotowe, lecz réwniez te robione na wymiar.
Jednym z elementow wnetrza, ktéry czesto
wystepuje w wersji modutowej jest naroznik.

W przypadku tego projektu zostat zastosowa-
ny naroznik i pufy, ktére pozwalajg na rozdziela-
nie, faczenie i ustawianie modutéw w dowolny
sposo6b, w zaleznosci od tego, czy chcemy
ogladac telewizje [TV ma dodatkowo ruchomy
uchwyt], czy rozkoszowac sie pyszna kawa
podczas spotkania z rodzing lub przyjaciétmi.
Ponadto Swietnie sprawdzajg sie ukryte elementy
w szafach, takie jak dodatkowe wysuwane blaty
spetniajgce funkcje stotu oraz chowane tézka
i ukryte spizarki.
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PRZESZKLENIA

Wydzielanie przestrzeni za pomoca prze-
szklen, to zabieg funkcjonalny, ktéry niesa-
mowicie wptywa na odbiér wnetrza — przede
wszystkim optycznie je powieksza, daje do-
datkowy ,oddech” i naturalne Swiatto dzienne.
Na przedstawionym projekcie, podziaty na
szkle sg czescig dekoracyjna i sprawiaja, ze
wydzielona sypialnia staje si¢ swego rodza-
ju obrazem, tworzacym przytulne miejsce,
ktérego prywatnosé mozemy uzyskaé dzieki
przesuwnej zastonie.

Dodatkowym atutem domu jest duze przeszkle-
nie elewacyjne, dzieki ktéremu wnetrze przenika sie
ze srodowiskiem zewnetrznym. To daje poczucie
jeszcze wiekszej przestrzennosci.



ANTRESOLA B
- PONADCZASOWOSC
WNETRZA

Przy projektowaniu matego domu, rzadko
kiedy bierzemy pod uwage wkomponowanie
w nim antresoli. Ja jednak uwazam, ze jest to
element wnetrza, ktéry wtasnie w niewielkich
przestrzeniach (nawet kosztem poddasza),
sprawdza sie doskonale. To dzieki objetoscio-
wemu powiekszeniu wydzielonej czesci domu,
mozemy pozwoli¢ sobie na stworzenie wyjat-
kowych zabiegéw dekoracyjnych, poczagwszy
od wysokich pieknych lamp i wiszacych donic
z roslinami, a skoriczywszy na elementach
$ciennych wypetniajgcych wnetrze. Swietnie
sprawdza sie w takiej aranzacji elementy drew-
niane, tynk, ptyty wielkogabarytowe oraz wysoka
zabudowa meblowa.

PORADA ARCHITEKTA

Ciekawym zabiegiem moze by¢ taczenie roznych stylow, ktére doda-

dza wnetrzu ponadczasowosci — nie béjmy sie tego, bo wtasnie to
moze sprawic, ze wnetrze nabierze charakteru i stanie sie wyjatkowe.

Tekst i zdjecia: mgr inz. arch. Weronika Korpalska
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Nie ma dla mnie kolorow ztych
| dobrych. Wszystko zalezy od
kontekstu, od tego jak i czym

otaczane sig tane barwy.
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Manufaktura w Bolestawcu
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Proces projektowy

tla mnie to obserwacja | Szukanie odpowiedzi

Z projektantka i wyktadowcg Akademii Sztuk Pieknych
im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu,
Magdaleng Gazur rozmawiata Agnieszka Pilars.

0d 10 lat jest Pani zwigzana zawodowo z firmg Manufaktura w Bolestawcu.
Prosze powiedzied, jak to sie stato, ze dofaczyta Pani do zespotu projektowego
i jaka jest Pani recepta na wspotprace trwajaca do dzis?

Moja wspétpraca z Manufakturg zaczeta sie od spotkania z wtascicielem firmy
panem Pawtem Zwierzem podczas Miedzynarodowego Pleneru Ceramiczno-
-Rzezbiarskiego w Bolestawcu, w ktérym bratam udziat. Panu Pawtowi przypadty
wowczas do gustu moje prace, ktére wykonywatam na terenie Manufaktury i tak
rozpoczeliSmy wstepne rozmowy i prace nad naszym pierwszym projektem
w roku 2011. Powstat woéwczas wieloelementowy zestaw Sniadaniowy, ktéry do
dzis cieszy sie duzym zainteresowaniem wsrod klientow.

Mysle ze podstawa tak wieloletniej wspotpracy jest umiejetnosc¢ dialogu. Zda-
rzato sig¢ nam nie zgadzac¢ w wielu kwestiach, ale zawsze potrafiliSmy znalez¢
zadowalajgcy kompromis i wspdlny mianownik. Przez lata udato nam sie wypra-
cowac taki sposéb wspotpracy, ktory jest mysle satysfakcjonujacy dla obu stron.

Prosze o przedstawienie czytelnikom wzorow Manufaktury najbardziej
docenionych oraz tych, ktére sa Pani ulubionymi?

Wszystko zalezy od specyfiki rynku. Rynek amerykaniski jest bardziej przychylny
wzorom tradycyjnym. Trudno byto nam sie przebi¢ z nowosciami szczegdlnie
opartymi o nowe wzornictwo do klienta zza oceanu. Klient europejski poszukuje
bardziej nowych rozwigzan i tutaj odpowiednie staty sie wprowadzane przeze
mnie kolekcje autorskie. | to mozna dostrzec w obu materiach projektowania
produktu zaréwno tej opartej na ksztatcie jak i na dekoraciji. Klient amerykanski
bardziej skupia uwage na dekoracji produktu. Ksztatty nie sg az tak istotne, ale
jesli juz pojawiajg sie w procesie wyboru, to przede wszystkim ze wzgledu na
wielkos$¢ czy pojemnosé.



Kolekcje, ktére ja osobiscie cenie
najbardziej to: ,Modern”, ,Roses” i ,Lata
60-te”. Kazda z nich zachowuije klarowny
wyraz i czytelnie komunikuje zatozenia.
W kazdej z nich dekoracja projektowana
jest do ksztattu, co jest bardzo istotne
dla odbioru produktu. Kolekcja ,Lata
60-te” jest mi bliska przede wszystkim
ze wzgledow sentymentalnych, a takze
ze wzgledu na niesamowitg ilos¢ moz-
liwosci rozwoju tematu.

Skad Pani czerpie inspiracje?

Bardzo nie lubie tego pytania, dlate-
go odpowiem krétko. Z tego co mnie
otacza:)

Jakie sg Pani ulubione
motywy wzornicze?

Bardziej sktaniam sie ku dekoracjom
geometrycznym, ale mysle ze nie jest
to do konca wigzacy wyznacznik. To
wszystko zalezy od catosci kolekciji. Od
zbudowania pierwszej mysli, poprzez ry-
sunki i préby az do dziatait komunikacyj-
nych i sprzedazowych. Ulubiony motyw
to ten, ktoéry wspotgra, tworzy catosé,
opowiada i jest zaprojektowany, czyli
przemyslany, poszukiwany i znaleziony.

Jak ocenia Pani tegoroczny wybor
Koloru/ 6w roku wg Pantone?

Nie ma dla mnie koloréw ztych i do-
brych. Wszystko zalezy od kontekstu,
od tego jak i czym otaczane sie dane
barwy. W jakich warunkach je stosujemy
i jak odnajduja sie w danej branzy. O ko-
lorach tegorocznych moge powiedzie¢
skojarzeniowo.

Dla mnie szaro$¢ moze symbolizo-
wacé sytuacje obecng na swiecie, w nie
do konca optymistycznej formie.

7616 natomiast moze by¢ pewnego
rodzaju wentylem i jasniejszg strona
tej catej trudnej dla wszystkich sy-
tuacji. Aczkolwiek odnoszac je do
ceramiki bolestawieckiej sg to dos¢
strudne” kolory.

Nie tylko ze wzgledu na przywigzanie
Bolestawca przede wszystkim do kobaltu,
ale dlatego ze bardzo trudno wydoby¢
te kolory na podtozu kamionki, ktéra ma
lekko szarawy, przybrudzony czerep.

Nie jest wiec czystym, tatwym pod-
tozem dla proponowanych tegorocz-
nych koloréw.

Prosze o zdradzenie czytelnikom,
jakie ma Pani najblizsze
plany zawodowe?

W obecnej sytuacji ciezko cokolwiek
planowagé, ale mysle ze w pewnym sensie
wszyscy to robimy zeby nie zwariowac :)

Dlatego i ja staram sie poszerzac
horyzonty. Bardzo wazna stata sie dla
mnie wspotpraca z matymi, szczegoélnie
rodzinnymi firmami. To bardzo ciekawe
dla mnie zjawisko, kt6re wcigz ma wiele
do odkrycia. Mysle, ze jest w tym szeroki
potencjat samorozwoju. Oprocz tej kla-
sycznej formy procesu projektowo-wdro-
zeniowego dochodzi wiele ,ludzkich”
aspektow, ktore trzeba bra¢ pod uwage
w catym procesie projektowym i ktére do-
dajg ,kolorytu” powstatym produktom. Po
prostu niosg ze sobg pewng opowies¢.

Dlatego oprécz statej wspotpracy
z wazng dla mnie Manufakturg w Bo-
lestawcu staram sie poszukiwaé do-
datkowych projektéw, ktdre rozwijaja
moje ,know how".

Niedawno zakonczytam projekt
dla Huty Julia w Piechowicach. Praca
w krysztale otworzyta nowe mozliwosci
i poszerzyta wiedze z zakresu nowych
procesow i materiatoznawstwa.

Huta Julia to kolejne, cenne miegjsce
na mapie Polski, gdzie mozemy pod-
gladna¢ tradycyjne techniki wytwarzania
zanikajgcego juz w Polsce krysztatu.

To nowe doswiadczenie i nowe wy-
zwania dla mnie jako ceramika.

W najblizszym czasie planuje wspot-
prace z jeszcze jedng z wschodzacych
polskich firm, jednak nie moge jesz-
cze za wiele zdradzi¢. Jedyne co moge
powiedzie¢, to to ze wcigz pozostane
w obrebie wzoru :)

Poza tym, na state zwigzana jestem
z Akademig Sztuk Pieknych im. Euge-
niusza Gepperta we Wroctawiu. Pracuje
w Katedrze Dziatan Interdyscyplinar-
nych w Ceramice i Szkle na Wydziale
Ceramiki i Szkta.

Praca ze studentami przynosi wie-
le satysfakcji, ale takze uczy tego jak
mtodsze pokolenie postrzega obecna

Huta Julia

Manufaktura w Bolestawcu,

sztuke, jaki ma do niej stosunek, jakie
buduje relacje z otoczeniem.

To bardzo cenne informacje dla pro-
jektanta, poniewaz proces projektowy
dla mnie to obserwacja i szukanie od-
powiedzi.

Dziekuje za rozmowe.

Zdjecia wykonane przez Kwiaty i Miut
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7~ kultowy talerz
z okresu PRL

Moda na design z okresu
PRL zauwazalnie wraca

do task. Wyjatkowe cacka,
ktore narodzity sie przed
laty, zostaja docenione

na nowo i zyskuja status
kultowych. Cieszg sie
zainteresowaniem nie tylko
wsrod kolekcjonerow.
Dawne bibeloty zaskakujaco
dobrze wpasowuja sie

w dzisiejsze wnetrza,
nadajac im sporo
oryginalnosci. Wéréd
ponadczasowych projektow
zdecydowanie wyrodznia sie
prawdziwa peretka: szklany
talerz Rotor, stworzony
przez stynnego Jana
Sylwestra Drosta.
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Czym charakteryzuje
sie talerz Rotor?

Znak rozpoznawczy Rotora stanowig
widoczne na jego powierzchni okregi.
Staja sie wieksze w miare zblizania sie

do krawedzi naczynia. Sprawiajg, ze
zwykty przedmiot codziennego uzytku
przeradza sie w co$ niebanalnego i przy-
kuwajgcego uwage. Nic wiec dziwnego,
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ze talerz sprzedawat sig $wietnie i na
dobre znalazt miejsce w wielu domach.
A skad w ogéle autor wzigt inspiracje
do takiego projektu? Wzorowat sie na
stojach, ktore sg widoczne na przecie-
tych pniach drzew.

Kto zaprojektowat
talerz Rotor?

No witasnie, skoro o autorze mowa:
projektant to uznany artysta i wizjoner
Jan Sylwester Drost. Pracuje ze szktem
niemal od zawsze. Z takim kierunkiem
zwigzat swoje studia i catg kariere zawo-
dowa. Na stazu w Szwecji dogtebnie po-
znat tajniki skandynawskiego designu.
Wiele lat przepracowat w Hucie Szkfa
Gospodarczego Zagbkowice. Obecnie
wspotpracuje z Hutg Edwanex.

Jan Drost wprowadzit szkto prasowa-
ne na kompletnie nowa sciezke. Wielu
artystow uwazato te metode produkcji

za gorszy, ale nie Drost. Grubos¢ i skazy,

w tym zatopione babelki powietrza, po-
traktowat jako niesamowity potencjat
- co8$, z czego mozna kreowa¢ niesza-
blonowe projekty. Razem z zong Eryka
Trzewik-Drost stale eksperymentowat
w zakresie koloréw oraz technik rzez-
biarskich. Z pasjg tworzyt przedmioty,
ktore wyrdzniaty sie na tle szklanych
naczyn tamtego okresu.

Jak wygladata droga
talerza Rotor?

Jan Drost zaprojektowat talerz Rotor
podczas pracy w Hucie Szkta Gospo-
darczego Zgbkowice. Po jakims czasie
huta upadta, ale na szczescie wraz z nig
nie znikneta popularnos¢ niezwyktego
naczynia. Na horyzoncie pojawit sig
klient ze Szwaijcarii. Chciat sprowa-
dzi¢ talerz do swojego kraju. Drost nie
zamierzat zaprzepasci¢ takiej okaz;ji.
Przybyt do miejscowosci Rossosz, do
Huty Edwanex. Wtasciciel huty, Edward
Wasikowski, zadbat, by produkcja Rotora
ruszyta petna para.

Dzieki temu talerz na nowo zagoscit
w kolejnych domach zaréwno w Polsce,
jak i za granicg. Edwanex wcigz produ-
kuje serie tych kultowych naczyn. Mozna
je kupié w sklepie internetowym.

Rotory to ciekawy pomyst

na odmiane wnetrza

i nadanie mu zupetnie

innego charakteru. Coraz
wiecej 0sdb jest pozytywnie
zakreconych na punkcie tego
naczynia — i wtasciwie trudno
sie dziwié. Po prostu istniejg
projekty, ktorych urok nie
przemija nigdy.

Opracowanie i zdjecia:
Szklanydom.pl
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Danuta Baprawska
trenerka kolorystyczna,
pasjonatka trendow,
konsultant marketingowy
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NAJWAZNIEJSZE
MIEJSCE

Zyjemy w niespokojnych czasach,
dlatego tym wazniejsze staje sie dla
nas miejsce, w ktérym czujemy sie
bezpiecznie — nasz dom. Pragniemy
stworzy¢ w nim najlepsze warunki do
pracy, nauki i odpoczynku. Co istotne,
na dotychczasowej przestrzeni musimy
zmiesci¢ wiele funkcji, ktére przed pan-
demig moglismy odbywaé poza domem
- ¢wiczenia fizyczne, relaks przy kawie,
wyjscie do kina lub restauracji. Teraz
wszystko wykonujemy z domu. Tym
wazniejsze jest wiec ponowne zaaran-
zowanie dotychczasowej przestrzeni.

Pomagajg nam w tym zasady Feng
Shui, czyli chinskiej sztuki aranzacji
przestrzeni, zgodnie z ktérg przestrzen
tworzy idealng réwnowage miedzy ludz-
mi, a ich otoczeniem i pomaga nam
osiggna¢ harmonie.
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Mija rok odkad swiat mierzy
sie z pandemia. To wyzwanie
sprawdza nas na wielu ptaszczy-
znach. Nasze domy z dnia na dzien
zmienity sie z bezpiecznego azylu
w biuro, szkote, restauracje, cen-
trum rozrywkowe, sitownie, a na-
sze tazienki staty sie domowymi
spa. Zmienita sie funkcja przestrze-
ni - od otwartych pomieszczen,
przeszlismy do mikro terytoriow.
Co nas czeka w 2021 roku?

Pandemia spotegowata w nas réow-
niez zjawisko cocooningu (dostownie
kokonowania), inaczej domatorstwa. To
nic innego, jak zrozumiata potrzeba two-
rzenia wokoét siebie takiej przestrzeni,
aby poczu¢ sie bezpiecznie i przytulnie
niczym otuleni migkkim kocem, izolujgc
sie od $wiata zewnetrznego.

Efekt kokonowania ma wptyw na ma-
teriaty, ktére wybieramy. Najlepiej, jesli
sg puchate, miekkie i jasne — jak mi$
lub naturalne, ktére wniosg do naszych
wnetrz ukojenie i odprezenie. Stad jesz-
cze silniejsze zainteresowanie trendem
biophilic desing, czyli projektowania
wnetrz zapraszajac do naszych wnetrz
nature w postaci roslin doniczkowych,
paneli roslinnych czy elementéw stylu
boho, jak trawa pampasowa, suszone
liscie palmy czy bananowca. W naszych
wnetrzach rozgaszczajg sie wiec cie-
pte odcienie bieli, bezy, bezoszarosci




czy bragzéw. To kolory ziemi, stabilne,
bezpieczne i nienarzucajace sie. Prze-
ciwwaga dla nich sg akcenty w postaci
zZtocistych zétcieni (jak llluminating Pan-
tone), granatu czy szmaragdowe;j zieleni.

Zielenie, zwtaszcza $wieze jej odcie-
nie, Swietnie odnajdujg sie w tazienkach,
ktdre coraz chetniej aranzujemy na wzér
SPA, i w sypialniach, w ktérych urza-
dzamy kaciki do ¢wiczen i jogi. Wiek-
szg uwage poswiecamy tez ogrodom
i balkonom, ktére staty sie miejscem
odpoczynku dla dorostych i zabawy
dla dzieci. Uprawiamy tam kwiaty, ale
réwniez warzywa i ziota. Chcemy by¢
samowystarczalni. Tworzymy z nich
ogrody zimowe, wypetniajac te dodat-
kowa przestrzerh meblami, dekorujgc
zewnetrznymi dywanami, dodajac po-
duszki, Swiece i lampiony. Wszystko po
to, aby odtworzy¢ klimat wakacyjnego
wypoczynku i powiekszy¢ przestrzen.

Ostatni rok pokazaty, ze w wielu
zawodach praca zdalna jest jednak
mozliwa, a spotkania stuzbowe moga
sie odbywaé réwniez online. Nowe moz-
liwosci z pewnoscig zmienig podejscie
do podrézy stuzbowych czy spotkan
targowych, bo nie ma potrzeby traci¢
czasu na podroze, skoro z sukcesem
prowadzi¢ spotkania handlowe online.

Ale praca w trybie home office ma
réwniez swojg ciemna strone, w ktorej
zaciera sie granica miedzy zyciem za-
wodowym i prywatnym. Nie chcemy,
aby praca dominowata nasz dom, ale

wykonujac ja z domu, nie sposéb od
tego uciec. Dlatego, chcac zachowaé
réwnowage, staramy sie¢ oddziela¢
miejsce pracy od pozostatych funk-
cji w domu, dzielgc przestrzen na po-
szczegdlne funkcje. Adaptujemy wiec
konsole, parapety, szafki jako biurka,
telewizory jako monitory, aby po zakon-
czeniu pracy moc schowac sprzet i cie-
szy¢ sie domem, a nie biurem w domu.

Kazdy z nas ma $wiadomos¢, ze na-
sze domy staty sie prawdziwym centrum
dowodzenia i musza spetniac wiele
funkciji: od pracy i relaksu, po miejskie
ogrodnictwo, strefe odpoczynku, cen-
trum rozrywki, bezpieczng przestrzen
zabaw dla dzieci po miejsce do ¢wiczen
i relaksu. Mozna wiec przypuszczad,
ze wielu z nas mysli o wprowadzeniu
ruchomych przegréd typu przesuw-
ne drzwi, mikrokabiny, aranzowania
wydzielonych anekséw, ktére w razie
koniecznosci zapewnig prywatnosc¢.
Z pewnoscig nowe potrzeby wywota-
ja zmiany w projektowaniu mieszkan
i domdw, ktérych plany, przynajmniej
w czesci, bedg oparte na schemacie
zamknietych pomieszczen.

Okazuje sieg, ze wcale nie potrzebuje-
my na co dzien az tylu rzeczy i mozemy
kupowa¢ mniej i madrzej, siegajac po
przedmioty w dobrym gatunku, z przy-
jaznych naturze materiatéw i od lokal-
nych wytwércow. Chcemy wspiera¢

krajowych producentéw i dotyczy to
zaréwno ubran, jak i rzeczy do domu.
Wybieramy przedmioty i sprzety jak
najwyzszej jakosci, bo wiemy, ze ta-
kie bedg nam stuzy¢ dtuzej, a to daje
nam poczucie bezpieczenstwa. Z kolei
zakupy spozywcze staramy sie robi¢
rzadziej, ale w bardziej przemyslany
sposoéb, aby nie marnowac zywnosci.
Do task wracajg wtasne przetwory.
To ma wptyw na jako$¢ zywienia oraz
srodowisko naturalne. Zwieksza to
réwniez potrzeby zakupu dodatkowego
sprzetu lub akcesoriéw kuchennych.
Pandemia zmienita tez sposob doko-
nywania zakupéw — czesciej siegamy po
zakupy online. Co wiecej, ten trend ma
szanse utrzymac na dtuzej, poniewaz
wygoda, dostepnos¢ i bezpieczenstwo

stajg sie dla nas wazniejsze niz cena.

ysojdsun o030}
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PMR: 5 top trendow

na rynku HOME & GARDEN
w 2020

T3ANVH | ¥INAY

PMR przygotowat zestawienie pieciu najwazniejszych
trendéw, ktore w naszej ocenie ksztattowatly sektor
home & garden w mijajacym roku.

Liczba mieszkan
trzyma poziom

Kluczowa kwestig, zaréwno dla seg-
mentu DIY, jak i wyposazenia wnetrz,
pozostaje liczba oddanych do uzytko-
wania mieszkan. Wedtug danych GUS,
w pierwszych 10 miesigcach 2020r., do
uzytkowania oddano blisko 176,5 tys.

mieszkan, o 6,1% wiecej anizeli w ana-
logicznym okresie ubiegtego roku. W ca-
tym 2020 r. liczba mieszkan oddanych
do uzytkowania bedzie podobna jak
rok wczesniej i nadal bardzo wysoka,
znacznie przekraczajgca 200 tys. Jest to
gwarantem statego i stabilnego popytu
z tej czesci rynku, zaréwno na artykuty

budowlano-wykonczeniowe, jak i wy-
posazenia wnetrz.

Negatywny wptyw na rynek home
& garden bedzie bardziej odczuwalny
w 2021 r., gdy rynek mieszkaniowy moc-
niej wejdzie w faze korekty. Wynika to
ze spadku liczby wydanych pozwolen
i rozpoczetych budéw. W okresie sty-
czen-pazdziernik 2020 r. rozpoczeto
budowe niespetna 187 tys. mieszkan
(-7,7% r/r), a na budowe 219 tys. wydano
zezwolenia lub zgtoszono projekty bu-
dowlane (-4,5% r/r). Spadki w liczbie wy-
danych pozwolen i rozpoczetych budéw
wynikaja w duzej mierze z niepewnosci
rynkowej i mniej korzystnej sytuacji go-
spodarstw domowych, a takze zmiany
zachowan konsumenckich (oszczed-
nosci w miejsce wydatkow).
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Ciekawym zjawiskiem majgcym
na to wptyw jest réwniez efekt odwroé-
conej stopy procentowej. W sytuaciji
niepewnosci rynkowej, obnizenie stép
procentowych powodowato bowiem, ze
banki zacies$niaty warunki przyznawania
kredytéw. Obnizka stop nie przyniosta
wiec oczekiwanego stymulowania in-
westyciji, a raczej ograniczenie akcji kre-
dytowej. W efekcie, w drugim kwartale
2020 r. wartos$¢ udzielonych kredytéw
mieszkaniowych byta blisko o jedna
piata nizsza r/r.

Wedtug prognoz PMR, liczba wyda-
nych pozwolen i rozpoczetych budéw
zanotuje w 2021 r. dalszy spadek r/r.
Whptynie to na spadek liczby doméw
i mieszkan oddanych do uzytkowania.
Korekta nie bedzie jednak tak mocna,
jak mozna byto sie spodziewac jeszcze
kilka miesiecy temu. Liczba oddanych
mieszkan i doméw nadal bedzie wyso-
ka, bliska 200 tys. i wcigz wyzsza niz
przyktadowo w 2018 r.

Aranzacja miejsc do pracy i nauki
w domu
Wiecej czasu spedzanego w domach sprzyjato remontom oraz aranzacji miejsc
do pracy i nauki. Jak wynika z badania dla sieci VOX w okresie kwietniowej izo-
lacji ponad 4 na 10 os6b w zwigzku z pandemig rozpoczeto prace zdalng. Wsréd
pracujgcych zdalnie jedynie 39% os6b odpowiednie miejsce miato zaaranzowane
juz wezesniej. Wiekszosé musiata stworzy¢ je dopiero teraz.
0d 25 marca réwniez szkoty w Polsce przeszty na system zdalnego nauczania,
ktéry zostat utrzymany do korica roku szkolnego. Podczas drugiej fali epidemii
uczniowie ponownie wrdcili do nauki zdomu. Wedtug badania przeprowadzonego
przez PMR we wrze$niu 2020 r na zakup dodatkowych produktéw w zwigzku
z wprowadzeniem zdalnego nauczania zdecydowata sie jedna pigta badanych
(w tym wypadku oséb kupujacych produkty dzieciece). Najczesciej kupowano
produkty z kategorii elektroniki a druga grupa byty wtasnie meble. Sposréd oséb
deklarujacych dodatkowe zakupy w zwigzku z nauka zdalng 26% kupito krzesto,
23% biurko a 14% regat.
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E-commerce

motorem wzrostu
Podobnie jak w przypadku innych
segmentéw rynku handlu detaliczne-
go, skokowe i wrecz nieotrzymywal-
ne w modelach ekonometrycznych
wzrosty notowat w 2020 r. interneto-
wy kanat sprzedazy. Lawinowy wzrost
przychoddw obserwowalismy zaréwno
w przypadku sklepéw meblowych (ktére
stacjonarnie byty zamkniete w czasie
wiosennego i — czesciowo — jesien-
nego lockdownu), jak i sklepéw DIY
(ktore dziataty offline przez caty czas).
Duza popularnoscia cieszyly sie takze
zakupy na platformach handlowych
i marketplace’ach. Wedtug szacunkéw
PMR, w 2020 r. sprzedaz internetowa
wzrosnie o blisko 60% na rynku DIY, a na
rynku wyposazenia wnetrz o blisko 50%.
Wzrost sprzedazy online mozna za-
obserwowac¢ w przypadku wszystkich
najwiekszych graczy, co pozwala re-
kompensowac¢ spadki sprzedazy w ka-
nale tradycyjnym. Castorama podata, ze
sprzedaz internetowa wzrosta az 0230%
pomigdzy lutym a lipcem 2020 r. W przy-
padku lkea, sprzedaz online wzrosta
0 105% w roku finansowym 2019/2020
(do konica sierpnia) i podwoita swoj
udziat w sprzedazy ogoétem.
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Sie¢ Komfort informowata, ze cho¢
branza w ich gtéwnym segmencie (pod-
tog, paneli, dywanow) nie jest szczegdl-
nie pro-internetowa, to w pierwszych
tygodniach lockdownu ich sprzedaz onli-
ne wzrosta az o$mio-, dziewieciokrotnie.
I cho¢ potem nieco wyhamowata, to
wciaz jest wyzsza niz przed pandemia.
Na pandemii korzystaty réwniez mto-
de sklepy internetowe, przyktadowo
w | pétroczu 2020 r. przychody firmy
Yestersen wzrosty 0 165% r/r.

Sprzedaz w kategorii Dom i Ogréd
dynamicznie rosnie réwniez na platfor-
mach handlowych. W przypadku Empik

Marketplace byt to wzrost blisko 100%,
ana Allegro o ponad 70% w ciggu trzech
pierwszych kwartatéw 2020 .

Aby wspomac logistycznie sprzedaz
online sieci inwestujg rozwigzania w za-
kresie click & collect: Castomaty, Brico-
maty czy tez Skrytki Ikea. Ikea inwestuje
réwniez w rozbudowe sieci punktéw od-
bioru osobistego. W ostatnich miesigcach
uruchomita kilkanascie takich placéwek.

Sprzedaz
stacjonarna na
sinusoidzie

Restrykcje wprowadzone przez usta-
wodawcow wiosng i jesienig 2020 r.
majgce na celu ograniczenie rozprze-
strzeniania sie epidemii COVID-19
w okresie swojego obowigzywania
w sposoOb bezposredni paralizowa-
ty czes¢ wydatkéw konsumenckich.
Jednoczesnie objety gtéwnie sklepy
meblowe (zwtaszcza znajdujace sie
w centrach handlowych), a w poZniej-
szym etapie markety budowlane w dni
weekendowe. Zakres wprowadzanych
ograniczen byt rézny w poszczegélnych
okresach 2020 r. Aktualna sytuacja, czyli
tzw. maty lockdown wprowadzony od 28
grudnia nie dotyczy sklepéw meblowych
i DIY, zaréwno tych wolnostojgcych jak
i zlokalizowanych w wielkopowierzch-
niowych placéwkach handlowych.



Zamkniecia sklepéw, czy ogranicze-
nia w ich dziatalno$ci, napedzaty sprze-
daz internetowa. Jak jednak podkreslata
Aldona Mioduszewska, dyrektor marke-
tingu Galerii Wnetrz Domar, podczas
webinaru PMR, niektérych elementéw
i funkcji nie da sie przetozy¢ 1:1 w on-
line. Tak jest w przypadku niektérych
mebli. Cze$¢ parametréw mozemy
sprawdzi¢ tylko osobiscie — wygody
materaca czy sofy nie oddadzg zdjecia
czy opis w internecie.

Byé moze dlatego klienci wzgled-
nie szybko wrécili do sklepéw wne-
trzarskich. Jak wynika z danych Retail
Institute na prébie 140 centréw han-
dlowych, juz w czerwcu 2020 r. sprze-
daz najemcow z sektora wyposazenia
wnetrz wzrosta 0 11% r/r przy og6lnym
spadku sprzedazy najemcéw centrow
handlowych o 15% r/r. Szybciej rosta
woéwczas tylko elektronika uzytkowa
(24%) i byty to jedyne dwa segmen-
ty z dodatnig dynamika sprzedazy
w czerwcu. Mocng sprzedaz stacjonar-
na w czerwcu potwierdzajg dane z kart
ptatniczych PKO BP. Wyniki te tatwo
powigzaé takze ze wzmozong potrzeba
aranzacji miejsc do pracy i nauki w tym
roku oraz z wyposazaniem wnetrz po
wiosennych remontach.

Odroczony popyt potaczony z Black
Friday przynidst szturm na sklepy réw-
niez w pierwszym dniu otwarcia galerii

[u°5
2

handlowych tj. 28 listopada. Wtedy to,
po 3 tygodniach ograniczen w zwigzku
z pandemig COVID-10 prace wznowity
sklepy niespozywcze i niedrogeryjne
w galeriach handlowych, w tym sklepy
meblowe. Wedtug danych kartowych
Pekao, wydatki na meble oraz sprzet
RTV i AGD byty w tamtg sobote zdecy-
dowanie najwyzsze, jak dotad, w 2020
r. Liczac na utrzymanie zainteresowa-
nia, niektore sieci meblowe przedtuzyty
promocje zwigzane z Black Friday do
niedzieli 6 grudnia, ktéra byta niedzie-
I3 handlowa.

Ekologia, IoT
i uzywane meble

Badanie PMR na prébie reprezen-
tatywnej Polakéw z lipca 2020 r,, na
popularnosci zyskuja réznego rodza-
ju rozwigzania ekologiczne, takie jak:
kompostowanie (32%), magazynowanie
deszczowki (25%), Ogrzewanie paliwami
ekologicznymi (21%). Ro$nie znacze-
nie rozwigzan z obszaru loT, gtéwnie
w kategorii sterowania o$wietleniem,
bramami garazowymi klimatyzacjg oraz
alarmem. Zakup uzywanych produktéw
wyposazenia wnetrz deklaruje juz 45%
Polakéw. Segmentem uzywanych mebli
interesuje sie takze IKEA. Najczesciej

sg to artykuty dekoracyjne ale réwniez
meble, narzedzia czy tekstylia domowe.
Mozna Coraz wigcej Polakéw decyduje
sie takze na zakup produktéw wyma-
gajacych samodzielnego odnowienia
— w ciggu ostatniego roku tego typu
produkt zakupito 34% konsumentdw.

Wiecej informacji w najnowszych
raportach branzowych PMR: Rynek
wyposazenia wnetrz w Polsce 2021
oraz Handel detaliczny artykutami DIY
w Polsce 2021.
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TargiHome.pl
to miejsce,

w ktorym online
spotyka sie branza
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Odwiedz strone
www.targihome.pl
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Nie znalezliémy takiego miejsca w In-
ternecie, a targi branzowe sg zawieszo-
ne, wiec stworzylisSmy miejsce spotkan
B2B dla branzy wnetrzarskiej - Targi
online trwajace caty rok!

Wszystko po to, by tagczy¢ firmy, salony sprzedazy,
architektéw i inwestoréw oraz pomagac w nawigzywaniu
relacji biznesowych.

To wyjgtkowe miejsce na prezentacje bogatej oferty
firm i jednoczesnie Zrédto informacji branzowych.
Nasza sekcja Informacje jest stale wzbogacana in-
formacjami o nowosciach, trendach, umieszczamy
tu réwniez wywiady z ciekawymi postaciami Swiata
designu i publikujemy raporty branzowe.

Tworzymy wirtualny katalog firm, by poméc firmom
dzieli¢ sie informacjami i inspiracjami. Nie moze za-
braknaé¢ wsréd nich réwniez Panstwa oferty!

fot. Unsplash



NOWE MIEJSCE, W KTORYM SPOTYKA SIE
BRANZA WNETRZARSKA

@ TargiHome.pl to nowe miejsce spotkan B2B dla
m branzy wnetrzarskiej - targi online trwajgce caty rok.

Miejsce, w ktorym mozesz zaprezentowac swojg
oferte bez ograniczen czasowych i terytorialnych.

% Stworzone, by tgczy¢ firmy, salony sprzedazy,
— architektow i inwestorow oraz pomagac¢ w budowaniu

relacji biznesowych.

Skontaktuj sie z nami i sprawdz mozliwosci
prezentacji oferty Twojej Firmy +48 501 687 458
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CO NOWLEGO?

Spag n O I 0 poleca tkaniny Velvet z najnowszej kolekcji. Najwyzsza jakos$¢, niebanalna kolorystyka, a przede
wszystkim oryginalne wzornictwo sprawiaja, ze tkaniny Velvet z kolekcji firmy Spagnolo sg naprawde wyjatkowe i moga
odmieni¢ kazde wnetrze.

Newmore

Jodetka wegierska z kolekcji Elemental
by Aspecta od Newmor Polska,
zachwyca designerskim wykorczeniem,
idealnym odwzorowaniem naturalnej
struktury drewna oraz stylowym
efektem harmonijki. Szes¢ koloréw
drewna, od cieptych brazéw po
chtodniejsze szarosci, nadadzall kazdej
aranzacji szlachetnego charakteru.
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Rad- Pol

Arr Atmosfera to najnowsza kolekcja mebli
wypoczynkowych w ofercie firmy Rad-Pol.
Wspotczesny wioski design, nowoczesny
styl, gdzie kazdy detal zostat wykoriczony
ze szczegolng precyzja - to cechy
charakterystyczne Arr Atmosfera. Tutaj
klasyka taczy sie z nowoczesnoscia.

Szklanydom.pl

Karafka tamana to prawdziwy hit!

Sukces zawdziecza wyjgtkowemu,
asymetrycznemu wygladowi. Prezentuje
sie pieknie zaréwno pusta, jak i wypetniona
dowolnym napojem.

Jej niepowtarzalny ksztatt to propozycja
dla oséb, ktore lubig otaczaé sige pieknymi
przedmiotami. Stanowi elegancka

i praktyczng dekoracje salonu.
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Casa Czersk

Kolekcja w stylu vintage. Cato$¢ zostata
wykonana wysokogatunkowe;j litej sosny.
Uchwyty sprowadzono z Norwegii, ktore
réwniez cechuje bardzo wysoka jakosé.
Wz6r krzeset zostat zainspirowany
prototypami, ktore nestor rodu

i zatozyciel firmy, produkowat

w latach 50- tych XX wieku. Produkcja
na indywidualne zamowienie, w krotkich,
limitowanych seriach.

Marco Polo

Kolekcja meskich gadzetéw upominkowych. Funkcjonalny bibelot
z zegarkiem na biurko lub jako dekoracja mieszkania.

Niech nasz mezczyzna wyruszy w podréz swoim

wymarzonym pojazdem!
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SZKOLENIE ONLINE
-

TRENDY NA OKAZJE
| SWIETA
WIOSNA / LATO 2022

WALENTYNKI
WIELKANOC
SLUBY | KOMUNIE
DZIEN MATKI
DZIENDZIECKA

WOLNE TERMINY:
10.03.2021
17.03.2021

'TRE?NDS| ®

| Colore | <

L

\‘
INFORMACIE | ZGLOSZENIA: —

+48 501 687 458
www.targihome.pl /wydarzenia



42-200 Czestochowa, ul. B6r 240/242, tel. +48 34 363 74 73, biuro@marcopolosc.pl

Przedstawiciel na Polske portugalskiego producenta IVO Cutelarias
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