E—ﬂs‘cyl ktory pod b|_|e swiat Wn%t-lzz,..__.,
Prognozy bra nzowe~2022~,..

—-‘=-t--—=—




%

Pokoje

Potozenie w samym sercu Gdanska

145 komfortowych pokoi w 9 standardach
Historyczny 5* hotel

&3

Spotkania

Sala do 200 osob w ustawieniu teatralnym
Mozliwosc przygotowania 6 oddzielnych modutow
Petne wyposazenie audiowizualne

Przestronne foyer

Dodatkowe atrakcje: gotowanie na zywo,
wystepy artystyczne oraz pokazy barmanskie

Mozliwosc zorganizowania
bankietu wieczornego
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HOTEL, GDANSK

Restauracja

Swieze | nowoczesne menu

Dwupoziomowa klimatyczna
restauracja w stylu gdanskim

Letni ogrodek zlokalizowany na ulicy Dlugiej

paicS

Rekreacja i relaks

Radisson Blu Hotel Gdansk

> ' Oferta masazy balijskich oraz tajskich
ul. Dhugi Targ |9/Powroinicza, Gdansk

tel. +48 58 325 44 44 Sauna sucha i parowa
info.gdansk@radissonblu.com Bicze wodne

Fi
@ RadissonBluHotelGdansk itness

@ @radissonblugdansk Hammam




Kochani Czytelnicy,

Z przyjemnoscig zapraszam Was do lektury wiosennego wydania biznesowego magazynu wnetrz HOME
Inspirations.

Magazyn adresujemy do przedstawicieli branzy wyposazenia oraz dekoracji doméw i obiektéw hotelarskich.

Naszym celem jest przekazanie inspirujgcych tresci i pokazanie wyjgtkowych miejsc, ciekawych rozwigzan,
pomystow i produktéw, ktére upiekszg nasze wnetrza i dodadzqg im charakteru.

W numerze 1/2022 piszemy o stylach we wnetrzach, dlatego znajdziecie w nim artykut o Modern Cave.

Wizjonerzy i rzemieslnicy - to cykl wywiadow z polskimi projektantami i osobowosciami. O swojej pracy
opowiada Mariusz Przybylski, glowny projektant Spotdzielni Rekodzieta Artystycznego ,,Ceramika Artystyczna”
w Bolestawcu.

W tym numerze, réwniez wywiad z Katarzyng Czaplitiskg z biura projektowego Katarzyna Czaplitiska
Interior Design o tym, jak podroze wplywajg na prace projektanta wnetrz.

MADE IN PORTUGAL - artykut przybliza specyfike i wyjgtkowos¢ portugalskiego rynku wnetrz.

Pytamy przedstawicieli branzy wyposazeniowej o to, jak pandemia wplyneta na prace w ich firmach oraz
co prognozujg na ten rok?

Tymczasem Zycze Paristwu wszystkiego dobrego i zachecam do lektury HOME Inspirations!

Cpniesyla Pilara

o Redaktor naczelna magazynu HOME Inspirations
Szukajcie nas

naOil

HOME Inspirations magazyn

ICOMVvA3d do



SPIS TRESCI

(@)

O

=

= OD REDAKCJI 3

% CO W NUMERZE 4

pY)

H Modern Cave 6

N}
Jako$¢, funkcjonalnosé i autentycznosé 10

{ minimali Na oktadce MAGAM

Mokotowski minimalizm 16 90-638 £63z, ul. 6 Sierpnia 58/60
Architekt—globtroter 22 tel. +48 42 633 66 00, biuro@magam.pl
Tradycja i nowoczesno$é 26
Jakos¢, innowacyjnos¢ i wzornictwo 28

Od zawsze zachwycalo mnie pigkno _ |

naczyn ceramicznych 30
Zakochani w porcelanie 34
Bella znaczy piekna 38
Swieca na kazda okazje 44

Produkcja i sprzedaz beda wzrastaly liniowo 49

To bedzie kolejny nieprzewidywalny rok 50
Zawsze staram si¢ mysle¢ pozytywnie 52

Swiece staly si¢ jednym z mocnych
elementow kreacji 54

W sgsiedztwie Dworu Artusa 56

Euro Linum

HO

WYDAWNICTWO
PILARS MEDIA
ul. Elblaska 67/68, 01-737 Warszawa
tel: 501 687 458
agnieszka.pilars@pilarsmedia.pl
www.instagram.com/homeinspirationsmagazyn/
www.facebook.com/Magazyn-HOME-Inspirations-100427144986335
www.facebook.com/TargiHome/

Laguna Textil www.targihome.pl

REDAKTOR PROWADZACA
Agnieszka Pilars

Zainspiruj sie|

L] L]
Z H O M E In Sp lratlo n S o Za tre$¢ ogtoszen redakcja ponosi odpowiedzialno$¢ w granicach wskazanych

w ust. 2 art. 42 ustawy Prawo prasowe. Redakcja zastrzega sobie prawo
skracania i adiustacji zaméwionych tekstéw. Przedruk, kopiowanie lub
powielanie w jakiejkolwiek formie tresci zawartych w pismie, w czesci
lub catosci bez pisemnej zgody Wydawnictwa jest catkowicie zabronione.
4 HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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Producent szerokiej gamy tasSm firanowych i zastonowych oraz wysokiej jakosci
wszywek tkanych, drukowanych i grawerowanych.
Zapraszamy do wspétpracy projektantéw, dekoratoréw, producentow tekstyliow.

90-638 L.odz, ul. 6 Sierpnia 58/60
tel. +48 42 633 66 00, biuro@magam.pl



NModern
Cave

Styl, ktéry podbije
sSwiat wnetrz
w 2022 roku!

Modern Cave, czyli wspotczesng jaskinie,
charakteryzuja meble i dekoracje o obtych
ksztattach, neutralna paleta barw i surowe
drewno. Minimalistyczna estetyka, ciekawe
detale i inspiracje oryginalnymi, surowymi for-
mami beda znakiem rozpoznawczym designu
w 2022 roku - Marta Suchodolska, dyrektor
kreatywna Westwing Polska.

Zaczeto sie od fascynacji antycznymi domami wydra-
zonymi we wnetrzach skat. Na ich podobiefstwo powstaty
luksusowe butikowe hotele, oferujgce noclegi wsréd wy-
ciszajacych, kamiennych Scian. Z kolei lata 2020 i 2021
wptynety na kazdego z nas w niespotykany dotychczas
sposoéb i w wiekszosci nauczyliSmy sie docenia¢ czas
spedzany z samym sobg. Konsekwencja tego wszyst-
kiego jest trend Modern Cave, ktéry naturalnie wkracza
teraz do wnetrz!



ul. Szaniawskiego 13 | 92-617 tédz7 | tel. + 48 42 671 75 66 | gerster@gerster.pl

Gustav Gerster GmbH & Co. KG
Memminger Strasse 18 | 88400 Biberach/Riss | Tel: 07351 586-500 | Fax: 07351 586-5400 | verkauf@gerster.com
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HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WN ETRZ_

Modern Cave jest bardzo swiezym trendem, ktéry pojawit sie na przestrzeni
ostatnich miesiecy. Mogtoby sie wydawaé, ze klimat jaskini jest nieprzyjemny
i daleki od wyobrazen o idealnym wnetrzu. Styszac o nim mozna tez odnies¢
wrazenie, ze nie jest to wygodne i przyjazne, ale to nieprawda — cztowiek docenia
kontakt z naturg, a w jaskini czuje sie bezpiecznie, co odwotuje sie do naszych
bardzo pierwotnych instynktéw. Modern Cave tak naprawde czerpie z pierwotnej
mysli o bezpieczenstwie.

Na czym opiera sie Modern Cave jesli chodzi o wnetrza? To przede wszystkim
skupienie na naturalnosci i przenikaniu sie zywiotéw: drewna, kamienia, piasku,
wody — trudno uzy¢ czegos sztucznego. Jaskinia jest stworzona sitami natury,
a p6zniej wygtadzona przez cztowieka — znajdziemy w niej wiele obtych form,
a takze elementow przyniesionych prosto z natury, takich jak np. gliniane naczynia,
ktére odnosza sie do wyciszenia i prostego zycia. Wtedy cztowiek sam stwarzat
elementy swojego otoczenia, wyplatajgc kosze, tworzac narzedzia i naczynia
z otaczajacych go, naturalnych surowcow.

Wszystkie te elementy sg bardzo stabilne — solidne, mocne bryty, ktére musza
przetrwac wszystko. To gtéwnie kamienne bloki, duze kamienie, konary drzew,
kawatki pnia. Mozna na nich polega¢ w kazdych okolicznosciach.

Baza kolorystyczna jest takze kamien i jego bogata paleta barw — odcienie bieli,
bezu, brazu, az do czerni. Modern Cave jest raczej dalekie od wzoréw, ale jesli chcesz
wzbogacic¢ o nie swoje wnetrze to postaw na delikatne zwierzece printy lub takie,
ktére nasladuja stoje drewna, warstwy przetamanego kamienia etc.

Zrédto: www.westwingnow.pl
Zdjecia: Westwing
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kreatywnymi, ceniac kulture i talent ja awowe filary uznania
miedzynarodowego za zréznicowang 3 oferte.




Majac blisko 7600 firm i miedzyna-
rodowy zasieg w ponad 170 krajach,
sektory wchodzace w sktad Branzy Wy-
posazenia Wnetrz stawiajg na rozwoj
spersonalizowanych produktéw. Ich
ekskluzywnos¢, zréwnowazony roz-
woj, Smiatos¢ i wzornictwo gwarantuja
miedzynarodowe uznanie dla takich
produktéw portugalskich, jak meble,
oswietlenie, tekstylia domowe, ceramika
i artykuty dekoracyjne wnetrz.

Jakos¢, funkcjonalnosé i autentycz-
nos¢ wzmacniajg pozycje Portugalii
jako niezawodnego i wyrdzniajgcego
sie gracza.

Przemyst meblarski zapewnit sobie
miedzynarodowe uznanie dzieki zr6zni-
cowanym produktom i duzym naciskiem
na dizajn. Identyfikowany jako branza
z ogromnym doswiadczeniem, wspierat
swojg pozycje w tworzeniu unikalnych
dziet, promujac luksusowos$¢ jako waz-
ny czynnik. Branza dystansuje sie od
przecietnosci przez funkcjonalnos¢,
wygode i estetyke swoich produktéw.
Poszukiwanie nowych rozwigzan zako-
twiczonych w pradawnych technikach
w potaczeniu ze Smiatoscig mtodych
tworcéw pozwalajg na tworzenie od-
waznych produktéw.

Portugalskie tekstylia domowe zdo-
byty sobie uznanie za swoje zréznicowa-
nie, koncentrujac sie na poszukiwaniu
rozwigzan przyjaznych dla srodowiska
i technik produkgcji, ktére zmniejszaja
wptyw ludzkiego wysitku. Uznawane za
jeden z najbardziej tradycyjnych sekto-
row gospodarki portugalskiej, tekstylia
domowe sg identyfikowane jako branza
silnie skoncentrowana na innowacyjno-
$ci, oparta na doswiadczeniu, jakosci,
odpornosci i wzornictwie, zorientowana
na potrzeby konsumentow.

[w)
@
\Z¥
Q
=)
@
Q
=3
3
>
=
Q
Q
(0N
o'
Q
3
Q
S

BPT ‘SIB}X2L SBLISNPU| — YAV © - VY

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

11



TVONLdOd NI 3aVviN

12

Oswietlenie to bardzo spersonalizo-
wana i zorientowana na klienta branza.
Wspierana innowacjami poszukuje no-
wych rozwigzan i technologii, ktére nie
naruszaja dobrych praktyk srodowisko-
wych i gwarantujg skutecznos¢ ich sto-
sowania. Sektor ten poszukiwat ewoluc;ji
opartej na know-how i potrzebie zasko-
czenia, co zaowocowato stworzeniem
wyszukanego produktu, w ktérym detal
gwarantuje niepowtarzalnos¢ kazdego
egzemplarza.

Personalizacja i zaangazowanie
w réznicowanie byto $ciezka, ktéra ce-
ramika portugalska wyznaczyta, aby
zaistnie¢ na arenie Swiatowej. Zidenty-
fikowana jako sektor tradycyjny, branza
ta specjalizuje sie w opracowywaniu
odrebnych, dostosowanych produktéw,
promujgcych wykwintnos¢ jako czynnik
znaczenia i konkurencyjnosci.

Portugalski korek to $wiatowa refe-
rencja, z rosngcym trendem zastosowan
w réznych dziedzinach: migedzy innymi,
w architekturze, dekoracji i aranzacji
wnetrz, wyktadzinach podtogowych
i Sciennych, izolacji termicznej i aku-
stycznej. Korek jest produktem w 100%
naturalnym, podlegajgcym recyklingo-
wi i odnawialnym, poniewaz pochodzi
z debu korkowego, jedynego drzewa,
ktére potrafi zregenerowaé kore bez
szkody dla jej zbioréw. Portugalia jest
najwiekszym producentem i eksporte-
rem korka na $wiecie, cieszgcym sie
miedzynarodowym uznaniem za inno-
wacyjnos¢ i zréznicowanie swojej oferty.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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Jako dystrybutor Firmy Laguna Textil
posiadamy w statej ofercie ponad
300 wzorow firan i zaston
pochodzacych z Europy i Azji.

SERDECZNIE Whytaczny dystrybutor firmy Laguna Textil:
ZAPRASZAMY D.K Design Daniel Fornalczyk

DO WSP 6 tPRACY Stonimskiego Antoniego 7, 92-611 t6dz
tel.: +48 730 801 889, d.k-tex@wp.pl
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Portugalski talent opiera sie na za-
chowaniu wartosci kulturowych i technik
produkcji przodkéw. Zderzenie cywiliza-
cyjne miedzy impulsem nowych pokolen
a zaduma mistrzéw rzemiosta zmoty-
wowato rzemiesinikéw do stworzenia
kreatywnych, niepowtarzalnych srodo-
wisk, ktére zaowocowaty powstaniem
dziet wyjatkowych, z duszg i historig.

Smiato$é fgczenia kultury, talentu
i badan zaowocowata udang symbioza.
Portugalia identyfikuje sie nie tylko jako
producent. Pozycjonuije sie jako tworca,
promotor trend6w, gwarantujac ekskluzyw-
nos¢ poprzez detale, historie, wyrafinowa-
nie i pasje tworzenia kazdemu produktu.

Dobrym przyktadem firmy, ktéra
rozszerzyta kulture portugalska jest
Vista Alegre, ktéra rzucita wyzwanie
kreatywnosci polskiego projektanta
Bartka Mejora i zaowocowata udang
wspotpraca. Mozliwosé dostosowania
formy, otwarcie na inng swiadomos¢é
i wizje zapewnity rozpoznawalnos$¢ mar-
ki na rynku miedzynarodowym.

MADE IN PORTUGAL naturally to
marka, ktéra promuje wspolne war-
tosci, takie jak szacunek dla wiedzy
w produkcji, wymagan oraz postawe
i prostote. To kraj, w ktérym klasyka
i wspotczesnos¢ tacza swoje cechy,
gwarantujac najlepsze kreacje, utrwa-
lajac wspomnienia i sztuke.

MADE IN PORTUGAL naturally
przedstawia oferte, ktéra dzieki swojej
réznorodnosci kulturowej i Smiatosci
portugalskiego talentu podbija miejsca
wsrod europejskich stolic, ktére dyktuja
trendy w obszarze dizajnu. To kraj, ktéry
motywowany potrzeba zaskoczenia
wyrdznia sie wyjgtkowoscig, szczego-
towoscig i autentycznoscia!

Zrédto: aicep Portugal Global

aicep Portugal Globa




Firma Spagnolo jest znanym na
rynku polskim dystrybutorem tkanin
dekoracyjnych. Naszym odbiorcom
dostarczamy tkaniny firanowe,
zastonowe oraz tkaniny kontraktowe
do hoteli i innych obiektow
uzytecznosci publicznej.

20 lat obecnosci na rynku pozwolito
nam na wypracowanie dobrej reputadji
oraz zdobycie zaufania wérdd obecnych
partneréw biznesowych. Stawiamy na
najwyzsza jakos¢ naszych produktow,
niebanalne wzornictwo oraz bogata
kolorystyke. Wyrdznia nas szybki
i solidny serwis dostarczania tkanin
oraz mita i profesjonalna obstuga.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
klienta nieustannie poszerzamy nasza
oferte 0o wzory z najnowszych kolekgji
renomowanych, europejskich fabryk.

Jestesmy przedstawicielem handlowym
w Polsce fabryk tkanin dekoracyjnych:
Gonzalo Ferri s.a. i Gonzalez Llado s.a.
z Hiszpanii oraz Mario Cavelli s.r.l.

i Tex-Ind s.r.l. z Wioch.

Zapraszamy do wspotpracy
sklepy, pracownie i firmy
kompleksowo aranzujace wnetrza

Spacagnolo

ul. Bronistawa Czecha 8, 33-300 Nowy Sacz
tel./fax: +48 18 446 08 04, kom.: 515 138 400,
500 618 980, e-mail: biuro@spagnolo.pl
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60-metrowe mieszkanie zaprojektowane przez Ize
Bogucka z pracowni IB Interiors miesci sie na war-
szawskim Mokotowie. Projekt wnetrza powstat dla
pary, ktéra miata jasno sprecyzowane oczekiwania.
Zalezato im na oryginalnej i komfortowej przestrzeni
w neutralnych barwach. Mieszkanie sktada sie z sa-
lonu z aneksem kuchennym, tazienki oraz sypialni.

HOME INSPIRATIONS

MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ




Projektantka postanowita pobawi¢
sie kontrastami, potagczeniem bieli
i czerni, okragtych form z mocnymi
akcentami graficznymi, a to wszystko
przetamane pieknym drewnem orze-
chowym. W efekcie powstato eleganc-
kie i przytulne wnetrze wypetnione
$wietnym dizajnem, gtéwnie od pol-
skich producentéw.

Centralnym punktem mieszkania
jest kuchnia, to ona powstata jako
pierwsza i nadata charakter pozosta-
tym pomieszczeniom. Juz od wejscia
uwage przykuwajg ceramiczne ptytki
hiszpanskiej marki. Mocny, graficzny
wzor wybija sie na tle gtadkiej, czarnej
zabudowy. Odwazni inwestorzy od razu
przystali na te propozycje. Aby nada¢
lekkosci catej aranzacji, projektant-
ka zrezygnowata z szafek wiszacych,
pozostawiajac tylko jedng — skrywaja-
ca okap. Jest tez niewielka potka, na
ktérej wtascicielka mieszkania trzyma
ksigzki kucharskie. Podtoga z jasno
barwionego debu i Sciany w ztamanej
bieli uspokajaja wyrazistg kompozycje.

"

W aneksie znalazto sie tez miejsce
na stét jadalniany; w tej roli orzechowa
wersja kultowego stotu Tulip. Jego
okragta forma potaczona z azurowymi
krzestami nie przyttacza przestrze-
ni. Sciane zdobi recznie wykonany
kwietnik. Mimo niewielkiej przestrzeni
udato sie stworzy¢ wygodne miejsce
do spotkan z przyjaciétmi.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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W tazience po raz kolejny spoty-
kamy hiszpanskie ptytki, tym razem
w wersji z jasnym ttem. Pomiesz-
czenie jest petne kontrastéw. Jasne
i ciemne jednoczesnie, z mocnym wzo-
rem, a mimo to delikatne i subtelne.
Czarna armatura, orzechowa szafka
pod umywalke oraz o$wietlenie w for-
mie mlecznych kul podkreslajg konse-
kwencje w wyborze materiatéw. Sufit
zostat pomalowany na czarno - tu po
raz kolejny inwestorzy wykazali sig
odwaga i zaufaniem do projektantki.
Przy takim rozwigzaniu istotne jest
dobre doswietlenie wnetrza.




TRENDS

S/KOLENIE ONLINE

WIOSNA/LATO 2023
WNETRZA

TRENDBOOKI
N WZORY
KOLORY
INSPIRACJE
. #3  PRAKTYCZNEWSKAZOWKI

71 nowa, skondensowana forma szkolenia,
wiedza i inspiracje dostepne
w kazdej chwili, przez 3 miesigce

R INFORMACUJE | ZGLOSZENIA:
? +48 501 687 458

Sponsorzy upominkdéw:

Dr Irena Eris JOKO MIRACULUM  SYLYECO

SSSSS -natura-ecologia




W sypialni niezmiennie pojawiajg sie te same barwy,
jednak za sprawa dominujacej bieli jest tu znacznie spokoj-
niej. Przez catg dtugo$¢ $ciany biegnie ryflowany zagtéwek
z drewna orzechowego, ktéry moze jednoczesnie stuzyé
jako potka. Jasnoszare t6zko i migkkie tkaniny ocieplaja
wnetrze. Po obu stronach t6zka ustawiono identyczne
stoliki nocne, nad ktérymi wiszg lampy w oryginalnym
ksztatcie. Catosci dopetnia dywan w graficzny wzér.

Naprzeciwko t6zka stoi piekna orzechowa komoda,
ktéra oprécz oczywistej funkcji przechowywania petni
jednoczesnie role dekoracyjng. W pokoju udato sie tez
zmiesci¢ niewielki fotel. Kompozycje domyka nowoczesny
kinkiet w formie kota i biato-czarne grafiki. Nie mogto tez
zabrakna¢ akcentu roslinnego. Stonowane kolory tworza
idealne miejsce do wypoczynku.

Zrédto: IB Interiors
Fot. IB Interiors
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POLONTEXS.A.

e-mail: firany@polontex.com.pl
tel. 34/369 20 36; 34/369 21 11

www.polontex.com.pl
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wnetrz),/architepkturyipgdrcj’)Zy.Wp[r)a(c?:y gro- pOdroze Wp*ywaja na pra Ce

jektowej tgczy rézne style, formy i materiaty,

nie waha sie zbaczac z utartych Sciezek, - k

aby to co wychodzi spod jej reki tworzyto p rOJ e ta nta W n et rZ
nowa jakosc¢. Z podrdzy czerpie inspiracje do

swoich projektéw, bo kazdy musi stanowié

niepowtarzalng, wyjatkowa historie. Bierze 1 1R

udziat w najwiekszych targach wnetrzarskich WyWIad z Kata rZyna Cza pl | nSka
odbywajacych sie w Paryzu, Mediolanie czy

Londynie, dzieki czemu na biezagco $ledzi biuro projektowe:

najnowsze trendy obowigzujgce w dizajnie. Katarzyna Czapliﬁska Interior Design
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Chyba kazdemu z nas
znane jest powiedzenie,
ie ,podrozie ksztatca”,
przez o Zazwyczaj rozu-
miemy, Ze wyjeidiajac
poznajemy inne kultury,
nowych ludzi, mozemy
sprobowac innej, niezna-
nej nam kuchni. Jednym
stowem, zdobywamy
nowe doswiadczenia,
zwlaszcza gdy wyjeidia-
my za granice.

Doha, Katar

Jak podréze wptywaja na prace
projektanta wnetrz?

Podrézujac ogladamy swiat z innej
perspektywy, mozemy zapozyczy¢ réz-
ne koncepcje, pomysty, a nastepnie
zaadaptowac je do naszego projektu
lub rozwigzac¢ potencjalne ,problemy”
w nowym, innym $wietle. Odkrywanie
nieznanych dotad, ekscytujgcych obsza-
réw moze przetozy¢ sie na nowe, cieka-
we koncepcje podczas projektowania.
Mozemy zatem powiedzie¢, ze podréze
zapoczatkowujg zmiane perspektywy
i sg Zzrédtem cennych inspiraciji.

Nie mozna poming¢ faktu, jak zba-
wienny wptyw majg podréze na nasz
mozg. Gdy przezywamy, poznajemy
i uczymy sie nowych rzeczy zmienia sie
neuroplastyczno$¢ mézgu, ksztattujg sie
nowe $ciezki neuronowe. Podrézowanie
zapewnia wiec pozytywng stymulacje
umystowg, zmusza do nieszablonowego
myslenia, co prowadzi do rozpalenia
naszej kreatywnosci tak bardzo przeciez
potrzebnej w projektowaniu wnetrz.

Jakie nowe perspektywy pojawiaja
sie w Zyciu i jakie ma to przetozenie
na projektowanie?

Podrézujac odkrywamy estetyczne
upodobania i trendy, ktérych prawdo-
podobnie wczesniej nie znaliSmy lub
nie docenialiSmy. Poszerzaja sie na-
sze horyzonty, mozliwosci, a to moze
przetozy¢ sig na sposéb wykonywania
naszej pracy. Podrézowanie pozwa-
la zanurzy¢ sie w inny swiat dizajnu
i kultury, dzieki czemu doskonalimy sie
w tym, co robimy, i stajemy sie jeszcze
lepsi w dziedzinie, ktdrg sie zajmujemy.

Co zyskuja nasze wnetrza, kiedy
wprowadzamy do nich troche innej
kultury; co daje nam czerpanie in-
spiracji z podrézy?

Poza oczywistym zadaniem two-
rzenia pieknych i funkcjonalnych prze-
strzeni, projektowane wnetrze musi
wywotywac¢ emocje, dostarczac wrazen
jego uzytkownikom podczas przebywa-
nia w takim otoczeniu. Nie chodzi o to,
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Mata Wenecja, Little Venice, Doha, Katar

Muzeum Sztuki Islamskiej, Museum of Islamic Art, Doha, Katar
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czy $ciany sg pomalowane na najmod-
niejsze kolory, ale raczej o to, czy dane
wnetrze przycigga, stymuluje, relaksuje,
bawi i fascynuje jego mieszkancow.
Dobry projektant osigga to przez mani-
pulacje przestrzenig, $wiattem, kolorem,
materiatami, teksturami, meblami i wie-
loma innymi elementami, ktére mozna
na przyktad przywiez¢ z podrézy. Podré-
zowanie otwiera nas na rézne kultury
i wprowadza w obszary, ktérych nigdy
wczesniej nie widzieliSmy. Poszerzaja
sie nasze horyzonty, mozliwosci, a to
przektada sie na sposéb wykonywania
naszej pracy, sprawia, ze nasze projekty
stajg sie wyjatkowe, nieszablonowe,
a mieszkancom nigdy sie nie nudza.

Czy mieszanie styléw, przywozonych
pamiatek z réznych krajow
nie powoduje chaosu w domu?
Jako projektanci pracujemy z tym, co
daje nam przestrzen, wigczajgc nastep-
nie do niej nowe przedmioty. Rzeczy nie
muszg ze sobg wspétgrac, ale powinny
do siebie pasowac. Podobnie jest w ar-
chitekturze. Gdy bytam w Dosze, stolicy
Kataru, mojg uwage zwrécit budynek,
w ktorym potgczenie starych i nowych
form, czyli potaczenie tradycyjnej is-
lamskiej architektury z nowoczesny-
mi taflami szkta sprawito, ze budynek
zyskat nieprzecietne walory wizualne,
nie byt nudny, skfaniat do refleksji nad
przesztoscia i terazniejszoscia. Takie
same efekty mozemy uzyskac¢ projek-
tujgc wnetrza, na przyktad taczac in-
dustrialne elementy z nowoczesnymi,
wyrafinowanymi meblami. Zatem nie
béjmy sie miesza¢ i taczy¢ koloréw
i odcieni, dekoracji i styléw. Najwaz-
niejsze jest, aby pozostac¢ w tej samej
atmosferze, ktéra chcemy stworzy¢.

Jak podréie zmieniaja spos6b pro-
jektowania?

Zwiedzanie stynnych zabytkow
i miejsc jest zawsze bardzo ekscytujace.
Zauwazamy rowniez zmiany w naszym
Swiatopogladzie, gdy zaczynamy zy¢
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wsréd miejscowych, nawet jesli jest to
tylko przez krotki czas. Rozne kultury
majg unikalne sposoby urzadzania swo-
ich domoéw, a zobaczenie tych réznic
na zywo jest bardzo interesujgce. Do-
datkowo, jesli znajdziemy cos z innej
kultury, co mozemy bezproblemowo
doda¢ do swojego domu, to jeszcze
lepiej. Nie jest tez rzadkoscig, ze kultury
lub regiony maja tak bogate i wptywowe
wzornictwo, ze wykraczajg poza jed-
nostke i stajg sie popularne w catym
$wiecie projektowania wnetrz.

(o jest motywacja do podrézowania?

Zroznicowanie pod wzgledem do-
$wiadczen zyciowych jest wazne, aby-
$my byli szczesliwi i zmotywowani. Jak
wyzej wspomniatam, podrézowanie do-
starcza nam takich bodzcow, jak nowe
widoki, smaki, zapachy, jezyki, kultura,
ludzie i wiele innych. Te nowe zmystowe

Japoliski ogrédekwatradycyjnym japoriskim zajezdzie Ryokan

doswiadczenia sprawiajg, ze czujemy
sie ozywieni i bardziej zmotywowani do
dziatania, przez co stajemy sie po pro-
stu lepsi w tym, co robimy. To jest cos,
co kazdy powinien przyja¢, zwtaszcza
projektanci wnetrz.

Przyjemne z pozytecznym czyli po-
dréz i praca

Co roku wiekszos¢ projektantow
wnetrz, w tym ja, i bierze udziat w tar-
gach branzowych odbywajacych sie
na catym swiecie, réwniez w Polsce.
Mediolan, Paryz czy Nowy Jork to obo-
wigzkowe miejsca, w ktdrych trzeba by¢,
aby zapozna¢ sie z najnowszymi tren-
dami obowigzujacymi we wnetrzach. Te
wydarzenia sg dla mnie bardzo wazne.
Jest to coroczna podréz w poszukiwa-
niu zrédet inspiraciji, dizajnu, nowych
rozwigzan, ktére moge nastepnie wyko-
rzystaé w moich projektach. To ciggta

seria wydarzen, ktore sg potgczeniem
najwiekszego pokazu wzornictwa i do-
$wiadczenia kulturowego.

Zatem, wracajac do naszego pyta-
nia, jak podréze wptywaja na prace
projektanta wnetrz?

Podrézujgc zawsze czuje ogromng moc
nowego miejsca, ktdre moze ksztattowac
nowe postrzeganie oraz zmienia¢ i posze-
rza¢ Swiatopoglad. To wtasnie podréze
i zanurzenie w innych kulturach ozywiajg
moja wizje i inspirujg mnie w zakresie kolo-
row, wzoréw, zapachow i styléw zycia. Im
bardziej wieloaspektowe jest stownictwo
kulturowe, tym bogatszy i bardziej zywotny
staje sie jezyk projektowania.

Dziekujemy za rozmowe!
Rozmawiata Agnieszka Pilars

Fot. Archiwum wtasne
Katarzyny Czapliriskiej
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Firma Gustav Gerster, z siedzibg w Biberach, obchodzi
w tym roku 140. rocznice istnienia.

Zatozona w 1882 roku firma przeszta przez burzliwe wzloty i upadki
niemieckiej historii i dzisiaj, pomimo obecnej sytuacji finansowej na
$wiecie, Gerster ma mocne i stabilne filary biznesowe. Zaczynat jako
mata firma, zajmujaca sie wyrobami tekstylnymi, a obecnie Gerster
jest najwiekszym producentem firan, zaston, tasm oraz pasmanterii
okiennej w Niemczech.

Po drugiej wojnie $wiatowej Gerster zaczat produkowac tasmy do
firan i dzis produkuje ich ponad 40 milionéw metréw rocznie!

W latach 80. do produkji zostata wtaczona dodatkowo oferta zaston,
ktéra jest realizowana do dzis i obejmuje tkaniny drukowane, tkane
oraz haftowane.

Firma zatrudnia ponad 300 0s6b w centrali w Niemczech (Biberach)
oraz w filii w Polsce (otwartej w 1995 roku w todzi).

Jakos¢ produkgji tkanin, zaston i dodatkéw jest utrzymywana na
statym, wysokim poziomie, z czego cata ekipa Gerster jest niezmiernie
dumna i co napedza ja do jeszcze wiekszej i wzmozonej pracy.

Zrédio: Gerster
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FATEBA zostata zatozona i wykreowana przez
Narciso Pereira Mendesa w Portugalii.

Produkcje tekstyliow domowych rozpoczeta
w 1947 roku; trwa ona nieprzerwalnie do dzis.

Aktualnie firma FATEBA specjalizuje sie w produkcji zakardowych teksty-
liow domowych (bielizna stotowa i kuchenna), ktora odwotuje sie do tradycji
i utozsamia portugalskie dziedzictwo tekstylne z produktami wysokiej jako-
$ci oraz ekskluzywnymi, nowoczesnymi i spersonalizowanymi projektami.

A

i
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Jak podkreslajg zarzadzajacy firma: — Naszg misjg jest
produkcja i dystrybucja produktéw tekstylnych, zaspokaja-
jacych i przewyzszajacych potrzeby klientéw, zawsze z za-
chowaniem wysokich standardéw jakosci, innowacyjnosci
i wzornictwa. Dodatkowo, wartos$cig nadrzedna firmy jest
dbatos$¢ o srodowisko i zréwnowazony rozwd;.

— Zamierzamy ugruntowac naszg silng pozycje na ryn-
kach miedzynarodowych oraz krajowym jako producentéw
tekstyliow domowych, bedac rozpoznawanymi jako firma
wysokiej jakosci, spetniajgca wszystkie normy bez uszczerbku
dla wzornictwa.

Opracowanie AH na podstawie materiatow Fateba
Zdjecia: Fateba
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Fabryka Firanek Wisan S.A.
Najwiekszy producent firan w Polsce

Zapraszany na strone www.wisan.pl

Dziat sprzedazy hurtowej 15 812 22 41
mail: hurt@wisan.pl
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Od zawsze
zachwycato mnie
piekno naczyn
ceramicznych
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Rozmowa z Mariuszem Ochockim,
kierownikiem artystycznym,
gtéownym projektantem Spétdzielni
Rekodzieta Artystycznego ,Ceramika
Artystyczna” w Bolestawcu

W jaki sposob zaczeta sie Pana ,przygoda” z cera-
mika artystyczna z Bolestawca?

Bezposrednio po ukoriczonych studiach ASP we Wro-
ctawiu w 1991 r. podjatem prace w Spétdzielni Rekodzieta
Artystycznego ,Ceramika Artystyczna” w Bolestawcu na
stanowisku projektanta form. Przede mna pracowato
i tworzyto tu wielu znakomitych artystow projektantéw,
takich jak Bronistaw Wolanin, Izabela Zdrzatka czy Wanda
Matus. Tworzy¢ w tym wyjatkowym miejscu to dla mnie
zaszczyt i zarazem wielkie wyzwanie.

Miatem to szczescie, ze szybko udato mi sie znalezé
miejsce, w ktérym moge nieprzerwanie rozwija¢ swojg
pasje. Kiedy otrzymatem propozycje objecia stanowi-
ska projektanta form w zaktadzie o wielkich tradycjach
ceramicznych i uznanej renomie, bytem troche przejety
nowg sytuacja. Nie wiedziatem jeszcze, jak potoczy
sie moja praca zawodowa i czy moja obecnos¢ obok
wielkiego artysty Bronistawa Wolanina udzwignie
presje utrzymania wysokiego poziomu wzornictwa
spotdzielni. Juz na poczatku mojej drogi zawodowej
wszystko zaczeto sie uktada¢ po mojej mysli i szybko
pojawity sie pierwsze wzory form, w ktérych mogtem

zaprezentowaé wtasny styl.
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0d 2012 r. jestem gtéwnym projek-
tantem i kierownikiem artystycznym,
a to zobowigzuje do zachowania ciggto-
$ci tradycji ceramicznych spétdzielni
i nieustannego szukania nowych kierun-
koéw rozwoju wzornictwa. W przeciggu
tych lat stosuje sprawdzone i wypraco-
wane metody sterowania wzornictwem
spotdzielni i zasadniczo w tej materii
nic sie nie zmienito. Moze zmienita sie
nieco metoda projektowania wsparta
nowymi technologiami, jednakze pod-
stawg projektowania nadal bedzie dla
mnie kartka i otéwek.

0d zawsze zachwycato mnie piekno
naczyn ceramicznych. Pasja do ceramiki
towarzyszy mi od wczesnych lat dzie-
cinstwa. W duzej mierze zawdzieczam
j3 mojemu ojcu i to on zaszczepit we
mnie zainteresowanie ksztattem form.
Moze dlatego, ze jako technik ceramik
potrafit ciekawie opowiadac o wytwarza-
niu ceramiki. Jeszcze jako uczen szkoty
podstawowej przychodzitem do zaktadu,
w ktérym pracowat ojciec, i obserwowa-
tem prace ceramikéw na réznych eta-
pach produkcji. Moje zainteresowanie
tg dziedzing sztuki nie konczyto sie tyl-
ko na samych wyrobach. Interesowaty
mnie réwniez organizowane corocznie
plenery ceramiczno-rzezbiarskie. W tam-
tych czasach lubitem przebywac¢ blisko
artystow ceramikow, obserwowacé ich
prace i tworzy¢ samemu. Wrazliwosé
na forme rozbudzita we mnie pasje two-
rzenia i wyrobita potrzebe nieustannego
poszukiwania nowych ksztattéw i ta pasja
tworzenia towarzyszy mi do dzi$. Jeszcze
jako student ASP we Wroctawiu zajmowa-
tem sie malarstwem, grafikg i rzezbg, ale
obecnie catg swojg uwage skupitem na
projektowaniu ciekawych form, co przy
nieustannie zmieniajgcym sie rynku i po-
trzebach klientéw pozwala mi wyszukiwaé
i wdrazac roznorakie ksztatty.

Zrédta Pana inspiraciji? Skad pochodza
i skad Pan je czerpie?

W historii Spétdzielni Rekodzieta Ar-
tystycznego ,Ceramika Artystyczna”

drzemie bogate zrédto inspiracji dla

niejednego projektanta. Ztozyta sie na to
praca wielu pokolen twércow, autoréw
kilkuset wzoréw. W historii spotdzielni
mozna dostrzec tez wptyw przenika-
jacych sie styléw wzornictwa. Jej oto-
czenie jest specyficznym miejscem dla
projektantéw. Panuje w nim twércza
atmosfera rozbudzajgca kreatywno$é
i wyobraznie. To pozwala mi na swo-
bodne realizowanie wtasnych pomy-
stéw, ktére po przetworzeniu na formy
ceramiczne nadawatyby sie w kolejnych
etapach do produkcji seryjnej i zacho-
waly swoje walory estetyczne. Obecnie
powierzone mi stanowisko daje szerokie
mozliwos$ci wprowadzania nowych linii
produktéw dostosowanych do wymagan
klientéw, co przy zwiekszajgcym sie
zapotrzebowaniu na wysokiej jakosci
wyroby pozwala mi je realizowaé. Wptyw
na moje wzornictwo ma nie tylko trady-
cja. Z jednej strony bogate dziedzictwo
form wielu pokolen ceramikéw bole-
stawieckich, a z drugiej wspotczesne
wzornictwo projektantéw tworzgcych
w Spétdzielni ,Ceramika Artystycz-
na”. Podczas ponad 30-letniej kariery
zawodowej w Spétdzielni ,Ceramika
Artystyczna” nauczytem sie dostrze-
gac nieustannie zmieniajace sie trendy
w $wiecie ceramiki i w odpowiednim
momencie dostosowac¢ swoje projekty
do aktualnych potrzeb rynku. Gtéwnym
nurtem mojego poszukiwania nowych
wzoréw jest upodobanie do prostych
i funkcjonalnych form geometrycznych,
poniewaz w prostych ksztattach ukryta

jestich uroda. Pekate brzusce popularne
w kamionce bolestawieckiej zastgpitem
brytg o prostych, Scietych bokach. Ta zmia-
na w ksztattach naczyn otwiera przede
mng nowe mozliwosci. Proste formy
tworza baze dla wielu zestawéw na-
czyn, ktére mozna dowolnie zmienia¢
i rozwija¢. W swoich przemysleniach
o poszukiwaniu nowej oryginalnej formy
szukam odpowiedzi, jak jg przeksztat-
ci¢, by ostatecznie wida¢ w niej byto
wtasng odrebnosé, wiasny styl i aby
ja wyrozni¢, musze pomysle¢ o czyms
unikalnym. Poszukuje nowych Sciezek
w tajemnym $wiecie czystych form, by
znalez¢ w nim te nieznane, proste i wy-
jatkowe. Czasem, by je lepiej widzie¢,
siegam do korzeni, by dostrzec to, co
najwazniejsze, co stanowi, ze wtasnie
ta forma jest ta, ktérej szukam.
Pracujac nad projektem podazam
nie tylko za nowymi trendami, lecz
niezaleznie od nich sam staram sie je
wyznacza¢. Wptyw na poszukiwania
ciekawych ksztattdow wymuszajg tez
nowe potrzeby okreslonych wyrobow
szybko zmieniajgcego sie rynku i ich
przeznaczenie. Innym bodzcem do two-
rzenia nowosci jest otwarcie spotdzielni
na rynki azjatyckie, co przyczynito sie do
powstania nowych, matych form uzyt-
kowych, przystosowanych do potrzeb
klientéw z Japonii i Korei Potudniowe;j.
0d zawsze fascynowato mnie two-
rzywo, z ktérego mozna wykonac nie-
zliczong ilos¢ wymysinych ksztattow
i pomimo, iz codziennie powstaje ich
wiele, to zawsze oczami wyobrazni
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dostrzege cos inspirujgcego. Impul-
sem do kreowania nowych form jest
obserwowanie naszego otoczenia i do-
strzezenie w nim harmonii ksztattow
zamknietych w prostej bryle. Warto
sie po prostu rozejrze¢ dookota, ob-
serwowac ludzi, ich potrzeby i reakcje
w zetknieciu z réznymi przedmiotami.
Zewszad otaczajg nas pomysty, lecz
najwazniejsze jest, aby odnalez¢ cos
pasujgcego do wtasnego stylu i gustu.
Wiedza na temat tego, jaki ludzie maja
stosunek do réznych ksztattéw, moze
okazac sie bardzo przydatna w momen-
cie tworzenia. Wiele inspiracji przycho-
dzi mi do gtowy w trakcie rysowania. Od
tego zawsze zaczynam. Kartka i otéwek
otwierajg we mnie bramy wyobrazni.
Pojawiajg sie w myslach futurystyczne
wizje. Naszkicowane projekty ksztattuje
graficznie w komputerze, co pomaga
mi w podjeciu dalszych decyzji. Opra-
cowanie nowego ksztattu wymaga, by
pod kazdym wzgledem estetycznym
i funkcjonalnym byt wtasciwy i pozadany
dla odbiorcy. To potrzeby nabywcoéw sa
stawiane w centrum procesu projekto-
wania. W zyciu codziennym towarzyszg
nam rézne przedmioty i coraz wiecej ich
wykonanych jest z ceramiki. Wyobraznia
podpowiada mi, jaki przedmiot udato-
by sie tak przeksztatci¢, by zamiana
tworzywa na ceramike bytaby zarazem
tym samym przedmiotem — estetycz-
nym, praktycznym. Sg pomysty, ktére
chodza za mna, ktére nie dajg o sobie
zapomnie¢ az do czasu, kiedy je za-
czne realizowa¢. Wtedy zamykam sie
W swojej pracowni i analizuje je na rozne
sposoby, by znalez¢ wtasciwe rozwia-
zanie, ukierunkowaé mysli i wypetnic je
w zamknietym obrazie, doprowadzajac
wypracowany ksztatt do takiego etapu,
w ktérym uzyska on, w mojej ocenie,
satysfakcjonujacy rezultat.

Z perspektywy czasu, 31 lat przepra-
cowanych w jednym miejscu, utwierdzam
sie w przekonaniu, ze moje projekty sg
dobrze postrzegane w opinii klientow
w kraju i za granicg. Otrzymaty wiele
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nagrod, miedzy innymi zestaw do kawy
w dekoracji ,Bryty geometryczne” autor-
stwa Teresy Liany zostat uhonorowany
nagroda ,Wz6r Roku dla Kultury 2018"
nadana przez Ministra Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego, a zestaw misek
i potmiskow w ksztatcie ryb w dekorac;ji
autorstwa Marii Starzyk otrzymat na-
grode ,Dobry Wz6r 2018" nadang przez
Instytut Wzornictwa Przemystowego
w Warszawie. Naczynia ceramiczne sg
prezentowane nie tylko na krajowych
wystawach, ale takze na miedzynarodo-
wych pokazach i targach, miedzy innymi
w Tokio, Seulu, Nowym Jorku, Rzymie,
Frankfurcie nad Menem czy Szanghaju.

Dzieki temu, ze spoétdzielnia ma
ogromny potencjat i mozliwosci tech-
nologiczne, jestem w stanie wykona¢
i zrealizowaé niemal kazdy projekt
i przedsiewziecie.

Ceramika to ciekawe tworzywo, bo
nigdy nie wiadomo na pewno, jaki bedzie
efekt koricowy projektu, poniewaz dopie-
ro ostatni etap wypalania na ostro daje
odpowiedz, czy wyréb zachowa swoje
ksztatty i czy spetni moje oczekiwania.

Prosze zdradzi¢ czytelnikom HOME In-
spirations, jakie ma Pan plany zwigzane
z projektowaniem na najblizszy okres?
W najnowszych projektach naczyn ce-
ramicznych jako podstawa ksztattowania
bryt dominuja stozek Sciety i szescian,
ale obecnie moje zainteresowanie skie-
rowane jest bardziej w strong natury i na
ten rok chce zaprezentowac nowa kolek-
cje form inspirowanych kroplg wody. Isto-
tg nowych projektow jest wykorzystanie
tradycyjnych technik rzemieslIniczych,
przy zachowaniu charakterystycznych
dla ceramiki uzytkowej aspektéw funk-
cjonalnych i estetycznych, do uzyskania
nowatorskiego produktu pasujgcego we
wspotczesnych wnetrzach.

Pekatym brytom popularnym w ka-
mionce bolestawieckiej chce nada¢
nowe znaczenie. Beda to przede wszyst-
kim wyroby dekoracyjne o kulistych
brzuscach przechodzacych w ksztatt
kropli wody. Przez potaczenie tych pro-
stych bryt o konstrukcji owalnej z kobal-
towg dekoracja udato sie uzyskac nowe,
przyjemne dla oka ksztatty kojarzace sie
z naturg. Kulista powierzchnia jest odpo-
wiednia do roztozenia na niej prostych
motywow geometrycznych oplataja-
cych cata powierzchnie naczyn cera-
micznych. Z ich potgczenia powstanie
nowa linia produktéw o nazwie ,BLUE
EDITION 2022". Takie zestawienie obu
elementéw sprawia, ze produkt, jakim
jest naczynie ceramiczne, tagczy tradycje
z awangarda i stanowi kolejny krok do
powrotu tradycyjnego rzemiosta arty-
stycznego. Wspoétczesne wzornictwo
spotdzielni ma bogatg palete barw, ale
przewage i najwiekszg popularnosé
osiggajg naczynia zdobione gtebokim
i ISnigcym kobaltem pokrywajgcym catg
powierzchnie. To one stanowig wizytow-
ke zaktadu i jest to charakterystyczny
styl dla naszych wyrobdéw.

Rozmawiata Agnieszka Pilars




Produkujemy od 1950 roku

Ceramika Artystyczna
Spotdzielnia Rekodziela Artystycznego w Bolestawcu

ul. KoSciuszki 23, 59-700 Bolestawiec, +48 75 732 40 51, +48 75 732 40 52
poczta@ceramika-artystyczna.pl | www.ceramika-artystyczna.pl

projektant form - Mariusz Ochocki, projektantka dekoracji — Karolina Sliwiriska
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ZAKOCHANI
W PORCELANIE

e

Wywiad z Agnieszka Bugaj
— Brand Managerem marek
Cmieldw & Chodziez
& Cmieléw Design Studio

W 2020 roku obchodziliscie Panstwo
wspaniaty jubileusz 230 lat istnie-
nia marki Cmieléw. Taka tradycja
napawa duma i dopinguje do dalszej
pracy. Prosze powiedzieé, jakich
nowosci mozemy sie spodziewac

w najblizszym czasie?

Prace nad nowosciami w naszej
fabryce odbywaja sie nieustannie. Caty
czas dostarczamy naszym odbiorcom
nowe kolekcje i fasony, a rozumiejac
ich preferencje i wiedzac, ze wybor
odpowiedniej porcelany jest zawsze
przemyslany, staramy sie spetni¢ po-
trzeby nawet tych najbardziej wyma-
gajacych. Sa klienci, ktérzy kochaja
marke Cmieléw i gustujg w kazdych
kolejnych fasonach, ktére im proponu-
jemy. Sg tez tacy, ktorzy — jesli chodzi
o polskie, biate ztoto — preferuja juz
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te znane linie. Niestabnacg popular-
noscia cieszy sie Rococo, czy Jenny.
Podsumowujgc odpowiedz na pytanie,
zdecydowanie nadal bedziemy dba¢
o to, by kazdy odbiorca - odwiedzajac
nasze sklepy, czy stroneg internetowg
- czut sie zaopiekowany i spokojny, ze
zawsze znajdzie cos$ dla siebie.

Ale nasza fabryka to nie tylko Cmie-
I6w. W ramach spoétki PFP (Polskie
Fabryki Porcelany Cmieléw i Chodziez
S.A)), funkcjonuje takze brand Cho-
dziez, czyli porcelana idealnie nadajaca
sie do codziennego uzytku. Wspomi-
nam o tym, bo ten rok bedzie dla nas
wazny réwniez ze wzgledu na zblizajs-
cy sie jubileusz tej marki - ,Chodziez”
obchodzi¢ bedzie 170 lat istnienia.
To, co szykujemy z okazji tej rocznicy,
niech na razie zostanie niespodzianka.
Moge jednak zapewni¢, ze bedzie to
catkowite zwrécenie sie ku wieloletniej
tradycji i historii tej marki.

Do jakich odbiorcow adresujecie
Panstwo oferte na rodzimym rynku?

Komplementarnos¢ naszego portfo-
lio pozwala dotrze¢ do kazdego klienta
zainteresowanego kupnem dobrej, pol-
skiej i jakosciowej porcelany. Na spotke

i
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Materiaty prasowe ,Chodziez”, Yvonne Kornelia.

sktadajg sie trzy, wzajemnie dopetniaja-
ce sie poprzez réznorodnos¢ ofert bran-
dy — Cmieléw, Chodziez oraz Cmieléw
Design Studio. Pierwsza, najbardziej
rozpoznawalna to marka z sektora pre-
mium, skierowana do 0s6b, dla ktérych
porcelana to co$ wiecej niz serwis obia-
dowy — to docenienie tradycji i historii.
Z kolei wyroby marki Chodziez, tak
jak juz wspomniatam, przeznaczone
sg do codziennego uzytku, cechuje je
funkcjonalnos¢ oraz uniwersalnosé.
Ta marka réwniez ma swoich wielbicieli,
a produkty przekazywane sg z pokolenia
na pokolenie. Najmtodsza z nich, Cmie-
6w Design Studio to marka designer-
ska, z pogranicza sztuki wspotczesne;j,
ktora nie boi sie eksperymentowac.
Jej Dyrektor Artystyczny, Marek Cecuta,
to znany na $wiecie artysta i ceramik,
a wyroby, ktére wychodzg spod jego
reki sg prawdziwymi arcydzietami.
Te porcelang doceni kazdy mito$nik
nieoczywistych rozwigzan.

Jezeli chodzi o eksport, to czy sa
jeszcze jakies kraje na $wiecie, gdzie
Was nie ma?

Na pewno jakies sie znajda. Aktualnie
nasze produkty eksportujemy do ponad
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40 krajéow na catym swiecie, od Europy,
Ameryki Pétnocnej, po Azje. Prawie
3 000 ton porcelany — tyle rocznie jej
produkujemy, co przektada si¢ na ponad
8 milionéw wyrobéw z tego surowca.
Jest to trudny i skomplikowany proces,
ale dzieki wykwalifikowanej kadrze —
przede wszystkim - skuteczny.

Na koniec, prosze zdradzi¢ Czytelni-
kom HOME Inspirations, jakie strate-
gie rozwoju sa planowane w 2022 r.
Jakie znaczenie ma dla Was internet,
ktory stanowit najwazniejszy kanat
sprzedazy w 2021 r.
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Materiaty prasowe: ,Chodziez”, Iwona Ztota Li-
nia, jedna z najpopularniejszych kolekcji tej marki

W minionym roku mocno skoncentro-
walismy sie na sprzedazy online. Ostatnie
dwa lata udowodnity, ze jest to najwazniej-
szy i najsilniejszy kanat dotarcia, a istot-
nos¢ wszystkich innych zostata poddana
pod rozwage. Co prawda, jeszcze przed
pandemia zauwazyliSmy, ze powraca
moda na produkty polskiego pochodze-
nia. Ten fakt w potgczeniu ze stale rosna-
c3 popularnoscia zakupéw online, sprawit,
ze upatrujemy nadzieje wtasnie w tym
modelu dystrybucji. Dlatego caty czas sie
rozwijamy. We wrzesniu zesztego roku
ukazata sie nowa odstona naszego sklepu
internetowego i juz widzimy pierwsze

efekty jej funkcjonowania. Jestesmy
réwniez widoczni i zauwazalni na innych
platformach sprzedazowych. Prawda
jest, ze jesli chcemy utrzymac pozycje
lidera, konsument poszukujacy naszych
wyrobdw, nie moze mie¢ probleméw ze
zlokalizowaniem nas w sieci. Oczywi-
$cie nie oznacza to, ze rezygnujemy ze
sprzedazy offline — nasze salony firmowe
w catym kraju maja sie bardzo dobrze.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiata Agnieszka Pilars
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ZLOTY MIRAZ

Porcelana Chodziez od pokoleri
w domach polskich rodzin

orcelana.pl /porcelanachodziez /porcelanachodziez
ANZN @ |P p n/p @/p
"ﬁ : CMll;zyla()w CHlH)SZIlEZ CmidbuDesgnsudie LB
'§ Salon Chodziez: ul. Kasprzaka 26, tel. +48 67 282 94 58, Salon Cmieléw: ul. Ostrowiecka 45, tel. +48 15 861 57 39, Salon tubiana: ul. Zaktadowa 1,
¢ POLSKA GRUPA PORCELANOWA tel. +48 58 680 35 30, Salon Warszawa: Galeria Mokotow - pigtro 1., tel. +48 606 673 227, Salon Krakéw: ul. Stradomska 3, tel. +48 883 363 472, Salon tédz:

Manufaktura - parter, tel. +48 882 340 452
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g@% znaczy plekna

- pomystodawczynia
i wiascicielka sklepu
stacjonarnego
i internetowego Bella Decor
Home & Gift z Coburga.
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Poczg Wik, by }y lai Opowiedz, prosze, jak rozpoczeta si¢ Twoja ,przy-
, ” . . 0

, jednak dzisiaj jest to niezwykle goda” z branza wyposazenia wnetrz?

preznie rozwijajqca sie firma. Kazdy

kolejny rok jest dla mnie pozytywnym

zaskoczeniem

Zawsze lubitam otaczac¢ sie pieknymi przed-
miotami, jednak mysle, ze moja fascynacja siega
jeszcze czaséw dziecinstwa. Kiedy bytam jeszcze
dzieckiem, mojg ulubiong rozrywka byta zabawa
w sklep. Moje kolezanki bawity sie lalkami, a ja
znajdowatam najwiecej radosci w odgrywaniu
roli szefowej sklepu.

Jak to sie wszystko zaczeto?

P&zniej, w dorostym zyciu zainteresowanie
rustykalnymi wnetrzami i pieknymi obiektami
przeradzato sie powoli w marzenie o posiadaniu
wtasnego biznesu. Pierwszym krokiem byto zato-
zenie sklepu online, ktéry nazwatam Sweetshop.
pl. Mozna byto tam znalez¢ zaréwno elementy wy-
posazenia domu, jak i artykuty o stylach w sztuce.
Niestety, to byty czasy, kiedy zakupy online byty
czyms zupetnie nowym i nieznanym.Brakowato mi
rowniez doswiadczenia, odpowiedniego zaplecza
finansowego i onlinowego know-how, dlatego
bytam zmuszona zamkna¢ sklep. Nie przestatam
mimo to budowa¢ w gtowie planu na wtasny biznes
i niedtugo po przeprowadzce do Niemiec, w 2010
roku idea stworzenia wtasnego sklepu, na nowo
odzyta w mojej gtowie.

Przedstaw, prosze, Czytelnikom HOME Inspira-
tions Twdj koncept handlowy Bella Decor Home
& Gift. Jaki asortyment w nim dominuje?

W asortymencie sklepu dominuje zdecydowanie
porcelana, to jest nieroztgczny element kazdego
domu. Poniewaz kocham kwiaty i estetyke wne-
trzarska angielskich cottage house, to motywy
florystyczne i romantyczne sa dominujace. Wierze
tez, ze kazdy maty element w naszych domach
moze mie¢ wptyw na nasze dobre samopoczucie,
dzien rozpoczety kawa w pieknej porcelanie to
dobry dzien!

Wszystko zaczetlo sie od sklepu internetowego.
Po jakim czasie zdecydowalas sie na otwarcie
sklepu stacjonarnego? Czy te dwa kanaty uzu-
petniaja sie?

Sklep internetowy powstat w 2013 roku, az
trudno uwierzy¢, ze mineto juz tyle czasu!

Poczatki nie byty tatwe, jednak dzisiaj jest to
niezwykle preznie rozwijajaca sie firma. Kazdy ko-
lejny rok jest dla mnie pozytywnym zaskoczeniem.
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Pewnosé, ktdrg zyskatam, i duzy sukces
platformy online pozwolity mi na zrobie-
nie kolejnego kroku i otwarcie sklepu
stacjonarnego na przetomie lat 2018
i 2019 w centrum urokliwego miasta
Coburg. Sklep jest przestrzenia, w ktorej
mam bezposredni kontakt z klientami,
ale moge tez da¢ upust swojej kreatyw-
nosci i realizowac kolejne projekty, tak
aby zakupy mogty sta¢ sie mitym do-
$wiadczeniem.

Jakie masz doswiadczenia sprzeda-
Zowe w czasie pandemii?

Mimo ze dla swiezo otwartego
sklepu stacjonarnego pandemia byta
ogromnym ciosem, tak dla sklepu online
to byt najlepszy czas, poniewaz udato
nam sie dwukrotnie podnie$¢ sprzedaz.
Podczas lockdownu wychodzilismy
naprzeciw nowym potrzebom, wpro-
wadzilismy np. ustuge Click & Collect.
Klienci mogli dokonaé zakupdw online
i odebra¢ produkty w sklepie. Dzigki
temu zaréwno wspieraliSmy sprzedaz
online, jak i powiekszali$my grono przy-

sztych klientéw sklepu stacjonarnego.
Pandemia na pewno utwierdzita mnie
w przekonaniu, ze potaczenie tych

, Sklep internetowy powstat w 2013 roku, az dwéch form sprzedazy, bezposrednie

trudno uwierzyé, ze mineto juz tyle czasu! i online, byto jedna z najlepszych decyzii
biznesowych, jakie podjetam.
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VALDINOX Powloka Ulitra Stons

zapobiegajaca
przywieraniu
i przypalaniu

I GOTOWANIE
STAJE SIE i
PROSTE. e

Odpowiednie
na wszystkie typy
Poznaj mistrza kuchni na VALDINOX.pl kuchenek, w tym
kuchenki indukcyjne

/

VALDINOX 9.




, Dzien

rozpoczety kawaq
w pieknej porcelanie to
dobry dzier!

Zdradz, prosze, Czytelnikom HOME
Inspirations, jakie masz plany zwigzane
z rozwojem Bella Decor Home & Gift
w 2022 roku?

Przede wszystkim dalszy rozwdj i po-
szukiwanie nowych inspiracji. W tej
branzy trzeba by¢ bardzo czujnym

i uwaznym na potrzeby klientéw.Ma-
rze tez o stworzeniu swojej autorskiej
linii produktéw do wyposazenia wnetrz
i wierze, ze to wydarzy sie juz w nieda-
lekiej przysztosci.

Czego z calego serca Ci zycze i dzie-
kuje za rozmowe Agnieszka Pilars
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SWIECA

NA KAZDA OKAZIJE

Swiece towarzyszg nam juz od kilku

tysiecy lat. Poczatkowo byty stosowane
jako gtéwne zrodto swiatta, ale z bie-
giem czasu ich rola zaczeta ewoluowac.
Po chwili zapomnienia, zwigzanej z wy-
nalezieniem zaréwki, ponownie zaczety
zyskiwaé na wartosci i staty sie coraz
bardziej popularne wsréd kupujacych.

Najprawdopodobniej inspiracja do
powstania swiecy byta pochodnia. Lu-
dzie zaczeli poszukiwac rozwigzania,
ktére umozliwitoby uzyskanie mniej-
szego oraz bardziej mobilnego zrédta
Swiatta. Wiékna Iniane przestano oble-
wac olejem na rzecz wosku pszczelego,

HOME INSPIRATIONS
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stopniowo tworzac walec z zatopionym
w srodku knotem. Przetomem histo-
rycznym byto wynalezienie stearyny,
ktorej niski koszt produkcji pozwolit
uczyni¢ swiece ogélnodostepnymi.
Jeszcze w tym samym wieku pojawity
sie Swiece parafinowe, znane nam do
dnia dzisiejszego.

Obecnie swiece sg produkowane
w réznych ksztattach, kolorach i zapa-
chach. Mimo iz z jednej strony zostaty
zdominowane przez elektrycznosé
i nie petnia juz tak funkcjonalnej roli na
co dzien, to z drugiej strony nadal sa
nie do zastgpienia w niejednej sytuaciji.

Przede wszystkim, swiece sg waz-
nym elementem dekoracyjnym w kaz-
dym domu. Ze wzgledu na ich ogromna
réznorodnos¢ mozemy w tatwy sposob
udekorowaé pomieszczenie i dosto-
sowac je do wiasnych potrzeb oraz
pory roku. Nie tylko pieknie wygladaja,
ale takze nadajag charakteru wnetrzu.
Migotanie rozpalonych swiec wprowa-
dza wyjatkowa atmosfere i nadaje kli-
mat. To doskonaty pomyst na wszelkie
uroczystosci i celebrowanie waznych
momentéw. Zapalamy je na tortach
urodzinowych, towarzyszg nam na Slu-
bie, przy spotkaniu ze znajomymi czy



romantycznej kolacji. Chetnie uzywamy
ich do wykonczenia aranzacji pokoju
dziennego, sypialni, tazienki, a nawet
balkonu i w ogrodu.

Swiece zapachowe to idealny sposéb
na uwolnienie przyjemnego aromatu
w catym wnetrzu. Na rynku wystepuja
réwniez takie zapachy, ktére w sku-
teczny sposéb moga eliminowac te
niepozadane. Przebywanie w otoczeniu
palacej sie Swiecy sprawia, ze rozcho-
dzacy sie aromat dziata odprezajaco
i zwieksza uczucie komfortu. Swiece
zawierajgce w swoim sktadzie olejki
eteryczne pozwalajg poprawi¢ nastrodj

i samopoczucie. Dzieki znajomosci
wtasciwosci olejkow w nich zastoso-
wanych mozemy odpowiednio dobraé¢
zapach do swoich potrzeb. Asortyment
oferowany przez Bispol jest niezwykle
szeroki, dzigki czemu mozna wybiera¢
sposrdd licznych aromatéw kwiatowych,
owocowych czy Swigtecznych.
Oproécz petnienia funkcji uzytkowe;j,
dekoracyjnej i relaksacyjnej, swiece
moga by¢ rowniez Swietnym pomystem
na niebanalny prezent. Zapakowane
w piekne dekoracyjne pudeteczko na
pewno ucieszg kazdg obdarowana
osobe. Jest to doskonaty pomyst na

podarunek zaréowno dla kobiety, jak i dla

mezczyzny. Ponadto mozemy sprawié¢
radosc¢ sobie — gdy po ciezkim dniu
potrzebujemy odrobiny odprezenia,
chwili dla siebie z ksigzka.

Wspotczesnie rola Swiec ma zatem
ogromne znaczenie niemalze dla kaz-
dego. Stanowig one nie tylko dekoracje
wnetrz, ale takze pozwalajg na zaakcen-
towanie przytulnej, domowej atmosfery.
Dodatkowym atutem niewatpliwie jest
unoszacy sie z nich zapach, dlatego tak
chetnie po nie siegamy.

Tekst i zdjecia: Bispol
www.bispol.pl

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

45



ANCADONWOHd INHAALLV

MmpGam 2

a
Z
L]
(Y
|_
<
X
>_
)
<
_]
X
|

Y 4

=
O
Z
<C
as
L1
>
>
2
—

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

Od dziesigcioleci tasmy firanowe sa niezbedng czescig nowoczesnych zaston
i firan, a co za tym idzie, dekoracji domu, hoteli, restauracji, biur itp. Cho¢ prawie
niewidoczne, to wtasnie one odpowiadajg za wyeksponowanie piekna tkanin
w oknach. Dzigki odpowiednio dobranym tasmom firanowym dekoracje okienne
nabierajg zaplanowanego ksztattu, stylu i charakteru, a wspétgrajac z tkaning
pomagajg wydoby¢ jej wzér. Uktadajg tkanine w eleganckie fale, zbierajg w geste
draperie, porzadkuja w stylowe kontrafatdy badz formujg w popularne rolety.
Nawet z pozoru mniej ciekawa tkanina dzieki zastosowaniu dekoracyjnego,
nieszablonowego rodzaju tasmy potrafi zamienic¢ sie w interesujgcy akcent
dekoracji naszego wnetrza.

Jednakze nie zawsze tak byto, gdyz nasze mamy i babcie cierpliwie uktadaty
recznie fatdki tkaniny, tworzac pozadany wzor, co pochtaniato zbyt duzo czasu
i wlasnie to spowodowato stworzenie pierwszych prostych tasm firanowych,
przyspieszajgcych zdecydowanie proces marszczenia tkanin. Na rynku polskim
to wiasnie firma MAGAM zapoczatkowata produkcje tasm do firan i zaston,
a przez swoj dynamiczny rozwoj szybko stata sie waznym partnerem na prez-
nie rozwijajgcym sie rynku dekoracji wnetrz zaréwno w Polsce, jak i za granica.
Obecnie MAGAM zatrudnia okoto 160 oso6b i produkuje ponad 100 rodzajéw
tasm, a pierwsze, kiedys proste, waskie, tasmy zostaty zastgpione szeregiem
efektownych tasm siegajacych nawet 15 cm szerokosci.

Dzieki aktywnej obecnosci na miedzynarodowych wystawach i statej wspot-
pracy z dekoratorami szybko reagujemy na oczekiwania rynku. Wprowadzane
przez nas nowe produkty odpowiadajg zmieniajgcym sie trendom. Staramy sie
wyprzedzaé zapotrzebowanie zaréwno projektantow, jak i dostawcow tkanin.
Jednym z niedawno wprowadzonych modeli, bedacym przyktadem reakcji na
nowe trendy w dekoracjach okien, jest tzw. tasma multifunkcyjna, marszczaca
tkanine na cztery rézne sposoby. Tasma ta stata sie bardzo popularnym rozwia-
zaniem dla zréznicowanych stylizacji okiennych — od surowego stylu loftowego,
poprzez tradycyjne wystroje domowe, a konczac na dekoracjach w branzy HO-
RECA. Dzigki zastosowaniu systemu tgczacego tasme z odpowiednimi slizgami
wprowadzonymi do karnisza montaz i demontaz zastony jest wyjatkowo szybki.

W ostatnich latach zauwazyliSmy zmieniajgcy sie trend na rynkach polskim
i zagranicznym odnosnie sposobu marszczenia tkanin w tzw. fale. Istnieje wiele
rozwigzan pozwalajgcych utozy¢ tkanine w ten sposéb. Nieustanng popularnoscia
cieszy sie tasma z klejem termotopliwym, umozliwiajgca zainstalowanie tzw.
przelotek do nawleczenia na karnisz, a takze tasma typu Wave, pozwalajgca
zawiesi¢ zastone lub firane na karnisz profilowy za pomoca réznego rodzaju
$lizgow (tasma systemowa). Widoczne sg rowniez zmiany wsrdd producentéw
zaston i firan, ktérzy zastepujg dotychczas uzywane tasmy o danym sposobie
marszczenia na tasmy o wiekszej szerokosci, gdyz wtasnie ta szerokos¢ wptywa
na wyrazniejsze zaprezentowanie wzoru, szczegdlnie w wypadku tkanin o wiekszej
gramaturze. Interesujace jest, iz obecnie w branzy HORECA najbardziej popularna
proporcja marszczenia 1:2 jest coraz czesciej zastepowana proporcja 1:1,5, co
znaczaco wptywa na ograniczenie kosztow inwestycji w tkanine, nawet o0 25%.

Dzieki tasmom firanowym wydobywamy pigkno tkanin ubierajac je w klasyke
lub nowoczesne trendy, ale cel jest jeden — by kazdy z nas czut sie w swoim
wnetrzu wyjatkowo.

Matgorzata Pietrasiak Dyrektor Sprzedazy



TASMY FIRANOWE PODZIELONE SA
NA KILKA GRUP:

PIERWSZY PODZIAL - ze wzgledu na rodzaj tkaniny:
tasma biata
+ transparentna z biatym sznurkiem
transparentna z biatym oplotem, w ktérym umieszczony
jest biaty sznurek
+ transparentna z przezroczystym sznurkiem

DRUGI PODZIAL - ze wzgledu na rodzaj marszczenia:
* SMOK - jest to najbardziej popularne marszczenie,
nazywane inaczej ,marszczeniem naprzemiennym”;
tasma ta, nie przysparza probleméw podczas
uzytkowania i nawet pewne drobne btedy nie sg
widoczne po jej zmarszczeniu.

+ OLOWEK - jest uporzadkowanym, regularnym
i bardziej eleganckim marszczeniem. Wymaga nieco
wiecej uwagi — gtéwnie aby zachowaé réwne odstepy
miedzy zaktadkami.

»  ZAKLADKI - tasmy z zaktadkami wystepujg w réznych
wariantach materiatu, szerokosciach i proporcjach
marszczenia. Dzielg sie na tasmy z 1, 2, 3 lub 4
zaktadkami, co oczywiscie wskazuje z ilu fatdek sktada
sie marszczenie danej tasmy. Kazdy z wymienionych
rodzajow uktada tkanine w regularny i uporzadkowany
sposo6b. Tasmy te wymagaja nieco wigcej uwagi podczas
marszczenia - gtéwnie aby zachowac gtadkie przestrzenie
miedzy zaktadkami. Pojedyncza zaktadka marszczy
delikatnie i daje duzo miejsca na pokazanie wzoru
tkaniny. Podwadjne zaktadki zbierajg tkanine w wieksze
warstwy, zostawiajgc pomiedzy przestrzen na ekspozycje
wzoru zastony. W przypadku przeszycia gérnej czesci,
uzyskamy efekt eleganckiej kontrafatdy, podobnie
w przypadku tasmy dwuzaktadkowej, posiadajacej
w gornej czesci dodatkowy, trzeci sznurek, dedykowany
wiasnie pod kontrafatde. Potréjne i poczwdrne zaktadki
zbierajg gesciej tkaning w miejscu owych zaktadek, co
tworzy ciekawy kontrast miedzy miejscami gtadkimi,
a umarszczonymi.

« TASMA TYPU ,V” - uktada tkanine w charaktery-
styczny wzér ,V”; to tasma o pieknym wzorze, ktéry
uatrakcyjni gérng czes$¢ zastony.

* FALE - WAVFE'Y - od kilku lat sg jednymi z coraz

czesciej stosowanych w dekoracjach réznego typu i z
wykorzystaniem réznego rodzaju tkanin - zaréwno woali
jak i tych ciezszych — np. blackout'dw. Ich popularnosé
jest spowodowana gtéwnie tym, ze kazda tkanina,
niezaleznie od wzoru, charakteru i gramatury prezentuje
sie elegancko oraz pasuje do wnetrz o réznym
charakterze (stosowane jako tasma systemowa, na
karnisz, na haczyki lub agrafki);
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+ TASMY USZTYWNIAJACE - majg wiele funkcji
i zastosowan - usztywniajg potrzebne czesci dekoraciji
jaka tworzymy, ale przede wszystkim sg stosowane
w popularnych od wielu lat zastonach i firanach z tzw.
Jprzelotkami”, dzieki ktérym nawlekamy zastone na kar-
nisz. Z reguty posiadajg warstwe kleju termotopliwego,
utatwiajgcego przymocowanie do tkaniny;

+ TASMY DO NAWLECZENIA NA KARNISZ - tasmy
z tzw. kieszeniami, ,wasami”; to bardzo szybki i ekono-

ANCADONWOHd INHAALLV

miczny sposob tworzenia dekoracji, gdyz nawlekamy
kieszenie z tytu tasmy na karnisz i uzyskujemy w eks-

MAvIIVZ v YIWSV.L

presowym tempie efekt fali podobny do zaston z prze-
lotkami, czy tez inny wzér, uzyskany po wczesniejszym
$ciggnieciu sznurkéw (w zaleznosci od wybranego
wczesniej rodzaju marszczenia); TaSmy te bez zastrzezen
stosowane sg do wszelkich rodzajéw tkanin.

« TASMY DO ROLET - przeznaczone zaréwno do rolet
poziomych — rzymskich, jak i pionowych — wiederiskich;
posiadajg mozliwos¢ zamocowania w nich agrafek
zdecydowanie utatwiajgcych prace mechanizmu rolety.

TRZECI PODZIAL - ze wzgledu na szerokosc:
Tasmy waskie: 2-5cm
Tasmy szerokie: powyzej 5 cm

CZWARTY PODZIAL - ze wzgledu na
procentowosc¢ marszczenia:
1:2, 1:3 itp. (przyktad: by uzyska¢ 1Tmb gotowej zastony,
zmarszczonej w proporcji 1:2 potrzebujemy 2 mb tkaniny).

Vi1v4 VINSV.L

CIEKAWOSTKI

» Kto silniejszy? Istnieje przekonanie,

Ze tasmy biate (bistorowe) sg najmoc-
niejsze i najtrwalsze, co nie jest zgod-
ne z prawda, poniewaz po dtuzszym
uzytkowaniu i czestym praniu moze
ona ulegac¢ zmigkczeniu. To zytka jest
zdecydowanie trwalszym oraz mocniej-
szym tworzywem i nie zmienia swojej
struktury nawet po wielu cyklach prania.
Jak dobra¢ odpowiednia szero-
kos¢ tasmy? Tasmy waskie - 2-4cm
sugerujemy stosowac do lekkich,
krotkich firan lub tzw. ,zazdrosek”;
tasma 5cm-owa jest uznawana za
tasme uniwersalnej szerokosci i moze

HOME INSPIRATIONS
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by¢ stosowana zaréwno do firan jak
i Izejszych zaston. Tasmy szersze
natomiast: 7-15 cm rekomendujemy
do dekoracji w wyzszych pomieszcze-
niach, do ciezkich zaston oraz bardzo
modnych ostatnio blackout'éw.

Jak prawidlowo wszy¢ tasme? Za-
sada jest prosta: tasmy do 5 cm
szerokosci mozemy przyszy¢ dwo-
ma szwami — gora/dot, bedzie to
wystarczajace, natomiast tasmy
szersze: 7-15 cm posiadajgce mi-
nimum 3 sznurki lub wiecej - reko-
mendujemy przyszywac pod kazdym
sznurkiem. Zapewni to poprawnos¢

marszczenia i pozadany rezultat po
wszyciu do tkaniny. Wyjatkiem jest
tasma z dodatkowymi kieszeniami na
karnisz. Tutaj, aby nie zaszy¢ ,wasow”
(kieszeni na karnisz) przyszywamy
tyko dwoma szwami: géra - dot.
Jak poprawnie wpiaé agrafki? Za-
lecamy wpinanie agrafek w dwie
kieszonki jednoczesnie, na styku
zaktadek. Zapewni to stabilnosc¢
uzyskanego efektu marszczenia
i bedziemy mie¢ pewnos¢, ze fatdki
nie rozsung sie, zachowujac nie-
zmienny, pozgdany wzor.

Sylwia Jedynak-Pytel
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PRODUKCIJA | SPRZEDAZ
BEDA WZRASTALY LINIOWO

Damian Krause Wiceprezes w firmie MAGAM

» Bardzo prosze o krétka ocene
minionego roku w branzy wypo-
sazeniowej.

Poczatek roku 2021 stanowit dla
nas wszystkich duze wyzwanie pro-
dukcyjne oraz kadrowe z uwagi na
rozwijajgca sie epidemie koronawi-
rusa. Fala zamowien, ktéra nadeszta
w pierwszym kwartale minionego roku,
byta efektem zamrozenia gospodarki
oraz niepewnosci i leku powstatych
w 2020 roku. Spétka staneta przed
wyzwaniem obstuzenia o blisko 20%
wiecej zamowien niz w roku poprzed-
nim, co wigzato sie z koniecznoscia
zakupu dodatkowych maszyn oraz
zatrudnienia dodatkowych pracowni-
kéw produkcyjnych. Dziatania te wpi-
sywaty sie jednak w naszg strategie
rozwoju, cho¢ nastagpity szybciej niz
oczekiwalismy. Zeszty rok oceniamy
zatem pozytywnie i na jego podstawie
prowadzimy dalsze prace rozwojowe.

» Jaki wptyw na sprzedaz ma wciaz
trwajaca epidemia?

Epidemia spowodowata znaczny
wzrost produkcji i sprzedazy, a co za
tym idzie, przyniosta Spétce rozkwit.
Znaczny wzrost zamdwien stanowit dla
nas duze wyzwanie, jednakze polegajac
na wieloletniej kadrze pracowniczej
sprostalismy wszystkim wyzwaniom.
W czasie epidemii ludzie szukaja
pretekstu do zmiany lub polepszenia
komfortu zycia, a przez to siegajg po
towary, w ktoérych wystepujg produko-
wane przez nas tasmy lub wszywki.
Doskonatym przyktadem jest znaczny
wzrost sprzedazy wszywek tkanych,
drukowanych i grawerowanych. Wynika
to z faktu, iz w czasie epidemii ludzie

dokonujg wiekszych zakupdw odzie-
zy, ktérej nieodzownym elementem sg
nasze etykiety. Kolejnym przyktadem
S zmiany zwigzane z wyposazeniem
wnetrz, bowiem w czasie lockdownu
lub izolacji ludzie majg wiecej czasu,
w ktérym chetniej wymieniaja firany
i zastony, ktorych nieodzownym elemen-
tem sg produkowane przez nas tasmy.

» Jak epidemia wptyneta na zastosowa-
nie nowych rozwiazan w sprzedazy?
Czas epidemii wymusit na nas za-
stosowanie rozwigzan tak w biezacej
pracy, jak i w formie obstugi klienta,
w tym sprzedazy. Z najwyzszym zaan-
gazowaniem podchodzimy do bezpie-
czenstwa pracownikéw oraz naszych
klientow. Wobec zagrozenia wywota-
nego koronawirusem podjelismy decy-
zje o umozliwieniu pracownikom pracy
zdalnej oraz wprowadziliSmy szereg
rozwigzan ochronnych na terenie firmy.
Sprzedaz zas przeniesliSmy na nowe
tory, uruchamiajgc obstuge online oraz
zwiekszylismy sprzedaz wysytkowa,
ograniczajgc tym samym mozliwos¢
zakupu w siedzibie naszej firmy.

» Czy mozemy moéwié o pozytywnym
aspekcie epidemii w odniesieniu
do sprzedazy artykutéw wyposa-
zeniowych?

Zdecydowanie tak. Wptyw epidemii
na sprzedaz artykutéw wyposazenio-
wych jest znaczny, co zwigzane jest ze
wspomniang specyfika obecnych cza-
sow. W dobie wszechobecnie panujacej
izolacji spotecznej ludzie znacznie cze-
$ciej spedzajg zycie w mieszkaniu, a tym
samym szukajg prostych i stosunkowo
niedrogich rozwigzan polepszajacych

ich komfort zycia. Jednym z nich jest
zakup nowych firan, zaston, krzeset,

poduszek czy tez odziezy znakowanych
produkowanymi przez nas etykietami
zawierajgcym przyktadowo logo pro-
ducenta, czy tez informacje o sposobie
prania i uzytkowania.

» Jakie sg Panistwa prognozy dla bran-
zy wyposazeniowej na rok 2022?

Obecny rok jest dla nas, jak i dla catej
branzy wyposazeniowej, wyzwaniem,
bowiem w czasie zwiekszajgce;j sie pre-
sji ptacowej oraz inflacji zmianie moga
ulec trendy zwigzane z wydatkami ludzi.

Liczymy jednak na to, ze sytuacja
ekonomiczna w kraju ulegnie stabilizacji,
a przez to i nasza produkcja i sprzedaz
beda wzrastaty liniowo. Branza wypo-
sazeniowa to dos¢ specyficzny obszar
rynku, ktéry z jednej strony cechuije sie
ograniczonymi potrzebami spoteczen-
stwa, z drugiej za$, z uwagi na swoja
réznorodnos¢, poddaje sie presji ciggte-
go doskonalenia i wyznaczania trenddw.
Idgc ramie w ramie z naszymi partnerami
biznesowymi z branzy wyposazeniowe;j,
przewidujemy na 2022 rok tendencje
wzrostowa, o blisko 12% w poréwnaniu
do wynikéw z 2021 roku.
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» Bardzo prosze o krétka ocene mi-
nionego roku w branzy wyposa-
Zzeniowej?

Rok byt nieprzewidywalny, bezpre-
cedensowy i trudny w zaplanowaniu
budzetéw i dziatan.

Jednak dialog z naszymi odbior-
cami i klientami, $ledzenie trendéw
rynkowych i handlowych oraz praca
zespotowa wewnatrz firmy tj. burze
mozgoéw, wymiany spostrzezen i wie-
dzy zaowocowaty w Altomie rekordo-
wym wynikiem sprzedazy.

» Jaki wplyw na sprzedaz, miata

wcigz trwajaca pandemia?
Wedtug mnie mozna podzieli¢ to na
dwa obszary:

1. Przez pandemie Polacy spedzali wie-
cej czasu w domu, stad tez dostrzegli
potrzeby jego wyposazenia/doposa-
zenia lub catkowitej reorganizacii, np.
stworzenia domowego biura.

2. Przez ograniczone mozliwosci ak-
tywnosci poza domem zaczelismy
zwracac uwage i poczulismy potrze-
be ,zmiany” otoczenia, aranzacji,
umeblowania i wyposazenia w co-
dzienne produkty.
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TO BEDZIE KOLEJNY
NIEPRZEWIDYWALNY ROK

Paulina Zurowska-Wrzesinska,
Wiceprezes ds. handlu i marketingu

Przez to branza staneta przed duzym
wyzwaniem potgczenia dostepnosci
produktu (a to nie byto tatwe ze wzgledu
na zaburzenie taficucha dostaw od pro-
dukcji po transport) z cyfryzacja sprze-
dazy (1. sprzedaz internetowa, szybkie
dostawy, ptatnosci bezgotéwkowe).

To wszystko spowodowato dyna-
miczny rozwdj i mocne przestawienie
sie branzy na nowoczesne, interneto-
we rozwigzania.

Wiasciciele punktéw handlowych,
ktdérzy do tej pory nie korzystali z rozwia-
zan elektronicznych, musieli sie do nich
przekonaé, nauczy¢ sie ich specyfiki
i obstugi, by na koficu méc zaspokoi¢
potrzeby swoich klientow.

» Jak pandemia wptyneta na za-
stosowanie nowych rozwiazan
w sprzedazy?

Ze wzgledu na obostrzenia zwigzane

z pandemig w 2021 roku komfort zaku-
pu, zachowanie dystansu spotecznego,
nieograniczone mozliwosci wyboru czy
szybka dostepnosé produktéw — nabie-
raty jeszcze wiekszej wagi dla klientow.
MusielisSmy szybko zmienié¢ przyzwy-
czajenia zakupowe oraz sprzedazowe.

w firmie Altom

W czasie pandemii nie moglismy za-
prosi¢ gosci do centrali firmy ALTOM
na targi branzowe. ZnalezliSmy inne
rozwigzanie, aby zaprezentowac naj-
nowsze kolekcje klientom. Juz w 2020
zdecydowalismy sie przeniesé cate
wydarzenie na platforme internetowa
hurt.altom.pl i zaprosiliSmy klientéw
na edycje targowe w zupetnie nowej
internetowej odstonie. Latem 2020
jako pierwsi w branzy zorganizowali-
$my Ogolnopolskie Targi Internetowe
AGD! Taka forma zakupow do dzis
cieszy sie ogromna popularnoscig,
a kazda kolejna edycja e-targéw to
coraz wiecej zadowolonych klientéw.

Altom oferuje sprawdzone rozwig-
zania dla klientéw B2B, kt6rzy chca
skorzysta¢ z dropshippingu i prowa-
dzi¢ sprzedaz internetowa produk-
tow bez koniecznosci posiadania ich
w swoim magazynie. Z oferty zakupow
internetowych w hurtowni Altom moga
korzystac klienci biznesowi przez 7 dni
w tygodniu, 24h na dobe. Nasza hur-
townia obstuguje takze klientéw an-
glojezycznych.

Pamietajmy takze o ostatecznych
konsumentach. Klienci moga naby¢



produkty w naszym sklepie interneto-
wym pieknowdomu.pl oraz w najpopu-
larniejszych serwisach sprzedazowych,
takich jak Allegro.

» Czy mozemy moéwié, o pozytywnym
aspekcie pandemii w odniesieniu
do sprzedazy artykutéw wyposa-
zeniowych?

Po czesci mozna tak to ujgé. Polacy
szukali mozliwosci zaspokojenia swoich
domowych potrzeb w nowej rzeczy-
wistosci, a naszg rolg byto utatwi¢ to
zaspokojenie i dostarczy¢ potrzebnych
wowczas produktow.

» Jakie sa Pani prognozy dla branzy
wyposazeniowej na rok 2022?

To bedzie kolejny nieprzewidywalny
rok. Niestety rosnaca inflacja przetozy
sie na wzrost cen wszystkich produktow,
a branza wyposazeniowa nie jest branza
pierwszej potrzeby, wiec mozemy odczué
chwilowy zastdj lub nawet spadek popytu.

Jednak Altom nie ustaje w poszuki-
waniu nowych produktéw, rozwigzan
i mozliwosci sprzedazowych, wcigz
wyznaczajac trendy na rynku.

Wierze, ze nowe mozliwosci zapa-
nowania nad epidemig (szczepienia,

\

celowane leki) pozwolg na pozbycie sie
epidemii na koniec 2022 r. i wrécimy
do, zmienionej juz handlowo, normal-
nosci, a naszym zadaniem bedzie te
zmiany wytapac i nie usta¢ w rozwoju

produktéw i firmy.
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ZAWSZE STARAM SIE
MYSLEC POZYTYWNIE

Ewa Pekata
Wiascicielka Szlifierni Krysztatow
Pekalla

» Bardzo prosze o krétka ocene minionego roku w bran-

Zzy wyposazeniowej.

Rok 2021 to drugi rok pandemii. Mozna powiedzie¢, ze
byt tatwiejszy niz 2020, poniewaz ,przyzwyczailisSmy sig” do
»nowej normalnosci” i wyzwan, ktdre ze sobg niesie. Nie-
watpliwie byt to rok peten zawirowan i niepewnosci. Branza
wyposazeniowa, jak i wiele innych branz, odczuta skutki
pandemii, cho¢ nie byty one tylko i wytgcznie negatywne.

» Jaki wptyw na sprzedaz miata wciaz trwajaca pandemia?
Przede wszystkim taki, ze sprzedaz przeniosta sie do
tzw. sieci. Zakupy online stanowity bezpieczng, szybka i nie-
zawodng forme nabycia produktu. Pojawit sie jednak inny
problem. Wielu klientéw zaczeto mie¢ obawy o swojg sytuacje
finansowag, co przektadato sie na ich decyzje zakupowe.

» Jak pandemia wplyneta na zastosowanie nowych roz-
wigzan w sprzedazy?

Klienci nie zatracili potrzeby ogladania, dotykania czy
testowania produktu przed jego zakupem. Podobnie w dal-
szym ciggu potrzebujg kontaktu ze sprzedawcy, ktory jest
w stanie im doradzié¢ i udzieli¢ szczegétowych informacji.

Przed nami nie lada wyzwanie polegajgce na sprawieniu,
by klient czut sie wystarczajgco ,zaopiekowany” ito traktuje
jako nowe rozwigzanie w sprzedazy.

0d lat preznie rozwijajacy sie e-commerce byt jednoczesnie
traktowany po macoszemu i bardziej jako dodatkowa forma
sprzedazy niz jako baza. Ostatnie 2 lata zweryfikowaty ten
poglad. Klient korzystajacy z inteligentnych technologii to
inny rodzaj klienta. Przede wszystkim ceni on swéj czas, jest
bardziej Swiadomy, a jednoczesnie wymagajacy, przez co
jego wymagania i tolerancja btedéw w procesie zakupowym
$g ograniczone.

Przed nami bardzo trudne zadanie, polegajgce na tym, aby
nie tylko sprosta¢ jego wymaganiom, ale réwniez sprawic,
by chciat do nas powrécic.
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» Czy mozemy mowié o pozytywnym
aspekcie pandemii w odniesieniu
do sprzedazy artykutéw wyposa-
zeniowych?

Mysle, ze tak. Mam tutaj na mysli
wiekszg swiadomos¢ konsumentow.
Zaczeli oni zwraca¢ uwage nie tylko na
to, co kupuja, ale takze od kogo. Nie bez
powodu tak wiele firm podkresla swdéj
polski dorobek. Swiadome wspieranie
rodzimego kapitatu to wartos¢, kté-
rej tak naprawde nie da sie przeliczy¢,
ajest tym o co ,walczylismy” przez lata.
W naszej wieloletniej tradycji zawsze
stawialiSmy na wysokg jakos¢ produktu.
Niestety czesto nie lada wyzwaniem
byto konkurowanie z firmami, ktérych
produkcja odbywata sie poza granicami
kraju, a jakos¢ pozostawiata wiele do
Zyczenia. Lata pandemiczne sprawity, ze
konsument zaczat dostrzega¢ wartosc
ptynaca z produktéw jakosciowych,
ktére zostang z nami na lata.

To, co niewatpliwie stanowito o na-
szej przewadze, to dostepnos$é produk-
tu. Firmy korzystajgce z pétfabrykatéw
czy tez gotowcow z Chin nie miaty
ptynnosci w dostawach, co wigzato
sie z bardzo dtugim oczekiwaniem na
produkt i irytacjg klienta.

» Jakie sa Pani prognozy dla branzy
wyposazeniowej na rok 2022?
Branza wyposazeniowa i branza
eventowa sg ze sobg Scisle powigzane.
Szczerze powiedziawszy, licze na zwrot
akcji i zakonczenie pandemicznych ob-
ostrzen. Osobiscie tesknie za spotkania-
mi w wiekszym gronie, mysle, ze wielu
z nas ta tesknota rowniez doskwiera.
Zawsze staram sie mysle¢ pozytyw-
nie, a stabosci przekuwa¢ w mocne
strony, licze na przetom, ktéry pozwo-

i li nam wyj$¢ z impasu. Najwiekszym
of : . :

/ wyzwaniem kazdego roku jest dla nas

podazanie za trendami przy jednocze-

snym zachowaniu wtasnej tozsamosci

tworczej. Trudno jednak o taki luksus
w momencie, gdy tak wiele branz martwi
sie o przetrwanie.
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PROGNOZY 2022

SWIECE STALY SIE JEDNYM
Z MOCNYCH ELEMENTOW
KREACJI

AZONDOAdd

Renata Marchlewska
Dyrektor i Cztonek Zarzadu
Bolsius Polska

» Bardzo prosze o krétka ocene
minionego roku w branzy wypo-
sazeniowej?

Ludzie przyzwyczajeni do otwarto-
sci kolorowego $wiata, poznawanego
w podrozach, zostali zmuszeni do kre-
owania na nowo swojej rzeczywisto-
sci, zamknietej w czterech Scianach.
Tesknota za normalnoscig zmuszata
ich czesto do dostosowywania swojej
codziennosci do warunkéw najblizszego
otoczenia, w ktérym sie ,przymusowo”
znalezli. Wymusito to na wielu z nas
dokonywanie zmian, kolorowanie swo-
jego miejsca elementami wyposazenia
_ i rozpoczecie myslenia o sobie w $wiecie,
W jakim przyszto nam przebywaé. Rozpo-
ie nie tylko odnawiania, remonty,
przemeblowania, ale takze poszukiwanie
dodatkéw mogacych wprowadzi¢ barwy
i $wiatto, za ktorym tak bardzo tesknimy.
Kolorowe poduszki, narzuty, zastony,
Swiatto Swiec, a to wszystko w kolorach
wytesknionej natury.

» Jaki wptyw na sprzedaz, miata
wciaz trwajaca pandemia?
Swiece staty sie jednym z mocnych
elementéw kreaciji. Nie tylko ich ksztatt
i kolor, ale przede wszystkim swiatto,
ktore wnosi rados¢ oraz poczucie
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obecnosci tu i teraz. Firma Bolsius
rozpoczeta kampanie: ,Chwile dla sie-
bie” i ,Bo licza sie chwile”, w ktérych
pokazalismy, ze blask swiec moze
przynosi¢ ukojenie, relaks i atmosfe-
re odprezenia. Odciecie sie od swiata
trudnych wiadomosci i pandemicznego
nastroju stato sie bardzo waznym ele-
mentem naszej codziennosci, dlatego
ludzie zaczeli skupiac¢ sie na tworzeniu
swoich przestrzeni, wypetniajac je od-
powiadajacymi im dodatkami, bardziej
niz dotychczas. Kategoria $wiec be-
daca czescig wystroju wnetrz rosnie
i staje sie coraz bardziej znaczaca we
wszystkich kanatach sprzedazy.

» Jak pandemia wptyneta na za-
stosowanie nowych rozwiazan
w sprzedazy?

W pandemicznym swiece klienci
zaczeli bardziej niz do tej pory szu-
ka¢ koloru i zapachu w swiecy, ale
i przekazu, ktory uspokaja i cieszy.
Wrécit temat ekologii i natury, czyli
doceniania lepszego $wiata, ktéry zo-
stat nam w znacznym stopniu ogra-
niczony. Chociaz czes¢ sprzedazy ze
zrozumiatych wzgledow przeniosta
sie do internetu, to jednak nie da sie
zdalnie dotknga¢ i powachac¢ produktuy,
a wiasnie dizajn i zapach sg naszymi
najwiekszymi atutami, stad stacjonar-
na sprzedaz we wszystkich kanatach
dystrybucji nie traci na znaczeniu i nie
da sie jej wyprze¢ przez e-commerce.

» Czy mozemy méwi¢, o pozytywnym
aspekcie pandemii w odniesieniu
do sprzedazy artykutéw wyposa-
zeniowych?

Zmiana sposobu myslenia, ze dom
to tak naprawde nasz azyl, ze czas
dla siebie i rodziny jest bezcenny, ze
to my decydujemy o tym, jak wyglada
nasz obecny ,maty” swiat, to wszystko
pobudzito kreatywnos¢ i pozwolito za-
uwazy¢, czego nam brakuje, spedzajac
wiecej czasu w czterech $cianach pra-
cujac zdalnie. ZaczeliSmy poszukiwacé

9 Kolorowe poduszki, narzuty, zastony,
Swiatto swiec, a to wszystko w kolorach
wytesknionej natury.

wiecej komfortu i estetyki. Zdalismy
sobie sprawe, czego faktycznie potrze-
bujemy, stad sadze, ze powoli odkrywa-
my zalety minimalistycznej percepcji
otoczenia, ktdre wprowadza w nasze
zycie harmonie. Jestem przekonana, ze
branza wyposazenia wnetrz i dekoracji
bedzie sie rozwija¢, bo jej pozytywny
wplyw na nasz nastréj i samopoczucie
jest znaczacy.

» Jakie sg Pani prognozy dla branzy
wyposazeniowej na rok 2022?
Rok 2022 bedzie rokiem dominacji
czesto skrajnych barw; z jednej strony
kolory natury i tutaj od trawiastej zieleni
przez pastelowy migtowy, az po nasy-
cona zielen, przypominajgcymi nature,

ktérej tak bardzo nam brakuje, a z dru-
giej strony odcienie fioletu dadzg nam
odczucie odrobiny luksusu w naszym
otoczeniu. W swiecach preferujemy
proste linie, klarowne zapachy, a takze
potgczenia koloréw natury ze Smiatymi
tonacjami, stanowigcymi silny akcent
w naszym otoczeniu. Pojawig sie row-
niez kolory cegty czy koralu, ktére przy-
nosza ukojenie, sg pogodne i przytulne,
czyli wszystko to, co wiasnie w tym
czasie ciggle trwajacej pandemii jest
dla nas wazne, potrzebne i oczekiwane.
Bolsius idac za swojg przewodnig mysla
.chwil dla siebie” przygotowat swoje
najnowsze kolekcje, ktére mozna zna-
lez¢ na potkach, w $wiezym i pogodnym
koralowym opakowaniu.
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W SASIEDZTWIE
DWORU ARTUSA

Radisson Blu Hotel Gdansk to historyezny i ciekawy punkt na

mapie Gdanska bez wzgledu na sezon czy pogode.

Gdansk jest kolebka turystyczng
Polski, z bogata historig i niezliczong
kulturalnych,
restauracji oraz klubéw. Miasto oferuje

iloscig atrakciji, miejsc

najbardziej nowoczesne muzea czy
teatry znane na skale $wiatowa.
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Jest miejscem bogatym w wyda-
rzenia przez caty rok. Organizacja
Jarmarku Sw. Dominika znana jest
juz od Xl w., kontynuacja tej tradycji
jest réwniez Jarmark Bozonarodze-
niowy, ktéry rozpoczyna sie z koricem

listopada i trwa do Swiat Bozego Na-
rodzenia.

W sercu wszystkich wydarzen
i miejsc historycznych usytuowany jest
Radisson Blu Hotel Gdansk.

Obiekt zlokalizowany przy Dtugim Tar-
gu, w samym centrum zabytkowego mia-
sta, bezposrednio na Trakcie Krélewskim,
stanowigcym symbol potegi Gdanska,
w sgsiedztwie Dworu Artusa, Radisson
Blu Hotel Gdansk jest doskonatg baza
noclegowa dla odwiedzajgcych miasto
turystéw oraz znakomitym miejscem
konferencji, sympozjéw i biznesowych
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spotkan. Blisko stad jest réwniez do
innych znanych zabytkdw, licznych galerii
prezentujacych dzieta lokalnych twércow
oraz najmodniejszych i eleganckich skle-
poéw czy galerii handlowych. Port lotni-
czy Gdansk im. Lech Watesy oddalony

jest zaledwie 15 kilometréw od centrum
miasta, a odlegtos$¢ dzielaca hotel od
dworca kolejowego, mozna pokonac
spacerem w mniej niz kwadrans. Gdansk
posiada dogodne potaczenia kolejowe,
drogowe i promowe z wieloma miastami
w Skandynawii oraz w Europie Zachod-
niej i Centralnej.
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Nie tylko jednak lokalizacja swiad-
czy o wyjatkowosci luksusowego

Radisson Blu Hotel Gdansk. Jego
wyrdznikiem jest takze niezwykta
architektura, stanowigca harmonij-
ne potgczenie miedzy zachowanymi
elementami starych muréw, a no-
woczesng aranzacjg bryty budynku.
Na tym terenie archeolodzy odkryli
bowiem wiele cennych i rzadkich
w skali kraju eksponatow, rzucajgcych
nowe $wiatto na historie osadnictwa
w Gdansku. By podkresli¢ ciggtos¢
i znaczenie historii, architekci zde-
cydowali o wyeksponowaniu zabyt-
kowych fragmentéw i oryginalnych
muroéw, dzieki czemu mozna je podzi-
wiaé takze w hotelowych wnetrzach.
Wkomponowana w bryte budynku XIV
wieczna kamienica, jest obowigzko-
wym punktem kazdej wycieczki. Cie-
kawostka jest rowniez historia tego

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

miejsca, poniewaz juz od 1842 roku
w owczesnych kamienicach swoja
dziatalno$¢ rozpoczat pierwszy obiekt
noclegowy Hotel de Leipzig. Kolejna
nazwa hotelu to Du Nord. Wielowieko-
wa funkcja tego miejsca powoduje od
setek lat, ze w murach hotelu goscito
i gosci wiele znanych oséb.

Hotel Radisson Blu Gdansk to
145 komfortowych pokoi w stan-
dardzie 5 gwiazdek, w tym pokoje
typu Business Class, apartamenty
i luksusowy Apartament Prezydenc-
ki. Wielkos¢ pokoi oraz wyposazenie
beda z pewnoscig doskonatym miej-
scem wypoczynku czy pracy.

Idealna lokalizacja dla biznesu, ktéry
w hotelu znajdzie nowoczes$nie wypo-
sazone sale konferencyjne oraz stylowa
sale bankietowg, zaaranzowang zaréw-
no dla duzych sympozjoéw i spotkan
typu MICE, jak i dla baléw, przyjec, czy

kameralnych uroczystosci rodzinnych.
W Hotelu znajduje sie rowniez stylo-
wa i oryginalnie urzadzona restauracja
JVerres en Vers”, gdzie w menu czekaja
wykwintne potrawy i napoje, serwowa-
ne tu przez caty dzien. Weekendami
postuchaé mozna muzyki na zywo.
Organizowane sg tez dni tematyczne,
zatem mozna powiedzieé, ze restaura-
cja Verres en Vers tak jak i hotel tetnig
zyciem przez caty rok.

Radisson Blu Hotel Gdansk to takze
strefa fitness oraz relaksu, w ktérej na
Gosci czeka taznia hammam z biczami
wodnymi, dostepne sg réwniez sauny:
sucha i parowa. Bogata oferta masazy
Prana Spa pozwoli zrelaksowac sie po
ciezkim dniu.

Tekst i zdjecia
Radisson Blu Hotel *****
info.gdansk@radissonblu.com

FB/RadissonBluHotelGdansk
IG/radissonblugdansk
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Euro Linum Polska Sp. z o.0.

92-236 £Addz, Al. Pitsudskiego 143
tel. +48 4220233 21 | + 48 4220233 24
biuro@eurolinum.pl
www.eurolinum.pl

E? EURO LINUM Polska

@tkaninylniane

E U RO LI N U M PO LS KA — oferuje najwiekszy wybor

naturalnych tkanin Inianych, wetnianych i bawetnianych, a takze wyrobow
gotowych z tych tkanin.

W swojej ofercie posiadamy tkaniny o réznej gramaturze, strukturze
i bogatej kolorystyce.

Oferte kierujemy do producentow artykutow wyposazenia wnetrz, projektantow
wnetrz, branzy HoReCa, a takze do klienta korncowego.

Sprosta ona wymaganiom nawet tych, najbardziej wymagajacych...

NATU RAL N E TKAN I NY to szlachetnos¢, elegancja,

bezpieczenstwo, delikatnos¢, przyjaznosé dla srodowiska.

Z NATU RALNYCH TKANIN powstaja tekstylia

idealne dla naszego ciata, zdrowia i komfortu. Sprawdzg sie one kazdego
dnia i o kazdej porze roku.

Badzmy swiadomi swoich wyborow — wybierajmy NATURALNE TKANINY.
Badzmy blizej natury, doceniajmy i dbajmy o nia!



