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KOlekC]a SNOW to prawdziwa perta wsréd klasycznych tkanin, ktdra za-
chwyca zaréwno wyrafinowang estetyka, jak i najwyzsza jakoscig wykonania.

To tkanina, ktéra wnosi do wnetrz elegancje i odrobine luksusu.
Jej szenilowe ornamenty wykonane na miekkim, jedwabistym podkladzie
satynowym ol$niewajg opalizujacymi przetarciami, nadajac tkaninie deli-

katny, subtelnie nowoczesny blask.

Sktad kolekcji SNOW moéwi sam za siebie: az 60% wiskozy sprawia, ze tka-
nina jest niesamowicie miekka i lejaca, jednoczesnie zachowujac bogata
i przyjemna w dotyku strukture.

To tkanina, ktora faczy w sobie miesistosc 1 glebie tekstury, tworzac jedno-
cze$nie wrazenie bogactwa i komfortu.

Kolekcja SNOW to nasza perta wsréd klasycznych tkanin dekoracyjnych.
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KOleija D &G to luksusowy material zaréwno obicio-

wy, jak i dekoracyjny, ktory przyciagga uwage swoim wy-
razistym wzornictwem oraz doskonalymi parametrami
wytrzymalo$ciowymi. Trzy warianty to duze i wyraziste,
niebieskie ornamenty na biatym tle, ktére nadajg wnetrzom
charakteru i klasycznego szyku. Zainspirowana ornamen-
tami stworzonymi przez dom mody Dolce & Gabbana,
tkanina D&G laczy w sobie ponadczasowy styl oraz nowo-
czesng funkcjonalnos¢, dzigki czemu idealnie nadaje si¢ na
obicia do klasycznych oraz retro aranzacji wnetrz. Nawet
jeden mebel tapicerowany tkaning D&G stworzy unika-
towy klimat w calym pomieszczeniu. Ale nie musi to by¢
mebel, ta tkanina fenomenalnie bedzie wyglada¢ réwniez
jako zaslona, roleta rzymska, a takze dodatki dekoracyjne:
obrus, bieznik, poduszki i wiele innych.
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Drodzy Czytelnicy,

zapraszam Was do lektury pierwszego w tym roku wy-
dania HOME Inspirations, numeru, ktory ukazuje sie
w przededniu szczegdlnego dla nas wydarzenia, Targow
Wystroju Domu i Aranzacji Okna HOME. Szdsta juz
edycja tego wydarzenia odbedzie si¢ w dniach 4 i 5
marca 2025 roku w Ozarowie Mazowieckim, w centrum
konferencyjnym MCC Mazurkas Conference Centre &
Hotel *** i skupi si¢ na branzowym kliencie.

Licze, ze wielu z Was odwiedzi nas i skorzysta nie
tylko z mozliwosci zaprezentowania swojej oferty, ale
z zainteresowaniem wystucha rowniez zaplanowa-
nych wyktadow branzowych autorstwa min. Stefana
Czarnowskiego z firmy Ridex oraz Marty Zawity-Pitat
z firmy Shoper.

Misjg naszego magazynu jest nieustanne inspirowanie
Czytelnikow poprzez przekazywanie nowinek ze Swia-
ta wyposazenia wnetrz. Dlatego tez z przyjemnoscig
przedstawiamy Wam w tym numerze Trendy Heim-
textil- wizje przysztosci dla profesjonalistow branzy
opracowang przez specjalistow targow Heimtextil,
ktére w styczniu odbyly si¢ we Frankfurcie. Heimtextil Trend 25/26 to nie tylko przewodnik po tym,
co jest modne, ale takze poszukiwanie nowych drog.

W biezgcym numerze prezentujemy rowniez najgoretsze trendy wnetrzarskie 2025 roku, ktore na
nowo zdefiniujqg styl i zdominujq sceng projektowg. Innowacyjne materiaty, odwazne wybory kolo-
rystyczne, wiodgce motywy- to wszystko w tym numerze.

W wydaniu, nie sposéb poming¢ szczegdlnego wywiadu, ktérego udzielil architekt Wojciech Swig-
tek- W jaki sposob architekt pracuje nad projektem wltasnego domu?

Zapraszam Was do lektury nowego numeru HOME Inspirations, a réwnoczesnie do odwiedzenia
nas podczas wiosennych Targow HOME.

Cegricay b Plora

Redaktor naczelna magazynu HOME Inspirations
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na i 3
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Producent i importer firan oraz zaston z Turcji.
Oferta obejmuje bogaty wybdr produktdw, w tym
tasmy, gipiury oraz zazdrostki, ktére idealnie
uzupetnia kazdy wystrdéj wnetrza.

Serdecznie zapraszamy do
wspodtpracy wszystkie sklepy,
pracownie oraz firmy, ktére
specjalizujg sie w kompleksowej
aranzacji wnetrz.

ul. Nadrzeczna 3B/A9 www.adornfirany.pl
05-552 Wdlka Kosowska +48 605 161 696

A Dorn Sp. z o.0.




Czekoladowy mus
w odcieniu kawy

PANTONE 17-1230 Mocha Mousse

Instytut Pantone ogtosit, ze Kolorem Roku 2025 jest PANTONE 17-1230
Mocha Mousse — ciepty, bogaty odcien brazu, ktory tgczy w sobie wyra-
finowanie i komfort. Ten wybér odzwierciedla nasze pragnienie harmonii,
powrotu do natury oraz doceniania drobnych przyjemnosci zycia.

SAdO102¥SANTA L

Mocha Mousse symbolizuje przemyslang przyjemnosé, zachecajac do
delektowania sie chwilami zaréwno w samotnosci, jak i w towarzystwie
innych. Leatrice Eiseman, dyrektor wykonawcza Pantone Color Institute,

podkresla:
PANTONE"
17-1230 TCX "Mocha Mousse wyraza poziom przemyslanej przyjemnosci. Chodzi nie
Mocha Mousse tylko o dogadzanie sobie i rozpieszczanie siebie, na co zastugujemy, ale

takze o mozliwos¢ dzielenia sie tym z innymi."

PANTONE
16-0123 Tendril

PANTONE
16-4031 Cornflower Blue

" PANTONE
16-3815 Viola

PANTONE
17-1230 Mocha Mousse

PANTONE
16-1407 Cobblestone

PANTONE
16-0632 Willow

PANTONE
gy 11-0604 Gardenia




Mocha Mousse w modzie

W branzy modowej Mocha Mousse zyskat juz uznanie, pojawiajac sie
w kolekcjach na rok 2025 zaréwno dla mezczyzn, jak i kobiet. Projektanci
PANTONE wykorzystuja ten odcien w réznych tkaninach i fakturach, co pozwala na
[Hota0s Caanl ot tworzenie zaréwno odwaznych, jak i neutralnych stylizacji, w zaleznosci od
zestawienia z innymi kolorami.

PANTONE
13-1108 Cream Tan

PANTONE
5-1317 Sirocco

PANTONE
17-1230 Mocha Mousse

PANTONE
== 16-1414 Chanterelle

PANTONE
18-1421 Baltic Amber

PANTONE
19-1216 Chocolate Martini

Mocha Mousse w aranzacji wnetrz

W projektowaniu wnetrz Mocha Mousse wprowadza ciepto i elegan-
cje. Laurie Pressman, wiceprezes Pantone Color Institute, zauwaza,
ze ten odcien utrzymuje potaczenie z naturg i doskonale komponuje
sie z wnetrzami o rustykalnym uroku. Mocha Mousse mozna taczyé
z roznorodnymi materiatami i stylami, dodajac przestrzeni luksusu bez
pretensjonalnosci.

Wybor Koloru Roku przez Pantone to proces, ktéry uwzglednia globalne
trendy i nastroje spoteczne. Mocha Mousse, z jego cieptymi, ziemistymi
tonami, odzwierciedla rosngcg potrzebe komfortu i bliskosci z naturg
w dzisiejszym Swiecie. Jego wszechstronnos$¢ sprawia, ze jest idealnym
wyborem zaréwno w modzie, jak i w designie wnetrz, wprowadzajgc

poczucie spokoju i stabilnosci.

Mocha Mousse to nie tylko kolor, ale takze symbol naszych czaséw -
pragnienia prostoty, autentycznosci i blisko$ci z naturg. Jego ciepto
i elegancja z pewnoscig znajdg odzwierciedlenie w wielu aspektach
naszego zycia w 2025 roku.

Autorka: Danuta Baprawska
na podstawie materiatéw prasowych Pantone,
zdjecia Pantone
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MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ




Future Continuous
- trendy Heimtextil 25/26

SAdO102¥SANTA L

Heimtextil 2025, najwieksze na Swiecie targi tekstyliow domowych i kon-
traktowych, odbyty sie w dniach 14-17 stycznia 2025 roku we Frankfurcie
nad Menem. Wydarzenie to zgromadzito ponad 3 000 wystawcow z 142
krajow oraz przyciggneto ponad 50 000 odwiedzajacych.

Jednym z kluczowych elemen-
téw tegorocznej edycji byta
strefa trendéw zatytutowana
"Future Continuous", ktérej ku-
ratorem byta Alcova, platforma
designu z Mediolanu, zatozona
przez Valentine Ciuffi i Jose-
pha Grime. Strefa ta, zlokalizo-
wana w Arenie Trendow w hali
3.0, prezentowata wizjonerskie
projekty i materiaty wyznacza-
jace trendy na nadchodzgcy
sezon.




Pod hastem "Future Continuous"
zaprezentowano trzy gtéwne
tematy:

Naturally Uneven:

Skupienie na naturalnych wtok-
nach, takich jak konopie, juta, len
i pokrzywa, ktére powracajg do
task. Projektanci podkreslajg
znaczenie lokalnego rolnictwa
i tradycyjnego rzemiosta, co
wpisuje sie w trend zrownowa-
Zohego rozwoju.

Radically Restructured:

Eksploracja innowacyjnych ma-
teriatéw i technologii produkciji,
ktdre redefiniujg tradycyjne po-
dejscie do tekstyliow. Przykta-
dem jest materiat BREATHAIR®
3D, prezentowany przez firme
Indorama Ventures, charaktery-
Zujacy sie strukturg ciggtej petli
z elastycznoscig przypomina-
jaca gume, wodoodpornoscig
i wysokg przepuszczalnoscia
powietrza.

Regenerative:

Ktadzenie nacisku na regene-
racyjne praktyki w produkcji
tekstyliow, takie jak rolnictwo
regeneracyjne i procesy ma-
jace na celu przywracanie,
odnawianie i uzupetnianie za-
sobdéw. Ten trend odzwierciedla
rosngce zainteresowanie kon-
sumentéw produktami trwa-
tymi, wysokiej jakosci, ktore
spetniajg rowniez standardy
etyczne i ekologiczne.

Prezentowane trendy podkreslajg znaczenie zrownowazonego
rozwoju, innowacji technologicznych oraz powrotu do natural-
nych materiatéw i tradycyjnego rzemiosta. Branza tekstylna
jest zachecana do wdrazania praktyk regeneracyjnych, eks-
ploracji nowych materiatéw oraz adaptacji do zmieniajgcych
sie oczekiwan konsumentow, ktérzy coraz czesciej poszukuja
produktéw etycznych i ekologicznych.

Strefa trendéw "Future Continuous" na Heimtextil 2025 stano-
wita wazny punkt odniesienia dla profesjonalistéw z branzy,
dostarczajgc inspiracji i wskazéwek dotyczgcych przysztych
kierunkéw rozwoju w sSwiecie tekstyliow.

HOME INSPIRATIONS
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Podczas targéw Heimtextil
2025, ktore odbyty sie w dniach
14-17 stycznia we Frankfurcie
nad Menem, jednym z najwaz-
niejszych wydarzen byta insta-
lacja "among-us" autorstwa
Swiatowej stawy architektki
i projektantki, Patricii Urquioli. Ta
650 m2 przestrzen, zlokalizowa-
na w sercu hali 12.0, stanowita
wizjonerska strefe designu, kté-
ra przyciggneta uwage licznych
odwiedzajgcych.

Instalacja "among-us" zostata za-
projektowana jako otwarta i przy-
jazna przestrzen, zachecajaca
do doswiadczenia kreatywnych
koncepciji tekstylnych oraz dys-
kusji na temat designu, zréwno-
wazonego rozwoju i wspolnoty.
Wspotpracujgc z partnerami
takimi jak Kettal, Moroso, cc-
-tapis, Aquafil, Cimento® i Para
Tempotest, Urquiola stworzyta
unikalne elementy przestrzen-
ne, w tym dwustronne wiszgce
struktury dywanowe, wyspy wy-
poczynkowe oraz indywidualnie
zaprojektowane meble.




Wsrod wyjatkowych ekspo-
natow znalazly sie:

*  Wyspy wypoczynkowe
firmy Kettal, pokryte
tkaninami od Kvadrat,
oferujace komfortowe
miejsca do relaksu.

* Wiszace tekstylia od
cc-tapis, wykonane z re-
generowanej przedzy
nylonowej ECONYL®
dostarczonej przez
Aquafil, prezentujace
nowoczesne podejs$cie
do tradycyjnych dywa-
now.

* Stylowe siedziska od
Moroso, ktore 1aczy-
ly innowacyjny design
z funkcjonalnoscia.

Dodatkowo, wiszace struktury
cementowe od Cimento® nada-
waty instalacji architektoniczne-
go wymiaru, tworzgc harmonijng
catos¢.

Patricia Urquiola, opisujac
koncepcje "among-us", pod-
kreslita znaczenie bycia razem
i celebrowania nowych, hybry-
dowych relaciji. Instalacja miata
na celu stworzenie zabawnego

krajobrazu, zamieszkanego przez
fantazyjne, hybrydowe stworze-
nia, ktére pobudzaty wyobraz-
nie i inspirowaty do refleksji nad
przysztosciag designu.

Wydarzenie to nie tylko ukaza-
to innowacyjne podejscie do
projektowania tekstyliow, ale
réwniez podkreslito znaczenie
wspotpracy miedzy projektanta-
mi a producentami w dgzeniu do
zrébwnowazonego i kreatywnego
rozwoju branzy.

Danuta Baprawska na podstawie
materiatow prasowych Heimtextil
zdjecia Heimtextil

HOME INSPIRATIONS
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Fot. Paula Kalias

Paula i Dawid Sterna
Sterna Square
sterna_square

Sterna Square to autorska
pracownia projektowa pro-
wadzona od 2018 roku przez
Paule i Dawida Sterna. Pare
tgczy zamitowanie do sztuki
- studiowali razem rzezbe na
warszawskiej Akademii Sztuk
Pieknych oraz na Akademie
der Bildenden Kiinste w Mo-
nachium. Ich wspdlna pasja,
ktora stata sie praca, znajduje
odzwierciedlenie w projektach
opartych na artystycznej wrazli-
wosci i szacunku dla naturalnych
materiatéw. W swoim projekcie
domu pod Warszawag potgczyli
japonski minimalizm z ponad-
czasowym cieptem, tworzac
przestrzen petng swiatta, spo-
koju i harmonii.

HOME INSPIRATIONS
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Harmonia
materiatow

we wnetrzu japandi

Fot. przestrzenie.fotografia



Japandi

w nowoczesnym wydaniu

Dom, inspirowany stylistyka ja-
pandi, zostat zaprojektowany
z mysla o prostocie, funkcjonal-
nosci i subtelnych kontrastach.
Sciany wykonczone tynkiem
wapiennym, oddychajg, wspot-
grajac z naturalnym swiattem.
Podtoga, jednolita w kolorze
i fakturze, stanowi neutralne
tto dla naturalnego, debowego
drewna, ktdre pojawia sie w po-
staci mebli, regatéw oraz deko-
racyjnych akcentéw.

Fot. przestrzenie.fotografia




Tekstylia

- klucz do przytulnosci

Jednym z wazniejszych ele-
mentow budujgcych klimat tego
wnetrza sg starannie dobrane
tkaniny. Salon, serce domu,
zostat zaprojektowany jako
przestrzen relaksu, w ktérej klu-
czowa role odgrywajg miekkie
tekstylia. Sofa w obiciu boucle
o bogatej strukturze zaprasza
do odpoczynku, zestawiono jg
z wyraznym w fakturze dywa-
nem oraz Inianymi zastonami
o delikatnym splocie. Te ostatnie
subtelnie filtrujg Swiatto, wpro-
wadzajgc do wnetrza miekka,
naturalng poswiate, ktéra sprzy-
ja wyciszeniu. Zastony, lekkie
i delikatnie przeswitujace, filtruja
Swiatto, tworzac migkka, niemal
malarska aure w pomieszczeniu.

Fot. przestrzenie.fotografia
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Lampy wykonane z rattanu, rafii
i Inu podkreslajg organiczny cha-
rakter przestrzeni, wprowadza-
jac ciepte, rozproszone swiatto.
Na szczegdlng uwage zastuguja
krzesta przy jadalnianym stole,
ktérych siedziska ozdobiono na-
turalng plecionka, przywodzac
na mys| wakacyjne wspomnienia
z tropikalnych zakatkow — lekkie
drewniane meble z balijskich willi,
petne stofica werandy karaibskich
domodw i spokojne poranki spe-
dzane w cieniu palm. Dodatkowe
punkty oswietlenia ledowego zo-
staty rozmieszczone w sposoéb
dyskretny, delikatnie akcentujgc
strukture tynku i drewna.

Fot. przestrzenie.fotografia

Fot. pRzestrzenie.fotografia

Detale,

ktore tworzg atmosfere

Charakter wnetrza buduja tak-
ze detale — na stole w salonie
stojg wazony wykonane recznie
przez Paule jeszcze w czasach
studiéw, subtelnie przywotujac
artystyczne korzenie projektan-
tow. Kazdy element wnetrza,
od tapicerowanych mebli po
lekkie zastony, zostat starannie
dobrany, by podkresli¢ filozofie
projektowa studia: harmonie
materiatéw, Swiatta i przestrzeni.

Dom pod Warszawg to dosko-
naty przyktad tego, jak teksty-
lia moga definiowaé atmosfere
wnetrza. Dzieki starannemu do-
borowi faktur i tkanin, pracownia
stworzyta przestrzen, w ktorej
materiaty, tekstylia i Swiatto
tworzg dom w petnym znacze-
niu tego stowa — miejsce, ktére
koi, inspiruje i zaprasza do zycia
w rytmie natury.

HOME INSPIRATIONS
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Wiosenna oclstona
Targow HOME

W pierwszych dniach marca-4i5, przestrzern MCC Mazurkas Con-
ference Centre & Hotel **** w Ozarowie Mazowieckim pod War-
szawg wypethig stoiska wystawcow branzy tkanin dekoracyj-
nych, obiciowych, oston okiennych oraz tekstyliow domowych
i kontraktowych. Odbedzie sie tu Kolejna, szésta juz, edycja Targdéw
Wuystroju Domu i Aranzacji Okna oraz Tekstyliow Domowych i Kon-
traktowych HOME www.targihome.pl Bedzie trendowo, pieknie

ol

i w otoczeniu nowosci produktowych.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

Wielu wystawcdéw pojawi sie ha Targach HOME po raz Kolejny,
uczestniczg bowiem w kazdej ich edycji - wiosng i jesienia. Targi
HOME stwarzajg branzy wnetrzarskiej niepowtarzalng okazje nie
tylko do zaprezentowania swojej oferty — dekoracji okien i oston
okiennych, tekstyliow domowych, tapet, fototapet czy artykutéw
wystroju wnetrz — ale rowniez, a moze i przede wszystkim, do zbu-
dowania trwatych relacji z potencjalnymi partnerami biznesowymi.




The simplicity of nature has an elegance of
its own. Our collections are interconnected,
because we seek balance and versatility in all
our proposals, always giving prominence to
high-quality linen.

We have been manufacturing our natural
fabrics in Barcelona since 1962.

o

s
gutes Natural Fabrics
Tel (34) 934 732 626
¥

 yutes@yutes.com

Mood Fabrics
Tel (48) 793 717 715
- info@moodtextile.com



Branzowemu networkingowi sprzyja niewatpliwie kameralna, bu-
tikowa przestrzen centrum konferencyjnego i panujgca tu przy-
jazna atmosfera, w ktérej mozna porozmawiaé z Klientami i przy
okazji mito spedzié czas. Wsréd uczestnikow Targéw HOME znajda
sie branzowi eksperci, architekci, dekoratorzy wnetrz, studia de-
koracji i wystroju okien i wnetrz, sklepy z tekstyliami, kupcy, przed-
stawiciele branzy hotelarskiej oraz producenci mebli, tapicerzy
iimporterzy.

Organizatorem i koordynatorem wydarzenia jest Agnieszka
Pilars, wtascicielka Pilars Media, wydawca branzowego magazynu
+HOME Inspirations™

- Wychodzgc z inicjatywq Targéw HOME, szukatam sposobu zbudo-
wania nowej jakosci wydarzenia, jakim sq targi wnetrzarskie. Za-
lezato mi, by nasi goscie czuli sie ,;jak w domu”, przebywajqgc z nami
w przyjaznej, kameralnej przestrzeni, tak réznej od zwyczajowych,
wielkich przestrzeni targowych. Podczas Targéw Home otaczajg nas
produkty wystawiennicze, dostepne na wyciggniecie reki. Rozmo-
wy, ktore sie toczq, sqg mniej oficjalne, bardziej bezposrednie, sprzy-
jajg budowaniu trwatych relacji i dobrej wspotpracy. Uczestnicy
Targéw HOME doceniajq ich ,kompaktowq” formute i tatwy dostep
do wystawcow.
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Firma Spagnolo jest rozpoznawalnym na
rynku polskim dystrybutorem tkanin
dekoracyjnych. Naszym odbiorcom

dostarczamy tkaniny z przeznaczeniem na
realizacje dla klientow indywidualnych oraz do
hotelii innych obiektow uzytecznosci
publicznej. Ponad 20-letnia obecnos¢ na
rynku pozwolita nam na wypracowanie
wysokiej reputacii oraz zdobycie zaufania
wsrod obecnych partneréw biznesowych.
Stawiamy na najwyzsza jakos¢ Naszych
produktéw, nowoczesne wzornictwo oraz
bogata kolorystyke. Wyrdznia Nas
szybki, solidny serwis dostarczania tkanin oraz
profesjonalna obstuga.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom rynku,
nieustannie poszerzamy Nasza oferte
0 tkaniny z najnowszych kolekcji
renomowanych, europejskich producentéw
tkanin dekoracyjnych.

JesteSmy przedstawicielem handlowym w Polsce
fabryk tkanin dekoracyjnych:
Gonzalo Ferri s.a. i Gonzalez |Llado s.a. z Hiszpanii oraz
Mario Cavelli s.rl. i Tex-Ind s.r.l. z Wtoch.

Zapraszamy do wspotpracy sklepy,
pracownie i firmy kompleksowo
aranzujace wnetrza.

ul. Bronistawa Czecha 8, 33-300 Nowy Sacz
tel./fax: +48 18 446 08 04, kom.: 515 138 400, 500 618 980
e-mail: biuro@spagnolo.pl




JNOH

Targi HOME to czas i miejsce, w Ktérym spotyka sie branza wne-
trzarska, by zaprezentowacé innowacyjne trendy i rozwigzania, ale
réwniez, aby dowiedzie¢ sig, co sie wydarzy w swiecie projektowa-
hia i aranzacji wnetrz w najblizszym sezonie.

Statym punktem programu wydarzenia sg bezptatne wyktady
prowadzone przez ekspertow.

Wiosenna edycja Targéw HOME odbedzie sie w dniach 4-5 marca
2025 roku w godzinach 9:00-17:00 w MCC Mazurkas Conferen-
ce Centre & Hotel **** w OZzarowie Mazowieckim pod Warszawa.
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FIDIVIx

Producing high quality
fabrics since 1941
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FIDIVI*
made in

Historia firmy rozpoczyna sie
w 1941 roku, kiedy to poczatki
FIDIVI dat ,nonno Pinin”"- FIDI-
VI Tessitura Vergnano S.p.A.
Firma po dzi$ dzien pozostaje
we wtadaniu rodziny Vergnano,
wraz z Limonta i AUNDE Achter
& Ebels Gmbh.

Wtasciciele Giuseppe i Enrico
Vergnano, reprezentujg juz trze-
cie pokolenie.

Obecnie w Fidivi pracuje juz
czwarte pokolenie- Francesca
Vergnano.

W latach czterdziestych zacze-
liSmy od produkcji tekstyliow
domowych, tj. zaston i kocy,

HOME INSPIRATIONS
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ale takze tkaniny dla przemystu
odziezowego.

Jednak dopiero w latach dzie-
wiecdziesiatych FIDIVI stato sie
najwazniejszym dostawcy dla
grupy FIAT, stajac sie jednym
z wiodacych dostawcow tek-
stylnych dla sektora motoryza-
cyjnego.

0d 2003 roku cata produkcje
tekstyliow przeznaczonych dla
sektora motoryzacyjnego prze-
jeta firma AUNDE, natomiast
FIDIVI zaczeta koncentrowac
swojg produkcje na sektorze
biurowym i kontraktowym, hote-
larskim a takze na transporcie,
dzieki wspoétpracy z TREVIRA

i dzieki wysokiej jakosci tkani-
nom produkowanym przez firme.

Firma FIDIVI wspotczesnie wy-
réznia sie wysokim zaangazo-
waniem w badania oraz rozwdj
nowych technologii. Cechy te,
w potgczeniu z uwagg na wszel-
kie mozliwe potrzeby i wymaga-
nia klientéw, wraz z codziennym
zaangazowaniem w punktu-
alnos¢ i odpowiedzialnosé,
sprawity, ze FIDIVI stata sie na
przestrzeni lat wyjgtkowa firma,
jaka jest dzisiaj.

Zaktad produkcyjny FIDIVI znaj-
duje sie obecnie w Poirino, 15
km od Turynu i lotniska Caselle.

FIDIVI to przede wszystkim fir-
ma oparta na ludziach.



Jestesmy swiadomi, ze wiek-
szos¢ naszego sukcesu tkwi
w wiedzy naszych pracownikow.

Wspotpracuje z nami zespot lu-
dzi, ktorzy od wielu lat wnoszag
do zaktadu produkcyjnego mi-
tos¢ do tego, co produkuja, do
materiatow i technologii, ktérych
uzywaja.

Ta pasja jest widoczna w kaz-
dym produkcie FIDIVI!

W tej chwili FIDIVI dostarcza
tkaniny do 40 krajow na catym
Swiecie. Jest obecna na najwaz-
niejszych targach tj. ORGATEC,
INTERZUM , HEIMTEXTILE czy
Isaloni.

FIDIVI posiada swoje wtasne
laboratoria, gdzie sprawdzana
jest kazda tkanina.

Wtasciciele firmy podkreslaja:

Jestesmy swiadomi wielu pro-
blemoéw zwigzanych z zanie-
czyszczeniem przemystowym
i dlatego jestesmy naprawde
dumni z naszej zielonej filozofii
i silnego zwigzku ze srodowi-
skiem.

Nasi technicy i projektanci sa
stale zaangazowani w tworze-
nie przyjaznych dla srodowiska
artykutow, a nasze wewnetrz-
ne procesy produkcyjne maja
minimalny wptyw na srodowi-
sko, poniewaz produkujemy
przy uzyciu 100% ZIELONEJ
ENERGI.

Mozemy sie tez pochwalic cer-
tyfikatem ECOLABEL. Nasz
zaktad tkacki jest wyposazony
w system fotowoltaiczny o mocy
500 KW, ktory produkuje prawie
potowe naszego wewnetrznego
zapotrzebowania na energie.
Pozostata energie, ktorej nasz
miyn potrzebuje do produkcji,
kupujemy wytacznie ze Zrodet

odnawialnych.

Zrédto: www.fidivi.com
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Yutes to rodzinna firma zajmuja-
ca sie produkcja tkanin od 1962
roku.

Siedziba firmy miesci sie w Bar-
celonie. W poczatkach dziatal-
nosci, firma specjalizowata
sie gtownie w produkc;ji tkanin
z widkna juty, a z czasem ewo-
luowata produkcja i zaczeto
tworzy¢ tkaniny z wtokien na-
turalnych, w nowym, ciekawym
designie.

»Nasze tkaniny odzwierciedlaja
filozofie i sposob pojmowania
dekoracji jako wyraz catego
stylu zycia, w ktérym elementy
naturalne stanowig podstawe
wygodnego, zdrowego, cieptego
i przyjaznego dla srodowiska
miejsca do zycia.”

Srédziemnomorska istota ko-
rzeni Yutes znajduje swoje
gtebokie odzwierciedlenie w ko-
lekcji, poprzez ponadczasowe
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wartosci: takie jak piekno, pro-
stota i trwatosé.

Bogactwo materiatéw pochodzi
z ich faktury i jakosci natural-
nych witokien. Sg one wynikiem
cyklu, ktory zaczyna sie od zrow-
nowazonej uprawy, a nastepnie
wchodzi w proces produkcyjny
oparty na doswiadczeniu stuleci.

Naturalnos$¢ to nowy luksus:
maksymalna jakos$c¢ przy mi-
nimalnym $ladzie srodowisko-
wym.

Przedstawiciele Yutes, w duma
podkreslaja:

W Yutes zalezy nam na zdrowiu
cztowieka i na srodowisku ktore
nas otacza.

Produkujemy tkaniny w naszych
wtasnych fabrykach co pozwala
nam nadazac¢ za innowacjami
materiatowymi i procedurami,
aby tworzyc tkaniny o wyjatko-
wym, trwatym i wspotczesnym
wzornictwie.

Wspodipracujemy z europej-
skimi dostawcami, od francu-
skich spétdzielni Inianych po

najlepszych wtoskich i belgij-
skich producentow przedzy.

Zdecydowanie zapewnia to
gwarancje zrownowazonego

rozwoju, wspierang przez zna-
jomos¢ tradycji i stosowanie
nowych technologii.

W bogatych i réznorodnych kolek-
cjach Yutes znajduja sie: tkaniny
firnowe, zastonowe, narzutowe
i rowniez kolekcje trudnopalne,
w podwojnych szerokosciach
oraz tkaniny tapicerskie.

Firma Yutes uczestniczy ak-
tywnie w miedzynarodowych
targach branzowych na catym
sSwiecie.

Zapraszamy do cudowne-

go Swiata tkanin naturalnych
YUTES.

Zrédto: yutes.com
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Trend alert 2025:
[.Snienie

Aktualnie futurystyczne deko-
racje zyskujg na popularnosci,
czerpigc inspiracje z estetyki
lat 2000, zaawansowanych
technologii i dynamicznego
rozwoju sztucznej inteligenciji
(Al). Ten trend wnosi do wnetrz
elementy z chromowanego me-
talu o ptynnych krzywiznach,
surrealistyczne obrazy oraz ak-
cesoria z btyszczgcymi, reflek-
syjnym wykonczeniem. Takie
dekoracje idealnie sprawdzg sie
zaréwno w salonie, na $cianach
korytarza, jak i w aranzac;ji stotu,

stajgc sie wyrazistym punktem
przestrzeni.
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| wszystko jasne...
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Jednym z najbardziej efektow-
nych akcentéw moga byc¢ de-
koracyjne przedmioty Scienne
wykonane z falistego alumi-
nium, ktére swoim ISnigcym,
ptynnym wygladem przypomi-
najg powierzchnie rteci. Do-
dadza one wnetrzu nie tylko
nowoczesnego charakteru,
ale takze odrobine artystycz-
nego wyrafinowania. Trend ten
obejmuje réwniez odblaskowe
przedmioty ze szkta o ptynnych
liniach, takie jak lustra o orga-
nicznych ksztattach, zwtaszcza
modele bez ram, ktére dodaja
wnetrzu lekkosci i przestron-
nosci.
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Lampy réwniez odgrywaja
kluczowa role w tej estetyce.
Chromowane modele o wy-
sokim potysku i organicznych
formach to doskonaty sposoéb
na podkreslenie nowoczesnego
charakteru wnetrza. Wystarczy
umiescic takg lampe na komo-
dzie lub stoliku pomocniczym,
by przyciggata uwage gosci, jed-
noczesnie harmonizujgc z reszta
wystroju.

Na podstawie: Westwing.pl
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Chodzito nam
O stworzenie
pewnego rodzaju

enklawy

rozmowa z arch. Wojciechem Swigtkiem, projektantem w pracowni 55Architekci

Wojciech Swigtek

W jaki sposob architekt pracuje nad projektem wlasnego domu?
Zapraszamy do szczerej rozmowy z Wojciechem Swigtkiem,
Projektantem w pracowni 55Architekei.

» Dom architekta zdaje sie by¢ te-
matem wyjatkowego projektu —
jak wyglada ten proces, kiedy nad
projektem swojego wymarzonego
domu pracuje matzenstwo archi-
tektow?

W naszej pracowni, poniewaz prowa-
dzimy jg razem z zong, proces zawsze
wyglada burzliwie. Pracujemy inten-
sywnie, czasami nawet gwattownie,
ale pozwala nam to szybciej dochodzi¢
do lepszych wnioskéw, a moze nawet
- co jeszcze bardziej cenne, szybciej

WAYDOSAZENIA WNETRZ

odrzucic¢ btedne decyzje i Slepe Sciezki.
Koncepcja naszego domu doprecyzo-
wata sie zaskakujgco szybko. Kiedy po
dtugim oczekiwaniu na decyzje urzedu
okazato sig, ze planistycznie jestesmy
gotowi do budowy, w tym momencie
ilo$¢ nadpisywanych z kolejnymi liter-
kami alfabetu koncepcji po prostu sie
skonczyta i dosy¢ szybko udato nam
sie sformutowaé to, co byto dla nas
najbardziej istotne.

» Czy proces projektowy réznit
sie od pracy na potrzeby innych

inwestoréw? W tym wypadku to
panstwo s3a klientem, wiec ta re-
lacja jest do$é specyficzna.

W punkcie wyjscia jest to ta sama me-
toda, moze to kwestia ugruntowanej
i sprawdzonej drogi postepowania,
zeby by¢ zadowolonym z efektu, by
przebada¢ wszelkie okolicznosci,
jakie kazdej dziatce i kazdej sytuacji
towarzyszg — nie wazne, czy to jest
u kogos, czy u nas. Wiec jezeli chodzi
o myslenie nad projektem, myslenie
koncepcyjne, to nie widze tutaj zadnej




réznicy, poniewaz nadal mamy jakies
terytorium, ktére ma swoje cechy, swo-
je zalety — mniej lub bardziej ujawnione,
stabe punkty czy wyzwania. Dalej jest
klient, no c6z, w tym wypadku o klien-
cie wiemy najwiecej, co niekoniecznie
musi by¢ utatwieniem. Natomiast za-
sadniczg réznica jest to wszystko, co
dzieje sie pdzniej, czyli juz na etapie
budowy, kiedy absolutnie wszystko
jest juz nasze, wszelkie obcigzenia
i niepewnosci — w kwestii podejmo-
wanych decyzji, ich konsekwencjach
uzytkowych i finansowych. Tak cze-
sto nie bywa sie na zadnej budowie,
w zwigzku z tym ilo$¢ rozwazanych
spraw, przewidywanych scenariuszy,
powoduje, ze sg momenty, kiedy ciezar
tej materii odczuwamy dobitnie.

» Nawigzujac do procesu decyzyj-
nego, co spowodowato, ze wybra-
liscie dla swojego domu stolarke
WISNIOWSKI?

Fundamentalne powody tej decyzji roz-
ktadaja sie pomiedzy sprawami bardzo
pragmatycznymi, ale tez wynikajacymi
z pewnej wizji Swiata. Ta pierwsza
kwestia wydaje sie oczywista, zrozu-
miata — to znaczy fakt, ze WISNIOWSKI
jest potezna firma i miejscem, gdzie

zyskaliSmy wsparcie techniczne, jakie-
go potrzebujemy. Nie byto momentu,
kiedy trzeba byto sie nad czyms$ zbyt
dtugo zastanawiac, jak nierzadko bywa
na budowach, gdzie doswiadczamy
rozmaitych dylematéw i trudnosci.
Usatysfakcjonowat nas sposéb roz-
wigzywania detali, jak w przypadku
naszego atrium oraz wszystkich
przeszklen wielkopowierzchniowych
od strony widoku oraz skutecznosé¢
i efektywnos¢ relacji z producentem.
Mam tutaj na mysli poczucie pewnosci,
ze po drugiej stronie mam partnera,
ktory znajdzie odpowiedz na kazde
pytanie i nic przypadkowego sie nie
wydarzy. Wracajgc natomiast do mojej

romantycznej wizji Swiata, to cieszy
mnie rowniez fakt, ze decydujemy sie
na produkt, ktéry powstat w naszym
regionie, a cate know-how, koncepcje
i egzekucja pomystéw w firmie beda-
cej globalnym potentatem, zaczyna
sie wtasnie tutaj. Podoba mi sie to,
ze region nie jest bezimienny, jest
tworczy, peten sprawczosci — pro-
duktywnosci, a jednym z czynnikéw,
ktére za tym stoja, sg — miedzy inny-
mi — takie przedsiebiorstwa jak firma
WISNIOWSKI.

» W procesie projektowania domu
dla siebie ciekawy wydaje sie sam
watek wyboru dziatki.
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Nie kryje sie za tym zadna niesamo-
wita historia. To cudowne miejsce jest

dziatka rodzinng mojej zony i jedyng

rzeczg, na ktoérg przez lata czekali-
$my, byta zgoda wynikajaca z zapiséw
miejscowego planu zagospodarowa-
nia. Majac wreszcie te mozliwos¢, od
razu przystapiliSmy do dziatania, no

a dziatka jest absolutnie wyjatkowa...
z trzech stron otoczona lasem, przod
jest natomiast odstoniety, co daje nam
kawatek pieknej, dzikiej tgki. Gdzies
w dali mozna dostrzec kilka wierzchot-
kéw Beskidu Wyspowego. Natomiast
bardziej, niz o sam widok, chodzito
nam o stworzenie pewnego rodzaju

enklawy. | wtasnie ta idea stata sie
sposobem na plan naszego domu, zeby
to miejsce wykorzystac, aby by¢ w nim
w petni, zeby go uzy¢, zeby doswiad-
czac¢ codziennie, zeby w jakim$ stopniu
by¢ jego czesciag. Bo budowa domu
to jest co$ niesamowicie waznego.
Budowa domu jest realizacjg swojego
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wymarzonego, idealnego zycia — takie-
go, ktére snujemy w wyobrazni, ktore
chcieliby$my urzeczywistni¢ dzieki tej
inwestycji. To sposob, zeby ten idealny
plan przyblizyé. Oczywiscie to prawie
nigdy wprost sie nie udaje, ale jest to
bardzo interesujacy proces psycholo-
giczny, ze w jaki$ sposdéb prébujemy
nada¢ ramy temu, jak — wydaje nam
sie — mogtoby wygladac¢ nasze najdo-
skonalsze zycie, nasze idealne zycie
w przysztosci.

» W jaki sposob zadbaliscie o wpi-
sanie projektu w otaczajacy go
krajobraz? Wspominat pan miedzy
innymi o atrium i wielkopowierzch-
niowych przeszkleniach.

Duze przeszklenia to zasadniczy ele-
ment, zeby te relacje z otoczeniem
nawigzaé. Oczywiscie mozna podejs¢
zupetnie na przekor i wymysli¢ sobie
dom, ktéry nas izoluje od otoczenia
po to, zeby wymusi¢ na nas aktywne
wyjscie do przyrody, ale z tak nieby-
wale pieknym otoczeniem bytby to
po prostu btad. Mielismy rézne mysli,
jak ten dom rozwigzaé¢, w kwestii jego
wielkosci przechodzity nam réwniez
przez gtowe koncepcje, ktére miescity

sie w stu paru metrach kwadratowych.
Natomiast perspektywa odwiedza-
jacych nas gosci, czy rozrastajgcej
sie rodziny, sktonita nas do myslenia
zapewniajgcego odpowiedzZ na wiecej
okolicznosci. Te pierwsze koncepcje to
byt raczej dom, ktéry byt szeroki wobec
widoku, a waski w drugim wymiarze,
domykat naszg prywatna tgke z pomo-
cg ramion lasu. Istotng dla docelowego
projektu sprawg byto poczucie wygody
i bezpieczenstwa, jakie chcielismy so-
bie zagwarantowa¢. Sprawy potoczyty
sie tak, ze skromniejsze w skali rozwia-
zania zestawity sie z oczywistg w tych
okolicznos$ciach - i bedgcg punktem

ciezkosci, naturg, pozwalajgc nam sfi-
nalizowa¢ myslenie o naszym domu.
Dos¢ mocno przeszklona elewacja od
strony widoku, miesci wszystkie sypial-
nie i pokdj dzienny, ktére korzystaja
z tego fantastycznego otwarcia. W kon-
tekscie natury istotng przestrzenia jest
zielone atrium, catkowicie otwarte od
strony polany na nizszym poziomie —
pozwalajgce wejsc¢ zieleni i powietrzu
do srodka i ,wyrastajgc” wewnatrz
domu niczym wielka zielona donica. Ta
zielen jest obecna w kazdym wnetrzu,
jest obecna w pokoju goscinnym, jest
obecna od strony wszystkich sypialni
i od pokoju dziennego. Wiec jest wsze-
dzie, jest zawsze, da sig na nig réwniez
wyjs¢, skorzystac z niej, wszystko dzie-
ki petnym przeszkleniom wokét atrium
wtasnie. Oczywiscie zieleni jeszcze
nie ma, ale po montazu stolarki nasza
wyobraznia ma wystarczajgco duzo
paliwa, by wspomniane wczesniej
scenariusze zaczgé sobie budowac.
Dzigki wspotpracy i wdrozeniu ocze-
kiwanych rozwigzan, podtrzymujemy
fundamentalne dla naszej koncepcji
kwestie — utrzymujemy zwigzek z ziele-
nig, otwarcie na szeroki widok, dystans,
ktéry ma terapeutyczne dziatanie, ale
réwniez uczestniczymy w unikalnym,
kameralnym doswiadczeniu, kontakcie
,ha dotyk” z przyroda.

Rozmawiata Ewa Klag
Zdjecia: 55 Architekci
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Delikatny, ciepty i peten subtelnej
elegancji — butter yellow sztur-
mem podbija wnetrza i mode
w 2025 roku. Ten kremowy od-
cien z6ttego doskonale wpisuje
sie w trend powrotu do natural-
nosci i przytulnych, harmonij-
nych przestrzeni. W aranzacji
wnetrz pojawia sie na scianach,
meblach oraz tekstyliach, nada-
jac pomieszczeniom miekkosci
i Swiatta. Projektanci doceniajg
go za jego uniwersalnosc¢ — do-
skonale komponuje sie zarow-
no z minimalistycznym stylem
skandynawskim, jak i klasycznag
elegancja.

Atut & Primar s.c.

Q@ ul. Lowinskiego 7 e
31-752 Krakow

+48 667 881 308
dekoracje@atut-primar.pl

www.atut-primar.pl
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Rowniez swiat mody ulegt uro-
kowi tej barwy. Kolor maset-
kowy rozswietla sylwetki na
wybiegach najwiekszych doméw
mody, pojawiajac sie na zwiew-
nych sukienkach, oversizowych
marynarkach i akcesoriach. Jest
subtelng alternatywa dla bieli
i bezu, a jednoczesnie dodaje
stylizacjom swiezosci i opty-
mizmu. Stylisci chetnie tacza
go z odcieniami czekoladowe-
go brazu, oliwkowej zieleni czy
pastelowego btekitu, tworzgc
ponadczasowe, ale i nowocze-
she zestawienia.
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Popularnos¢ koloru masetko-
wego to odpowiedz na rosngca
potrzebe otaczania sie koja-
cymi, pozytywnymi barwami.
W Swiecie petnym bodzcéw
i dynamicznych zmian ta cie-
pta tonacja przynosi poczucie
spokoju i komfortu, jednocze-
$hie pozostajgc niezwykle sty-
lowa. Niezaleznie od tego, czy
wprowadzimy jg do naszych
wnetrz, czy garderoby — jedno
jest pewne: 2025 rok nalezy do
masetkowego.

Na podstawie: Westwing.pl
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Aranzacja biznesowego sukcesu

- jak skutecznie budowac¢ marke i zwigksza¢ sprzedaz online?

Wyobraz sobie, ze urzadzasz idealne wnetrze - kazdy element ma tu swoje znacze-
nie. Podobnie jest z budowaniem marki online, gdzie technologia taczy si¢ z estetyka,
a strategia biznesowa z potrzebami klienta. Niezaleznie od tego, czy startujesz na
marketplace'ach czy rozwijasz wtasny sklep internetowy, sukces zalezy od umiejet-
nego pofaczenia wszystkich elementow tej uktadanki.

Fundamenty: budowanie
solidnej marki
w internecie

Stajesz przed nowym wyzwaniem
i wkraczasz do branzy wyposazenia
wnetrz? A moze chcesz wréci¢ na
chwile “do korzeni” i doktadnie prze-
analizowac co zrobi¢, by wyréznic sie
na tle konkurencji i zwiekszy¢ sprze-
daz? W obydwu przypadkach warto
zaczaé od solidnych fundamentéw.
Silna marka w branzy wyposazenia
wnetrz to przede wszystkim ciekawa
identyfikacja wizualna, jasno okreslo-
ne wartosci, obietnica jakosci i stylu.
To nie tylko nazwa i produkty.

Stawiajgc fundamenty zadbaj wiec
o spojnosé identyfikacji wizualnej
- przemyslany logotyp, charaktery-
styczne elementy graficzne, oryginalna
paleta koloréw. Estetyka, ktora w tej
branzy jest podstawg, moze by¢ inspi-
rujgcym punktem wyjscia do okreslenia
kolejnych elementéw - warto$ci marki
i obietnicy, jaka sktadasz potencjalnym
klientom. Historia, jakg Twoja marka
bedzie opowiada¢, moze pomdc Cina
wszystkich etapach sprzedazy.
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Moze to by¢ filozofia ekologicznego
podejscia do wyposazenia wnetrz,
pasja do rzemiosta i recznie wykony-
wanych elementéw, czy tez dgzenie do
tworzenia przestrzeni sprzyjajgcych
rodzinnym spotkaniom. Klienci nie
kupuja dzis wytacznie produktow -
kupuja historie, styl zycia i wartosci.
Dlatego tak wazne jest, by Twoja marka
miata wyrazistg osobowos¢, ktora be-
dzie spdjna we wszystkich punktach
styku z klientem - od social mediéw,
przez marketplace, po wtasny sklep
internetowy.

Wybér wymarzone-
go wnetrza w Swiecie

online - marketplace
czy wlasny sklep?

Stajgc przed wyzwaniem rozwijania
marki online, musisz podja¢ jedna
z najwazniejszych decyzji - wybor
odpowiednich kanaléw sprzedazy.
Przemyslana strategia, analiza wszyst-
kich zalet i wad dostepnych rozwigzan,
pozwoli Ci “urzadzié sie” w sSwiecie
online na dtugo.

Platformy marketplace, takie jak Alle-
gro czy Amazon, oferujg szybki start
i dostep do szerokiej bazy klientow.
To idealne rozwigzanie na poczatek
lub jako dodatkowy kanat sprzedazy.
Kluczowe zalety marketplace'éw to:

@rrRavi

% BAMBOO SHELF
7 &6 |

y
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gotowa infrastruktura techniczna

zaufanie klientéw do znanej plat-
formy

wbudowane narzedzia promocji

tatwiejsze dotarcie do pierwszych
klientéw

Jednak wtasny sklep internetowy daje
znacznie wiecej mozliwosci. Przede
wszystkim pozwoli Ci skutecznie bu-
dowac i kontrolowa¢ wizerunek marki.
Sam decydujesz o kazdym elemencie
swojej witryny - od uktadu strony, przez
sposob prezentacji produktéw, po do-
bér czcionek i koloréw. To Ty ustalasz,
jak bedzie wygladaé¢ customer journey
Twoich klientow.

Wtasny sklep to takze bezposrednia
relacja z klientami. Masz dostep do
ich danych kontaktowych, mozesz sle-
dzi¢ ich zachowania zakupowe i pre-
ferencje, a nastgpnie wykorzystywac
te informacje do personalizacji oferty
i komunikacji. Bezposredni kontakt
pozwala tez na szybsze reagowanie
na potrzeby klientéw i budowanie dtu-
gotrwatych relaciji.

Prowadzac wtasny sklep masz tez
swobode w kreowaniu unikalnych
doswiadczen zakupowych. Mozesz
tworzy¢ specjalne strefy inspiraciji,
konfiguratory produktéw czy wirtualne
aranzacje wnetrz. Takie narzedzia nie
tylko wyréznig Twojg marke, ale tez
realnie pomoga klientom w podejmo-
waniu decyzji zakupowych.

Niezaleznos$¢ od zewnetrznych plat-
form zakupowych to takze zabezpie-
czenie przed nagtymi zmianami ich
polityki czy regulaminéw. Nie musisz
obawia¢ sig, ze z dnia na dzien zmienia
sie zasady sprzedazy czy wysokos$é
prowizji. Twéj biznes pozostaje w Two-
ich rekach.

Najlepszym rozwigzaniem jest czesto
model hybrydowy - wtasny sklep jako

gtéwny kanat sprzedazy, wspierany
obecnoscig na marketplace'ach.

Aranzacja wnetrza -
zaprezentuyj jak najlepiej
swoje produkty

Niezaleznie od wybranego kanatu
sprzedazy, kluczowa jest prezentacja
produktéw. W branzy wnetrzarskiej to
znacznie wiecej niz tylko tadne zdjecia.
Oto trzy elementy, dzieki ktérym wy-
réznisz sie na tle konkurencji:

Opisy produktow powinny opowia-
dac historie, nie tylko przedstawia¢
specyfikacje. Warto opisywac jak
produkt wyglada w réznym os$wie-
tleniu, jak zmienia sie jego faktura,
oraz jaka role petni w codziennym
zyciu. Praktyczne informacje podaj
w przyjaznym kontekscie - np. po-
jemnos¢ szafy wyrazona w liczbie
ubran, ktére moze pomiescié.

Fotografia powinna tgczy¢ klasycz-
ne ujecia na biatym tle z sesjami
kontekstowymi. Warto pokazywac
produkty w réznym oswietleniu
i z nietypowych perspektyw. Tech-
nologia 360 stopni z interaktyw-
nymi punktami pozwala klientom

doktadniej poznac tekstury i detale
produktow.

Strona internetowa moze oferowac
zaawansowane funkcje, takie jak
interaktywne lookbooki, sezonowe
galerie inspiracji czy wirtualnego
doradce wnetrz. Warto rozwazy¢
nietypowe rozwigzania w menu (np.
plan mieszkania) oraz narzedzia
angazujace klientéw, jak mozliwosé
tworzenia wtasnych moodboardéw.

Strefa komfortu
klienta. Bezpieczenstwo
jako priorytet

W Swiecie zakupow online komfort
i bezpieczenstwo klienta idg ze sobg
w parze. Intuicyjna nawigacja, spraw-
nie dziatajgca wyszukiwarka oraz réz-
norodne metody ptatnosci to elementy,
na ktérych buduje sie pozytywne do-
$wiadczenia zakupowe. Klienci szcze-
golnie doceniajg przejrzysta polityke
dostaw i zwrotéw oraz mozliwos¢ szyb-
kiego kontaktu z obstuga w razie pytan
czy watpliwosci.

Wiasny sklep internetowy daje unikal-
ng mozliwos¢ dopracowania kazde-
go elementu procesu zakupowego.
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Materiaty i wykonczenie

Miedziane

Certyfikat SSL, szeroki wyhor bez-
piecznych metod ptatnosci oraz
transparentna polityka prywatnosci
to nie tylko wymogi techniczne - to
jasny sygnat dla klientéw, ze ich bez-
pieczenstwo traktujesz priorytetowo.
Czytelne regulaminy, napisane przyja-
znym jezykiem, dodatkowo wzmacniajg
zaufanie i pokazujg profesjonalizm
marki.

Dekorowanie zasiegami,
pielegnacja relacji

Branza wnetrzarska to idealne $rodo-
wisko do budowania zaangazowane;j
spotecznosci w mediach spoteczno-
Sciowych. Instagram i Pinterest, gdzie
kréluje piekna wizualnos¢, stajg sie
naturalnymi platformami do prezen-
tacji produktéw w inspirujgcych aran-
zacjach. Odpowiednio targetowane
kampanie reklamowe oraz przemysla-
na wspétpraca z influencerami i pro-
jektantami wnetrz pozwalajg dotrze¢
precyzyjnie do oséb zainteresowanych
urzgdzaniem przestrzeni.
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Stalowe

Kluczem do dtugotrwatego sukce-
su jest jednak autentyczna relacja
z odbiorcami. Regularne dzielenie
sie inspiracjami przez newsletter,
angazujgce posty w social mediach
czy wartosciowe poradniki na fir-
mowym blogu budujg zaufanie do
marki. Warto tez dawac przestrzen
klientom - ich opinie i doswiadcze-
nia sg bezcennym social proofem,
a programy lojalnosciowe zachecajg
do pozostania w spotecznosci na
dtuzej.

Mozliwos$ci marketingowe sg obecnie
niemal nieograniczone, co paradoksal-
nie moze utrudnia¢ wybor odpowied-
niej strategii promocji. Najwazniejsze
to rozpoczaé od podstaw - wybraé 2-3
kluczowe kanaty komunikacji i syste-
matycznie budowaé w nich swojg obec-
nos¢. Z czasem, obserwujac reakcje
odbiorcéw i analizujgc efekty dziatan,
intuicyjnie wyczujesz, ktére narzedzia
najlepiej sprawdzaja sie¢ w Twojej ni-
szy i naturalnie rozszerzysz dziatania
o kolejne rozwigzania.

Perfekcyjna kompozycja
biznesu online
w $Swiecie home&deco

Jak w idealnie zaaranzowanym wne-
trzu, gdzie kazdy detal wspodtgra
z catoscig, tak w sprzedazy onli-
ne sukces zalezy od harmonijnego
potgczenia wszystkich elementéw.
Niezaleznie od wybranego modelu
biznesowego, to wtasnie spéjnosé
- od identyfikacji wizualnej, przez
prezentacje produktéw, po relacje
z klientami - buduje silng marke
w Swiecie e-commerce.

Wtasna platforma sprzedazowa,
niczym starannie zaprojektowana
przestrzen, daje Ci petng kontrole
nad kazdym detalem i swobode w kre-
owaniu unikalnych doswiadczen zaku-
powych. To tutaj mozesz najpetniej
wyrazi¢ DNA swojej marki i budowaé
trwate relacje z klientami.

Zrédto: Shoper.pl
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