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Producent i importer firan oraz zaston z Turciji.
Oferta obejmuje bogaty wybor produktow,
w tym tasmy, gipiury oraz zazdrostki, ktore
idealnie uzupetniq kazdy wystréj wnetrzao.

A Dorn Sp. z o.0. Q@ Ul Nadrzeczna 3B/A9, 05-552 Wolka Kosowska



Serdecznie zapraszamy do wspotpracy
wszystkie sklepy, pracownie oraz firmy,
ktore specjalizujq sie w kompleksowej
aranzacji wnetrz.

. +48 605161696 @ wwwadornfiranypl
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Drodzy Czytelnicy,

Z przyjemnoscig zapraszam Was do lektury, kolejnego,
wiosennego wydania magazynu wyposazenia wnetrz
HOME Inspirations.

Magazyn adresujemy do przedstawicieli branzy wy-
posazenia wnetrz. Naszym celem jest przekazanie
inspirujgcych tresci i pokazanie wyjgtkowych nowosci,
ciekawych rozwigzan, pomystéow i produktéw, ktére
upigkszg nasze wnetrza i dodadzg im charakteru.

W aktualnym numerze piszemy o kolorach we wne-
trzach, dlatego znajdziecie w nim m.in. artykut poswiecony trendom kolorystycznym na 2026 rok.

Specjalne miejsce poswigcamy trendom wyposazeniowym. Tym razem bedg to m.in. trendy Berry
Tones wg Westwing- paleta barw, oscylujgca wokét fioletow, burgundow i ciemnej magenty.

Pytamy przedstawicieli branzy wyposazeniowej o kondycje i przysztos¢ waznych targow, jakimi sq
Targi Heimtextil we Frankfurcie nad Menem.

W magazynie znajdziecie rowniez artykut poswiecony francuskiej manufakturze Maison Gatti.
Firma stynie z tradycji recznego wyplatania mebli z naturalnego rattanu. Kazde krzesto, tawka czy
stolek powstaje w rodzinnej manufakturze, wedtug metody przekazywanej z pokolenia na pokolenie.

Choc¢ za oknem sSniezna i mrozna zima, ja wybiegam myslami w przysztos¢ i z utgsknieniem wypa-
truje wiosny i nadziei na lepsze, nadziei, ktorg ta pora roku za sobg niesie.

Tymczasem zachecam do lektury nowego HOME Inspirations!

Zapraszam do lektury

Cgnieayba Flons

o Redaktor naczelna magazynu HOME Inspirations
Szukajcie nas

na i 3
HOME Inspirations magazyn
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https://www.instagram.com/targihome/
https://www.facebook.com/TargiHome

Firma Spagnolo jest rozpoznawalnym na
rynku polskim dystrybutorem tkanin
dekoracyjnych. Naszym odbiorcom

dostarczamy tkaniny z przeznaczeniem na
realizacje dla klientow indywidualnych oraz do
hotelii innych obiektow uzytecznosci
publicznej. Ponad 20-letnia obecnos¢ na
rynku pozwolita nam na wypracowanie
wysokiej reputacii oraz zdobycie zaufania
wsrod obecnych partneréw biznesowych.
Stawiamy na najwyzsza jakos¢ Naszych
produktow, nowoczesne wzornictwo oraz
bogata kolorystyke. Wyrdznia Nas
szybki, solidny serwis dostarczania tkanin oraz
profesjonalna obstuga.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom rynku,
nieustannie poszerzamy Nasza oferte
o tkaniny z najnowszych kolekgji
renomowanych, europejskich producentéw
tkanin dekoracyjnych.

JesteSmy przedstawicielem handlowym w Polsce
fabryk tkanin dekoracyjnych:
Gonzalo Ferri s.a. i Gonzalez Llado s.a. z Hiszpanii oraz
Mario Cavelli s.rl.i Tex-Ind s.rl. z Wtoch.

Zapraszamy do wspotpracy sklepy,
pracownie i firmy kompleksowo
aranzujace wnetrza.

ul. Bronistawa Czecha 8, 33-300 Nowy Sacz
tel./fax: +48 18 446 08 04, kom.: 515 138 400, 500 618 980
e-mail: biuro@spagnolo.pl
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www.targihome.pl

Zapraszamy do udziatu w biznesowych targach tkanin dekoracyjnych
i tapicerskich, firan, oston okiennych, tekstyliow domowych i kontraktowych.



www.tkaninydekoracyjne.com.pl
www.rad-pol.com.pl

AL. JEROZOLIMSKIE 200,
DZIAt TKANIN I PIETRO

.  +48608608494
]

TKANINY@RAD-POL.COM.PL
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PILARS MEDIA
ul. Elblaska 67/68, 01-737 Warszawa
tel: 501 687 458
agnieszka.pilars@pilarsmedia.pl
Instagram: homeinspirationsmagazyn
Facebook: Magazyn HOME Inspirations
www.targihome.pl
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Agnieszka Pilars
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zanych w ust. 2 art. 42 ustawy Prawo prasowe. Redakcja zastrzega sobie
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Autentyzm, wizjonerstwo i ekspresja
w trendach dekoracyjnych na 2026 rok

Authentic, Visionary i Expressive - to
trendy kolorystyczne Tikkurila na 2026
rok, odnoszace sie do trzech roznych
kierunkéw projektowania, od hotdowania
prostocie i zwigzkom z naturg, poprzez
taczenie zrownowazonych kontrastéw
i odwaznych akcentéw, po dynamiczne
kombinacje zywych barw, ktére pozwalajg
celebrowac kreatywnos¢ i indywidualizm.

Elementem kazdej z trzech palet reko-
mendowanych na 2026 rok jest kolor
roku Tikkurila - zétto-zielony odcien
L391 Chameleon.

HOME INSPIRATIONS
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Trend Authentic jest zakorzeniony
w bliskosci natury i spokojniejszym
tempie zycia. Zacheca do aranzowa-
nia przestrzeni budujgcych rodzinne
ciepto z wykorzystaniem ziemistych
odcieni i naturalnych materiatéw, a tak-
ze wyjatkowych przedmiotow, ktore
przywotujg szczesliwe wspomnienia
lub budzg zachwyt nad pieknem rze-
miosta. Paleta koloréw wpisujgcych
sie w ten nurt obejmuje stonowane
pomarancze, beze, przygaszony roz,
gtebokie burgundy oraz intensywne
odcienie niebiesko-szarego i zieleni.

Pozwalajg one tworzy¢ przytulne wne-
trza, ktére opowiadajg osobiste historie
mieszkancow. Kuchenna aranzacja
urzadzona w neutralnej kolorystyce
barw Authentic emanuje cieptem i spo-
kojem. Odcien niebieskiej szarosci
S500 Surf, ktérg pomalowane sg szafki
z wykorzystaniem emalii Tikkurila Eve-
ral Aqua, taczy sie z miekkimi tonami
bezu J484 Castle na $cianach oraz
drewnem, tworzgc zréwnowazone i na-
wigzujgce do natury wnetrze, idealne
dla osdb cenigcych dopracowany mini-
malizm w zindywidualizowanej postaci.



W nurcie Visionary technologiczny ped
zycia spotyka sie z elegancja i har-
monig, tworzgc komfortowe wnetrza
zbudowane na palecie jasnych zieleni
i turkusu, bladego bezu az po gtebokie
tony brazu i szarosci. Ta stonowana,
szlachetna kolorystyka podkresla fa-
scynacje innowacyjnymi rozwigzania-
mi, tagczgc awangardowe wzornictwo
w stylu tech z dyskretnym luksusem
i przytulnym minimalizmem. Szerokie
gtadkie powierzchnie odbijajgce $wia-
tto i czyste linie wyposazenia sg w tym
nurcie tagodzone przez miekkie fak-
tury tekstyliow, tworzac przestrzenie
nowoczesne, ale pozbawione chtodu.
Designerski fotel wraz z modutowa
zabudowa w kilku odcieniach z palety
Visionary: bladego bezu F483 Illusion,
szatwiowej zieleni X477 Sea smoke,
niebiesko-zielonego X442 Spa i ciem-
nej szarosci V493 Milkyway, kreuja
zjawiskowy futurystyczny wystréj o wy-
ciszajgcym charakterze.

Trend Expressive zacheca do porzucenia
bezu oraz odwaznej zabawy kolorem
i ksztattem. To design, ktory daje radosé.
Tworzy go paleta zywych niebieskich,
zielonych, zéttych i czerwonych barw,
ktére mozna tgczy¢ wbrew tradycyjnym
zasadom. W ich wspdlnym mianowniku
ulokowane sg optymizm i wyrazanie sie-
bie. Paleta Expressive to zestaw koloréw,
kt6re pozwalajg na uwolnienie swojego
wewnetrznego dziecka w radosnym sza-
lenstwie eksperymentowania energe-
tycznymi odcieniami oraz zabawnymi
ksztattami. W zaaranzowanym w ten
sposob salonie wybijajg sie nasycone
barwy, jak btekit J356 Sky na suficie
oraz pomidorowa czerwien M316 To-
mato eksponujgca ozdobng arkade. To-

warzyszace im miekki brzoskwiniowy
réz Y411 Milkshake na $cianach oraz
stoneczny H300 Lemonade zdobigcy
meble dodajg wnetrzu dynamicznego

kolorytu. Wielka ruda sofa i rozowy fotel
o kragtych ksztattach podkreslaja lek-
kos¢ i dynamiczny charakter aranzacji.
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Wielowymiarowy L3971 Chameleon,
Kolor Roku Tikkurila 2026, w zmien-
nosci swych z6tto-zielonych tonéw
nawet solo tworzy feerie barw. Jest
rowniez doskonatg bazg do zabawy
fakturami i odcieniami. W eleganckiej
sypialni prezentuje swoja spokojniejszg
i wyrafinowang odstone. Wspétpracuje
z nim naturalne $wiatto, ktére pod-
kresla subtelne przejscia pomiedzy
oliwkowymi i ztotawymi refleksami
sprawiajac, ze barwa Scian zyje wraz
wedréwka storica w ciggu dnia. Proste

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

formy mebli i jasna posciel pozwalajg,
zeby to kolor grat gtéwna role dekora-
cyjng, tworzgc atmosfere sprzyjajgca
odpoczynkowi.

TIKKURILA to miedzynarodowa marka
wysokiej jakos$ci produktéw przeznaczo-
nych do malowania, dekoracji i ochrony
r6znego rodzaju powierzchni zaréwno na
zewnatrz, jak i wewnatrz pomieszczen.
W ofercie posiada szerokg game farb,
impregnatéw czy emalii dla klientéw
indywidualnych, a takze profesjonalistow

oraz powtoki i rozwigzania przemystowe.
Tikkurila wiele uwagi poswieca bezpie-
czenstwu wytwarzanych przez siebie
wyrobow, stad tez produkty tej marki
sg przyjazne dla uzytkownikéw i Srodo-
wiska naturalnego. Przy wykorzystaniu
nowoczesnych technologii, Tikkurila
opracowata jeden z najbardziej zaawan-
sowanych na rynku systemoéw barwienia
farb — AVATINT. Umozliwia on pigmenta-
cje produktow na ponad 13 tys. odcieni,
dzieki czemu mozna przygotowac aran-
zacje przestrzeni wedtug indywidualnych
upodoban kolorystycznych i preferencji
klientéw. Dodatkowo doskonate para-
metry uzytkowe wyrobdw Tikkurila za-
pewniajg pomalowanym powierzchniom
piekne i trwate wykonczenie.

Produkty Tikkurila dostepne sa
w sprzedazy w okoto 40 krajach od
ponad 150 lat. Firma powstata w 1862
r. w Finlandii, na polskim rynku pojawita
sie w 1998 roku. Obecnie jest czescia
koncernu PPG.

Wiecej informacji na temat marki dostepnych
jest na stronie www.tikkurila.pl.
Zrédto i zdjecia: Tikkurila
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- jagodowe odcienie wchodzg do gry
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W $wiecie aranzacji wnetrz na ho-
ryzoncie pojawia sie nowy, intrygu-
jacy trend, ktéry stanowi odwaznag
alternatywe dla dotychczasowej
palety barw: Berry Tones. Inspiru-
jac sie soczystymi odcieniami je-
zyn, boréwek i dojrzatych Sliwek,
projektanci i dekoratorzy coraz
$mielej siegaja po gtebokie, nasy-
cone akcenty. Ta paleta barw, oscy-
lujgca wokot fioletéw, burgundow
i ciemnej magenty, dynamicznie
wpisuje sie w najnowsze nurty de-
signu, oferujgc wnetrzom poczucie
gtebi i wyrazistosci. Berry Tones
doskonale sprawdza sie zaréw-
no na duzych powierzchniach, jak
$ciany akcentowe w salonie czy
welurowe sofy, jak i w detalach -
w postaci ceramicznych wazondw,
miekkich pledéw czy artystycznych
tekstyliéw. To kolorystyczny mani-
fest dla tych, ktérzy chca, aby ich
przestrzen byta na czasie i miata
silnie zdefiniowany charakter.

Dla wszystkich tych, ktérzy poszu-
kuja intensywniejszych wrazen es-
tetycznych i nie do korica odnajduja
sie w subtelnej palecie wyznaczo-
nej przez najnowsze trendy, trend
Berry Tones jest idealnym rozwia-
zaniem. Podczas gdy Instytut Pan-
tone na Kolor Roku 2026 wytypowat
Cloud Dancer - jasny, eteryczny
odcien symbolizujgcy spokdj i mi-
nimalistyczny relaks — odcienie ja-
god oferujg zupetnie inng narracje.
Stanowig one odwazniejszy wybér
dla indywidualistéw, pragnacych
wnetrz z charakterem, ktére ema-
nujg energig i cieptem. Wprowa-
dzenie tych gtebokich barw pozwa-
la na stworzenie otulajacej, niemal
teatralnej przestrzeni, kontrastujgc
z popularnym, neutralnym ttem.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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Kluczem do zastosowania Berry To-
nes jest umiar i umiejetne tgczenie
ich z innymi teksturami oraz kolora-
mi. Najlepiej komponuja sie z ciepty-
mi metalami, takimi jak miedz czy
ztoto, oraz naturalnym drewnem
o gtebokim, orzechowym wybarwie-
niu. Aby unikna¢ przyttaczajgcego
efektu, zaleca sie zestawianie ich
z neutralnymi odcieniami — bezami,
kremami, a nawet szarosciami. Berry
Tones to trend, ktéry udowadnia, ze
nasycone kolory sg w stanie stwo-
rzy¢ wnetrza rownie przytulne, co te
utrzymane w jasnych barwach, jed-
noczesnie dodajgc im wyrafinowania
i niezaprzeczalnego stylu.

Zrédto i zdjecia: Westwing



€3
HRISPO

EDYCJA WIOSENNA

www.chrispo.pl

/18 maja 2026

@ Radisson Blu Hotel
Sopot

/{ac' ZYYIN--



JNOH

18

dr Joanna Wszeborowska-Kludzinska
- psycholozka i doktor nauk o zarza-
dzaniu, badaczka jakosci oraz ekspert-
ka kultury stotu, estetyki codziennosci
i wspotczesnego savoir-vivre. W swo-
ich publikacjach tgczy perspektywe
naukowa z doswiadczeniem domu
i macierzynstwa, pokazujac, ze praw-
dziwy luksus nie polega na nadmiarze,
lecz na $wiadomym wyborze jakosci,
proporcji i eleganciji.

Zatozycielka marki Roseberry Home
— projektu, ktory powstat z potrzeby
przywracania piekna codziennym ry-
tuatom. Prywatnie mama trzech ma-
tych corek, dla ktérych kultura stotu
i uwaznos¢ na detal oraz estetyke sa
naturalnym elementem wychowania.
Autorka cyklu ,Sztuka codziennosci”.

@roseberry.home
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Porcelana.

Arystokracja ciszy i luksus codziennosci

5 cphle ks codyernoil

Materiat, ktory definiowat
epoki

Porcelana nigdy nie byta wytacznie
naczyniem. Byta deklaracja kultury.
Manifestem estetyki. Symbolem $wia-
ta, w ktérym jakos$¢é miata znaczenie,
a forma byta réwnie istotna jak funkcja.
Powstaje z kaolinu, skalenia i kwarcu —
surowcow poddawanych temperaturze
przekraczajgcej 1200°C. W tym wyma-
gajacym procesie rodzi sie materiat
o niemal $wietlistej czystosci, cienki
i subtelny w wyrazie, a jednoczes$nie za-
skakujgco trwaty. Ten paradoks — deli-
katnos$¢ potgczona z sitg — od wiekow
fascynuje projektantow, kolekcjoneréw
i mitosnikéw kultury stotu.

Nieprzypadkowo nazywano jg ,biatym
ztotem”. W Europie byta obiektem po-
zadania monarchéw i arystokraciji. Jej
obecnosé na stole oznaczata nie tylko
zamoznos$é, lecz przynaleznosé do
$wiata wyrafinowanej kultury.

Od cesarskich dworow
do wspotczesnych wnetrz

Historia porcelany rozpoczyna sie
w Chinach, gdzie przez stulecia techno-
logia jej wytwarzania byta pilnie strze-
zong tajemnica. Tam nie byta jedynie
przedmiotem uzytkowym — stanowita

wyraz filozofii harmonii, proporcji i sza-
cunku dla formy.

Odkrycie europejskiej receptury w XVIII
wieku zapoczatkowato rozwoj stynnych
manufaktur, ktére do dzi$ wyznaczaja
standardy jakosci. Kazda epoka méwita
porcelang witasnym jezykiem: barok
opowiadat nig o przepychu, secesja
o ptynnosci linii, modernizm o czystosci
i dyscyplinie formy. Dzi$ porcelana wra-
ca do wnetrz w najbardziej szlachetnej
odstonie — minimalistycznej, Swiado-
mej, ponadczasowej. To juz nie demon-
stracja statusu. To decyzja o jakosci.

Luksus uwaznosci

W $wiecie nadmiaru porcelana re-
prezentuje selektywnos$¢. W swiecie
pospiechu — rytuat. Jej gtadka po-
wierzchnia, subtelny potysk, czystosé
linii buduja doswiadczenie estetyczne
wykraczajgce poza funkcje uzytko-
wa. Talerz staje sie sceng kompozyc;ji.
Filizanka — elementem porannego
ceremoniatu. W moim domu porcela-
na nie jest eksponatem. Jest czescig
codziennos$ci. Towarzyszy rozmowom,
porankom, spotkaniom przy stole. Uczy
uwaznosci i przypomina, ze luksus
nie zawsze oznacza nadmiar. Czesto
jest nim jakos$¢, proporcja i szacunek
dla detalu.



Swiatto $wiec i codzienne
kakao

Sa w moim domu chwile uroczyste —
rodzinne spotkania przy $wiecach, sta-
rannie nakryty stot, porcelana odbijajaca
ciepte swiatto ptomieni. W takich mo-
mentach jej obecnosé podkresla wage
spotkania i buduje atmosfere celebracji.

Ale prawdziwe znaczenie porcelany
odkrywam réwniez w zwyczajnych
dniach.

Biate porcelanowe filizanki i kubki towa-
rzyszg nam na co dzien. Kakao i mleko
moje mate coreczki pijg z porcelany kaz-
dego ranka. Ten wybor nie jest przypad-
kiem. Uczy delikatno$ci, szacunku do
przedmiotéw i Swiadomosci, ze piekno
nie jest zarezerwowane wytgcznie na
wyjatkowe okazje. Porcelana nie czeka
w kredensie na $wieto. Ona wspottworzy
codziennosé. | wtasnie w tej zwyczaj-
nosci nabiera najgtebszego znaczenia.
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Zamarzni¢ta muzyka

Architekture nazywa sie czasem mu-
zyka zamrozong w kamieniu. Porcela-
na jest jej intymnym odpowiednikiem
— muzyka zatrzymang w geometrii
talerza i krzywiznie filizanki. Nie do-
minuje przestrzeni. Ona jg porzadku-
je. Nie krzyczy. Ona milczy — z klasa.
Byé moze dlatego pozostaje jednym
z najbardziej wyrafinowanych symboli
kultury stotu. Bo w $wiecie, ktéry przy-
spiesza, proponuje cos$ odwrotnego
— zatrzymanie. A prawdziwy luksus
zaczyna sie wtasnie tam, gdzie pozwa-
lamy sobie na chwile ciszy.

dr Joanna Wszeborowska-Kludziriska
Instagram: @roseberry.home
Ekspertka kultury stotu i estetyki
codziennosci

Twdrczyni marki Roseberry Home
Autorka cyklu ,Sztuka codziennosci”
Zdjecia: Roseberry Home
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Nowy rozdzial w dialogu
miedzy czlowiekiem,
technologia i materialem

Instalacja ,among-all”, ktérg Urquiola
przygotowata specjalnie na Heimte-
xtil 2026, zostata pokazana w Hali 3.0
i stanowi kontynuacje wczesniejszego
projektu ,among-us” z edycji 2025.
To nie tylko prezentacja materiatéw,
to zywa przestrzen, w ktérej techno-
logia, rzemiosto i design spotykaja
sie z uczestnikiem wystawy. Zwie-
dzajacy nie sg jedynie obserwatora-
mi — interaktywne systemy oparte na
sztucznej inteligencji reaguja na ich
ruchy, zmieniajac cyfrowa scenografie
i wprowadzajac element wspdéttwo-
rzenia przestrzeni. Projekt ten ma na
celu zatarcie granic miedzy fizycznym
materiatem a cyfrowg interpretacja,
ukazujgc nowe mozliwosci projektowe
w obszarze tekstyliow.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

Materialy jako opowies¢
0 zrOwnowazeniu

W centrum ekspozycji ,among-all”
znajduja sie materiaty, ktére Urquiola
wybrata ze szczegdlng uwaga, tworzac
dialog miedzy surowcami tradycyjnymi,
innowacyjnymi i odzyskanymi. Wysta-
we tworzg m.in.:

recyklingowany Nylon Econyl® od
Aquafil — wtékno powstate z odpa-
dow, takich jak sieci rybackie,

materiaty bio-pochodne uzyskane
z pozostatosci owocéw cytruso-
wych (Ohoskin),

offcut’y tekstylne z T3RUGS by rohi,

struktury wykonane technika dru-
kowania 3D przez Caracol,

luksusowe tkaniny od cc-tapis.



Potaczenie tych materiatéw tworzy
krajobraz peten réznorodnej faktury,
koloru i struktury, ktory jest jednocze-
$nie doswiadczeniem sensorycznym
i refleksjg nad przysztoscig branzy
oraz zréwnowazonym podejsciem do
obiegu surowcow.

Rzemioslo, technologia
i narracja

Urquiola nie ogranicza sie do pre-
zentowania gotowych produktéow —
»2among-all” to wynik jej badarn nad tym,
jak materiat, technologia i rzemiosto

moga wspotgraé, tworzac doswiad-
czenia wykraczajgce poza tradycyjne
ekspozycje. Prace sg wytwarzane
z duzg precyzja: tkaniny sa tkane, szyte,
filcowane i formowane recznie, a cy-
frowe elementy reagujg na obecnos$é
zwiedzajgcych.

Projektantka podkresla, ze jej celem
jest tworzenie przestrzeni, ktére nie
tylko prezentujg wyroby tekstylne, ale
takze inspirujg dyskusje i refleksje nad
ich rolg w przysztosci designu i zycia
codziennego - od architektury, przez
wnetrza, az po interakcje miedzyludzkie.

Edukacja i inspiracja
w centrum targow

Poza sama ekspozycja, Patricia Urqu-
iola uczestniczyta takze w programie
wydarzen targowych, m.in. na Texper-
tise Stage, gdzie opowiadata o swoich
konceptach i procesie tworczym - kta-
dac nacisk na zrbwnowazony rozwdj,
innowacyjne materiaty i potgczenie
tradycyjnego rzemiosta z nowocze-
snymi technologiami.

Podsumowanie

Wystawa Patricii Urquiola na Heimte-
xtil to znacznie wiecej niz prezentacja
nowych tekstyliéw — to interaktywne
doswiadczenie, ktére stawia cztowieka
w centrum dialogu z materiatem i tech-
nologig, zapraszajgc odwiedzajgcych
do refleksji nad przysztoscia designu,
odpowiedzialng produkcja i sposobami,
w jakie tekstylia moga ksztattowac¢
przestrzen i zycie.

] Katarzyna Czapliriska
Zrédto: Heimtextil Messe Frankfurt
Fot: www.heimtextil.messefrankfurt.com
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Rok 2026 bedzie dla branzy

czasem ostroznosci i konsolidac;j

Martin Stojanik, CSO Fabb

» W styczniu 2026 r. firma FABB
uczestniczyta w roli wystawcy
podczas miedzynarodowych tar-
gow Heimtextil we Frankfurcie.
Prosze powiedzie¢, jak ocenia Pan
miniong edycje?
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Tegoroczna edycja targdéw Heimtextil
byta dla nas zdecydowanie pozytyw-
na. SzczegOdlnie ucieszyt nas wyrazny
wzrost liczby odwiedzajgcych — mieli-
$my przyjemnos¢ powita¢ na naszym
stoisku gosci z ponad 50 krajow. To

silny sygnat potwierdzajgcy miedzyna-
rodowe znaczenie naszej marki oraz
prezentowanych kolekgciji.
Jednoczesnie ten sukces miat tez lekki
posmak niepokoju. Zauwazalnie puste
korytarze i coraz mniejsza powierzch-
nia targowa wskazujg na wcigz wyma-
gajaca sytuacje rynkowa. Postrzegamy
to z pewng obawg, gdyz moze to byé
istotny wskaznik ogéInej dynamiki i na-
strojow panujacych w branzy.

» Jak na przestrzeni lat, podczas
Panstwa wystawiennictwa, zmie-
niaty sie te targi?

W ostatnich latach koncepcja tradycyj-
nych targéw branzowych ulegta wyraz-
nym zmianom. Juz przed pandemig my
jako FABB zadawalismy sobie pytanie,
czy klasyczny, nieco ,oldschoolowy”
model targow jest jeszcze aktualny oraz
czy fizyczna obecnos¢ wcigz uzasadnia
wysoki naktad organizacyjny i finanso-
wy. Coraz czesciej podobne dyskusje
pojawiaty sie rowniez w catej branzy.
Pandemia koronawirusa jedynie
przyspieszyta ten proces. W wyniku
wieloletniego ograniczenia kontak-
tow bezposrednich pojawita sie silna
potrzeba ponownego spotkan twa-
rzg w twarz. Ten ,efekt nadrabiania
zalegtosci” spowodowat chwilowy,
lecz wyrazny wzrost zainteresowania
targami tuz po pandemii.

Obecnie jednak wida¢, ze impuls
ten stopniowo wygasa. Frekwencja



stabilizuje sie, a strukturalne wyzwa-
nia zwigzane z modelem targowym
znoOw wysuwajg sie na pierwszy plan.
Mniejsza liczba wystawcow, puste
korytarze i ograniczane przestrzenie
wystawiennicze odzwierciedlajg nie
tylko zmieniajaca sie role targéw, lecz
takze trudna sytuacje rynkowa, w ktorej
funkcjonuje dzis branza.

P Jakie sg Pana prognozy dla branzy
wyposazeniowej na 2026 rok?

Prognozy dla branzy wyposazenia
wnetrz na rok 2026 to zawsze pewien
rodzaj patrzenia w przystowiowa
szklang kule. Mimo to obserwujemy
kilka wyraznych tendencji. Ogdlna
sytuacja gospodarcza pozostaje na-
pieta: w Niemczech zamyka sie obec-
nie coraz wiecej firm — i to nie tylko
z naszego sektora. To z kolei prowadzi
do systematycznej utraty miejsc pra-
cy i wzrastajgcej niepewnosci wsrod
spoteczenstwa.

Ta niepewnos¢ bardzo mocno wpty-
wa na nastroje konsumenckie. Osoby,
ktore obawiajg sie o zatrudnienie lub
juz je stracity, zrozumiale rezygnuja
z inwestycji w dobra trwatego uzytku.
Produkty takie jak sofy, krzesta czy
inne elementy wyposazenia wnetrz
nalezg do zakupodw, ktére mozna bez
wiekszego problemu odtozyé¢ na kilka
lat. Nie sg to towary pierwszej potrze-
by, lecz inwestycje, ktére w czasach
niepewnosci odsuwane sg na dalszy
plan jako pierwsze.

Dlatego przewidujemy, ze rok 2026
bedzie dla branzy czasem ostroznosci
i konsolidaciji. Firmy, ktdre potrafig ela-
stycznie reagowac, utrzymac wysoka
jakosc¢ i wyraznie sie pozycjonowac,
wcigz beda w stanie funkcjonowaé
w tym wymagajacym otoczeniu —
jednak warunki rynkowe pozostang
zdecydowanie trudne.

Dziekuje za rozmowe,
Agnieszka Pilars
Fot: FABB
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Rok 2026 postrzegam jako
moment stopniowego odbicia
i wiekszej stabilizacji

Rozmowa z Panem Hebesem Fakibaba wtascicielem Adorn Home
i Prezesem Stowarzyszenia Przedsiebiorcéw Polska-Turcja POTIAD

HOME INSPIRATIONS
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Habes Fakibaba

» Jak ocenia Pan miniony rok
w branzy wyposazeniowej?

Miniony rok byt wymagajacy, ale jed-
noczesnie bardzo pouczajacy. Jako
wtasciciel firmy widze wyraznie, ze
rynek sie uspokoit, a klienci zaczeli
podejmowac decyzje bardziej Swiado-
mie. Nie kupujg impulsywnie — ocze-
kuja jakosci, funkcjonalnosci i realnej
wartosci. Dla takich marek jak Adorn
Home byt to czas weryfikacji zatozen,
dopracowania oferty i jeszcze blizsze-
go kontaktu z klientem.

» Skad Pana zdaniem pochodza naj-
wieksze zagrozenia i czy jesteSmy
w stanie je powstrzymac?

Najwiekszym wyzwaniem pozostaje
niepewnos$¢ — zaréwno kosztowa, jak
i zakupowa po stronie konsumentéw.
Rosngce koszty prowadzenia biznesu
i presja cenowa sg odczuwalne w catej
branzy. Nie wszystko mozemy kontrolo-
wac, ale mozna reagowac: lepiej plano-
wac, dywersyfikowa¢ oferte i budowaé
relacje z klientami oparte na zaufaniu,
a nie wytacznie na cenie.

» Czy mozemy méwié o pozytywnych
prognozach rynkowych dla sprze-
dazy artykutow wyposazeniowych?



Mysle, ze tak — cho¢ nie w kategoriach
szybkiego wzrostu ilosciowego. Widze
natomiast wyrazny zwrot w strone
produktéw lepszej jakosci, ponadcza-
sowego designu i rozwigzan, ktére
realnie poprawiajg komfort zycia. To
dobra wiadomos¢ dla firm, ktére nie
konkurujg masowoscig, lecz pomystem
i estetyka.

» Jakie sg Pana prognozy dla branzy
wyposazeniowej na rok 2026?

Rok 2026 postrzegam jako moment
stopniowego odbicia i wiekszej sta-
bilizacji. Coraz wieksze znaczenie
beda miaty marki autentyczne, spojne
i konsekwentne w swoim DNA. Design,
funkcjonalnos$¢ i odpowiedzialnosé
produkcyjna przestang by¢ dodatkiem
- stang sie standardem. Firmy, ktére
juz dzi$ w to inwestuja, beda w dobrej
pozycji wyjsciowe;.

Dzigkuje za rozmowe.

Agnieszka Pilars
Zdjecia: Adorn HOME
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Fundamenty kultury
relacji

Dom jest naszg najbardziej osobistg
przestrzenia. To miejsce, w ktérym zdej-
mujemy spoteczne role i zawodowe ma-
ski. W jego zaciszu jeste$my najbardziej
autentyczni. Pozostaje jednak pytanie:
kim jestesmy, gdy nikt nie patrzy?

Psychologia relacji wskazuje jasno — to
wtasnie w domu ujawniajg sie nasze
nawyki emocjonalne. Sposéb, w jaki
reagujemy na napiecie, zmeczenie
czy frustracje, méwi o nas wiecej niz
publiczne wystagpienia. Elegancja nie
jest kostiumem na wyjscie. Jest forma
dojrzatosci.

Osoba uwazna i empatyczna zachowuje
klase takze w sytuacjach trudnych. Ani
stres, ani nadmiar obowigzkéw nie uspra-
wiedliwiajg agresji czy lekcewazenia.
Swoboda jest wartoscig — dopdki nie
narusza granic innych. Dom to wspdlno-
ta. A wspdlnota wymaga swiadomosci.

Uprzejmosc¢ jako regulacja
emocji

Atmosfera domu rodzi sie w stowach.
Codzienne ,dzien dobry”, ,prosze”,
»dziekuje” czy ,przepraszam” nie sg
jedynie formutami grzecznosciowymi.
Sg sygnatami bezpieczenstwa: widze
cig, szanuje, jeste$ wazny.

Ton gtosu ma znaczenie. Podniesiony
zwieksza napigcie, spokojny je obni-
za. W relacjach rodzinnych to drobne
réznice, ktore ksztattuja klimat catego
domu.

Warto znalezé cho¢ kilkanascie minut
dziennie na rozmowe bez ekranéw
i rozproszen. Uwazne stuchanie buduje
wiez silniej niz deklaracje. Milczenie
uzywane jako kara — ostabia zaufa-
nie. Elegancja w domu zaczyna sie od
panowania nad sobg.

Wspolne wartoS$ci

Rodzina potrzebuje punktéw odnie-
sienia. Wspdlnie nazwane wartosci —
szacunek, odpowiedzialnos¢, zdrowie,
wdziecznos¢ — porzadkujg codzien-
nosc¢ i nadajg jej kierunek.

Dzieci uczg sie poprzez obserwacje.
Spojnosé miedzy stowami a czynami
buduje w nich poczucie tadu. Obok
wartosci potrzebne sg proste zasady
organizacyjne. Przewidywalnos¢ daje
poczucie bezpieczenstwa. Chaos —
wprowadza niepokdj.

Wspdlnota codziennosci

Dom nie utrzymuje sie sam. Wymaga
pracy — tej widocznej i tej niemal nie-
zauwazalnej. Jesli ciezar codziennosci
spoczywa na jednej osobie, w relacji po-
jawia sie napiecie. Prawdziwa elegancja
objawia sie rowniez w sposobie dzielenia
odpowiedzialnos$ci. Wspétodpowiedzial-
nos$¢ porzadkuje nie tylko przestrzen,
lecz takze emocje. Jest cichym komu-
nikatem: jestesmy zespotem.

Wtaczanie dzieci w proste czynnosci
nie jest strategig wychowawczg, lecz
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naturalnym zaproszeniem do wspot-
tworzenia domu. Uczy uwaznosci, przy-
naleznosci i szacunku dla wspdlnej
przestrzeni.

Granice i prywatnos$¢

Szacunek do prywatnosci jest jednym
z filaréw zdrowych relacji. Wchodzenie
bez pukania, przegladanie cudzych
wiadomosci czy rzeczy osobistych
narusza poczucie autonomii.

Zaufanie jest kapitatem relacyjnym.
Trudno je odbudowaé, gdy zostanie
podwazone. Wspolnota nie wyklucza
indywidualnosci. Kazdy potrzebuje
przestrzeni tylko dla siebie.

Wersal w domu

Wersal w domu nie polega na formali-
zmie ani teatralnej uprzejmosci. Polega
na Swiadomej kulturze relacji — opartej
na regulacji emociji, jasnych warto-
$ciach i wzajemnym szacunku.

Bo prawdziwa klasa nie objawia sie
w salonach. Objawia sie wtedy, gdy je-
stesmy zmeczeni, rozdraznieni, a mimo
to potrafimy by¢ uprzejmi.

I wtasnie to jest najwyzsza forma ele-
gancji.

dr Joanna Wszeborowska-Kludziriska
Instagram: @roseberry.home
Ekspertka kultury stotu i estetyki
codziennosci

Twdrczyni marki Roseberry Home
Autorka cyklu ,Sztuka codziennosci”



ZAPRQOS

SZKLO

DO SWOJEGO
DOMU

Szklane naczynia zachwycajg
ponadczasowym pieknem

i delikatnym blaskiem. Wypetniajg
magig kazde wnetrze.

Wazony
Mandarynka

Chcesz miec takie szkto u siebie?

i szklanydom.pl

by edwanex
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Ultrakompaktowy design

Poznaj PREMIUM Zip Screen firmy
Fjord: energooszczedny, wytrzymaty
i elegancki produkt, wyrdzniajacy sie ul-
trakompaktowa konstrukcja. Zastoso-
wany system zamkéw btyskawicznych
zapewnia wyjatkowo dobre napigcie
tkaniny i eliminuje szczeliny miedzy
tkaning, a bocznymi prowadnicami,
nadajgc mu elegancki wyglad.

Projekt

Prostokatna minimalistyczna kaseta,
wykonana z ekstrudowanego alumi-
nium. Jedna zatrzaskowa prowadnica
o kompaktowym rozmiarze 35 mm,
do instalacji od frontu i od boku. Brak
widocznego zgrzewu w dolnej listwie.
Perfekcja estetyczna dzieki niewidocz-
nym wkretom montazowym w kon-
strukcji zaréwno kasety, jak i bocznych
prowadnic.

Wysoka wiatroodpornosé

PREMIUM Zip Screen sprawdzi sie
w kazdych warunkach pogodowych,
posiada 3 klase odpornosci na wiatr
(zgodnie z normg EN13561).
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www.fjord.pl



Latwy montaz

PREMIUM Zip Screen mozna v" Naturalne chtodzenie

szybko zamontowa¢ w otworze v" Minimalistyczny design

okiennym lub na elewacji. W istnie- v" Kompaktowa obudowa o wymiarach 90 mm, 110 mm lub 135 mm

jacych budynkach, bez konieczno- v'Ultranapiete tkaniny i cicha praca

$ci prowadzenia kabla zasilajgcego, v' Szybki montaz

doskonale sprawdzi sie naped z akumu- v' Serwis jest mozliwy bez demontazu produktu

latorem tadowanym panelem solarnym.

Cicha praca

Dzieki zoptymalizowanej technolo-

gii X-glide — specjalnemu profilowi,

ktéry neutralizuje rezonans w obu-

dowie, PREMIUM Zip Screen pracuje

bezgtosnie. Ponadto technologia X-

-glide gwarantuje dtugg zywotnos¢

materiatéw, co czyni PREMIUM Zip

Screen produktem doskonatym.

Wyposazenie dodatkowe

W kasecie PREMIUM Zip Screen mozna

zamontowacé oswietlenie LED, ktére do-

datkowo oswietli budynek od zewnetrz.

Tkaniny

Szeroki wybdr zaawansowanych tech-

nologicznie tkanin, ktére zapewniaja

optymalng ochrone przed storicem

i widocznos$¢ na zewnatrz, dostoso-

wang do potrzeb uzytkownika.

TYP/ SPECYFIKACJA PREMIUM PREMIUM PLUS PREMIUM LED PREMIUM SOLAR
MONTAZ natynkowy natynkowy natynkowy natynkowy
MAKSYMALNA SZEROKOSC 6m 6m 6m 4m
MAKSYMALNA WYSOKOSC 6m 6m 6m 3m
MAKSYMALNA POWIERZCHNIA 24 m2 24 m2 24 m2 12 m2
90x 95 mm 90 x 123 mm 90 x 123 mm 90 x 123 mm
WYMIARY KASETY 110 x 115 mm 110 x 143 mm 110 x 143 mm 110 x 143 mm
135x 140 mm 135x 168 mm 135x 168 mm

NAPED 10 dostepny dostepny dostepny dostepny
NAPED RTS dostepny dostepny dostepny dostepny
NAPED MECHANICZNY dostepny dostepny dostepny niedostepny
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0d ponad dwéch dekad Stadler Form
konsekwentnie rozwija idee urzadzen,
ktére poprawiajg jakos¢ powietrza
w domach, biurach i przestrzeniach
publicznych. Marka powstata w Szwaj-
carii — kraju kojarzonym z inzynier-
skg doktadnoscig, dbatoscig o detale
i bezkompromisowym podejsciem do
jakosci. Te wartos$ci od samego poczat-
ku staty sie fundamentem jej filozofii.

Stadler Form specijalizuje sie w urza-
dzeniach do nawilzania, oczyszczania
i uzdatniania powietrza, a takze w roz-
wigzaniach taczacych kilka funkcji
w jednym produkcie. Kluczowe zna-
czenie ma tu technologia - cicha praca,
wysoka wydajnos¢ i energooszczed-
nos¢, ktoére przektadajg sie na realny
komfort codziennego uzytkowania.
Urzadzenia projektowane sg tak, aby
wspiera¢ zdrowy mikroklimat wnetrz,
dbac¢ o drogi oddech, skére i ogdlne
samopoczucie domownikéw.

Jednoczesnie to marka, ktéra zrewo-
lucjonizowata myslenie o sprzetach
do powietrza jako o ,niewidocznych”

elementach wyposazenia. Stadler Form
od poczatku wspotpracuje z uznanymi
projektantami, traktujgc design jako
integralng czes¢ produktu. Minimali-
styczne formy, dopracowane proporcje
i stonowana kolorystyka sprawiajg, ze
urzadzenia nie tylko spetniajg swoja
funkcje, ale tez stajg sie naturalnym
elementem aranzacji wnetrza.

To podejscie zostato wielokrotnie do-
cenione na arenie miedzynarodowe;.
Produkty marki regularnie zdobywaja

prestizowe nagrody za wzornictwo
i innowacyjnos¢, w tym wyrdznienia
w konkursach takich jak Red Dot De-
sign Award czy iF Design Award. Na-
grody te potwierdzajg, ze Stadler Form
skutecznie tgczy szwajcarska precyzje,
nowoczesng technologie i estetyke na
najwyzszym poziomie.

W portfolio marki znajduja sie zaréw-
no klasyczne nawilzacze ewapora-
cyjne, zaawansowane oczyszczacze
i osuszacze powietrza, wentylatory,

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

35



JNOH

36

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

termowentylatory, jak i eleganckie aro-
matyzery, ktére pozwalajg budowaé
atmosfere spokoju i relaksu. Kazdy
produkt projektowany jest z myslg o co-
dziennym rytmie zycia — ma dziata¢
skutecznie, dyskretnie i intuicyjnie, bez
zbednej komplikacji. Dopetnieniem
oferty sg wysokiej klasy naturalne olejki
eteryczne, ktére mozna wykorzysty-
wac miedzy innymi w nawilzaczach
i aroamtyzerach.

Stadler Form to przyktad szwajcar-
skiego podejscia do technologii:
precyzyjnego, odpowiedzialnego i na-
stawionego na dtugofalowa jakosé.
To marka dla tych, ktérzy traktuja
powietrze jako element stylu zycia —
réwnie wazny jak design, komfort i do-
bre samopoczucie. W $wiecie petnym
bodzcéw oferuje to, co dzis najbardziej
pozadane: spokdj, rbwnowage i prze-
strzen, w ktoérej po prostu dobrze sie
oddycha.

Zrédto: Stadler Form
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Na czym siada Paryz?

Nie na marmurze patacow i nie na aksamicie salon6w. Paryz siada na
plecionce, ktora pamieta deszcz porankoéow i ciepto popotudniowego
stonca. Na krzesle wystawionym na chodnik, miedzy filizanka espresso
a niedokonczong rozmowa.

Katarzyna Czapliiiska - pasjonatka
pieknych wnetrz, architektury i podré-
zy. W pracy projektowej taczy rézne
style, formy i materiaty, nie waha sie
zbaczac z utartych Sciezek, aby to co
wychodzi spod jej reki tworzyto nowa
jakos¢. Z podrdzy czerpie inspiracje
do swoich projektéw, bo kazdy musi
stanowi¢ niepowtarzalng, wyjatkowa
historie. Bierze udziat w najwiekszych
targach wnetrzarskich odbywajacych
sie w Paryzu, Mediolanie czy Londynie,
dzieki czemu na biezgco sledzi najnow-
sze trendy obowigzujgce w dizajnie.
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Na czym zatem siada
Paryz?

Siada na lekkiej konstrukc;ji, ktora zno-
si ciezar miasta, jego pospiech, jego
melancholie, jego codzienne rytuaty.
Na krzestach, ktére wiedzg, ze praw-
dziwe zycie toczy sie nie w biegu, lecz
w zatrzymaniu.

| wtasnie takie krzesta — od ponad stu
lat — powstajg we francuskiej manu-
fakturze Maison Gatti.

Rodzinna Manufaktura

Jesli kiedykolwiek spacerowatas po
paryskich uliczkach i zatrzymatas sie
przy matej kawiarni, aby wypi¢ espres-
so, istnieje duza szansa, ze siedziatas
wtasnie na krzesle Maison Gatti. To
nie jest zwykty producent mebli. To
zywa legenda, ktéra od ponad stu lat
tworzy rzemiosto bedgce symbolem
francuskiego stylu zycia.

Maison Gatti powstato na poczatku
XX wieku i od samego poczatku spe-
cjalizuje sie w sztuce, ktéra w Europie

prawie zanikta — recznym wyplataniu
mebli z naturalnego rattanu. Kazde
krzesto, tawka czy stotek powstaje
w rodzinnej manufakturze, wedtug
metody przekazywanej z pokolenia
na pokolenie.

0d 1920 roku ta paryska pracownia
rozwijata swoje rzemiosto, z cza-
sem zyskujgc uznanie nie tylko na
lokalnych tarasach kawiarni, ale
rowniez w kregach miedzynarodo-
wych klientéw poszukujgcych me-
bli o wyjatkowej jakosci i estetyce.
Dzi$ marka tgczy tradycyjng tech-
nike z dbatoscig o detale, tworzac
zaréwno wyposazenie dla hoteli
i restauraciji, jak i propozycje dla
indywidualnych wnetrz, ktére ce-
nig subtelng elegancje i trwatos¢
ponadczasowych form.

To wtasnie dlatego ich meble wyrdznia-
ja sie charakterystycznym wygladem,
a jednoczesnie niezwyktg trwatoscia.
W paryskim klimacie — petnym desz-
czu, stonca i codziennego ulicznego
zycia. Ta wytrzymatosc¢ staje sie praw-
dziwg wartoscia.



Ikona Francuskiej
Kawiarni

Zamknij oczy i wyobraz sobie typowa
paryska scene: rzad matych stolikéw,
gtosny gwar ulicy, kelnerzy w biatych
fartuchach ... geometryczne wzory ple-
cionki na krzestach, tawkach i stolikach
ustawionych na chodniku. Te wzory to
sygnatura Maison Gatti.

Marka stata sie niemal synonimem
francuskiej kultury café. Jej projekty
mozna znalez¢ nie tylko w Paryzu, ale
tez w najlepszych bistrach, hotelach
butikowych i restauracjach na catym
$wiecie. Kazdy model jest stworzony
tak, by tgczy¢ funkcjonalnos¢ z elegan-
cjg — typowa dla francuskiej estetyki
“effortless chic”.

Reczne Rzemiosto
w Nowoczesnym Swiecie

W epoce masowej produkcji Maison
Gatti idzie pod prad. Kazdy mebel
powstaje recznie — od giecia rattanu
po misterng plecionke syntetycznych
wtdkien Rilsana, ktére sg odporne na
warunki zewnetrzne, a jednoczesnie
lekkie i przyjemne w dotyku. Rzemiesl|-
nicy pracuja przy swoich stanowiskach
godzinami, tworzac krzesta o perfek-
cyjnych proporcjach, harmonijnych ko-
lorach i niepowtarzalnym charakterze.

To dlatego kazde krzesto Maison Gatti
jest nie tylko meblem, ale takze reko-
dzietem z dusza.

Styl, ktory przyciaga

Sekret ponadczasowego uroku mebli
Maison Gatti nie kryje sie w jednym
szczegodle, lecz w harmonii wielu ele-
mentow. Kolorystyka — od klasycz-
nych paryskich zestawien po zywe,
nowoczesne akcenty, nadaje im cha-
rakter i sprawia, ze wpasowujg sie
w rytm ulicy i wnetrza. Formy mebli
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zachowuja lekkosé, ktéra nie odbie-
ra im wytrzymatosci. Dzieki czemu
potrafig towarzyszy¢ codziennemu
ruchowi kawiarni, zachowujgc swoj
urok i funkcjonalnos$é. Autentycznosé
wyczuwalna w kazdym splocie rattanu
i w kazdej krzywiznie drewna zdradza
ludzka obecno$é. To nie zimna precyzja
maszyny, lecz ciepto rak cztowieka
nadaje im dusze.

Maison Gatti to nie tylko marka, to
czes¢ historii designu. Inspiruje pro-
jektantow, dekoratorow wnetrz i mi-
tosnikow estetyki na catym swiecie.
To przyktad, ze rzemiosto, jesli jest
wykonywane z pasjg i szacunkiem do
tradycji, nigdy nie wychodzi z mody.

Katarzyna Czapliriska

Prezentowane zdjecia pochodzg ze
strony internetowej manufaktury Ma-
ison Gatti, a takze z Instagrama.



a/é}?

POL-MAK COLLECTION

DETAL, KTORY ZMIENIA WSZYSTKO

Stylowe przyjecie zaczyna sie od detali. Nasze papierowe serwetki dekoracyjne i zestawy na przyjecia nadaja kazdej aranzacji wyjatkowy
charakter. Oferujemy szeroki wybor wzorow inspirowanych najnowszymi trendami, dzieki czemu Twoja oferta zawsze bedzie modna i swieza.
Postaw na hurtowa wspodtprace i wprowadz produkty, po ktére klienci chetnie siegajg i ktére Swietnie rotujg na pdtce.

MODNE WZORY POLSKI PRODUKT

® ZAPRASZAMY DO KONTAKTU: @‘Mi@.
@ Thly
O +4861654555] Fis m

Zaktad Poligraficzny © marketing@pol-mak.com.pl <KL 2B
POL-MAK sp. z 0.0. ® www.pol-mak.com.pl serwetki.pl
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Historia marki Kohersen rozpoczeta
sie od misji — zycie najlepiej smakuje
przeciez od kuchni, wiec to wtasnie
tam nalezy dopatrywac sie naszego
DNA. Od poczatku zalezato nam na
potaczeniu funkcjonalnosci, designu,
trwatos$ci i autentycznej pasji do goto-
wania. Kuchnia miata by¢ przestrzenig,
w ktorej technologia wspiera codzien-
nos¢, a dobrze zaprojektowane narze-
dzia pozwalajg skupi¢ sie na tym, co
najwazniejsze — smaku i wspdlnych
chwilach.

Pierwszym krokiem budowania marki
byto wprowadzenie robota gotujgce-
go MyCook - rozwigzania, ktére od
poczatku definiowato podejscie do
gotowania. To wtasnie na tym etapie
uksztattowato sie myslenie o tech-
nologii jako narzedziu, ktére ma po-
rzagdkowadé proces gotowania, a nie
go komplikowac.

Naturalnym kolejnym krokiem byto
poszerzenie swiata Kohersen o kolejne
kategorie. Do urzgdzen dotaczyty noze,

a nastepnie coraz bardziej zaawan-
sowane rozwigzania, projektowane
w tej samej filozofii kontroli, wygody
i powtarzalnych efektéw.

Kulminacjg tej drogi staty sie garnki
i patelnie Black Cube wykonane ze stali
nierdzewnej. Charakterystyczna struk-
tura plastra miodu, wielowarstwowa
konstrukcja, szybkie nagrzewanie i uni-
wersalnos$¢ zastosowania sprawity, ze
linia ta szybko zdobyta uznanie wsréd
pasjonatow gotowania w catej Polsce.
Black Cube nie byta chwilowym trendem
— stata sie fundamentem i punktem
odniesienia dla dalszego rozwoju marki,
jej kregostupem i corem. To wtasnie na
tym etapie uksztattowato sie podejscie
Kohersen do projektowania produktéw:
technologia ma porzadkowac proces
gotowania, a nie go komplikowac. Na-
czynia miaty by¢ przewidywalne, trwate
i gotowe na intensywne uzytkowanie
- niezaleznie od tego, czy trafiajg do
kuchni domowej, czy do rgk ambitnego
entuzjasty kulinariéw. Dobre gotowanie
zaczyna sie od dobrych narzedzi - ta
mys| towarzyszy marce do dzis.
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Naturalnym krokiem w rozwoju byto
poszerzenie $wiata Kohersen o kolejne
kategorie. Do naczyn dotgczyty noze,
a nastepnie coraz bardziej zaawanso-
wane urzadzenia kuchenne, projek-
towane w tej same;j filozofii kontroli,
wygody i powtarzalnych efektéw.

Dzis$ oferta Kohersen to znacznie wie-
cej niz naczynia i noze. To dynamicz-
nie rozwijajgce sie portfolio matego
AGD, ktére nieustannie sie poszerza,

HOME INSPIRATIONS
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odpowiadajgc na zmieniajace sig po-
trzeby uzytkownikéw i wspoétczesnej
kuchni. Marka nie zatrzymuje sie w jed-
nym miejscu — obserwuije, testuje, uczy
sie i konsekwentnie rozwija kompe-
tencje w tworzeniu rozwigzan, ktére
realnie wspierajg codzienne gotowanie.

Wyrazem wspotczesnego podejscia
Kohersen jest linia naczyn NX CERA-
MIC - potgczenie nowoczesnej powto-
ki ceramicznej z trwatg konstrukcja

i dopracowang funkcjonalnoscia. To
kolejny etap ewolucji marki, ktéry
pokazuje spotkanie doswiadczenia
zinnowacjg, bez utraty spéjnoscii cha-
rakteru. NX CERAMIC rozwija wartosci
obecne w Kohersen od poczatku, ofe-
rujgc jeszcze wiekszy komfort, kontrole
i lekkos$¢ pracy w kuchni.

Wspdlnym mianownikiem wszystkich
produktéw Kohersen pozostaje jedno:
gotowanie ma by¢ przyjemnosciag. Marka
nie obiecuje drog na skrdty ani prostych
trikéw. Zamiast tego tworzy solidne,
przemyslane narzedzia, ktére pozwalajg
budowa¢ wtasny rytm gotowania i czer-
pac z niego satysfakcje kazdego dnia.

Kohersen to dzis marka dla tych, kt6-
rzy traktujg kuchnie jako przestrzen
codziennych doswiadczen, rozwoju
i wspolnych chwil. Niezaleznie od tego,
czy siega sie po klasyczne naczynia
Black Cube, nowoczesng linie NX
CERAMIC, noze czy zaawansowane
urzadzenia kuchenne, idea pozostaje
ta sama: razem tworzymy smak zycia.

Zrédto: Kohersen



KOHERSEN

DBAJ O ZDROWIE BLACK CUBE®

Gotuj na minimalnej ilosci ttuszczu.

OSZCZEDZAJ ENERGIE Dwustronna,
dzieki szybkiemu nagrzewaniu sie. OquenfOWOnG
CHRON SRODOWISKO powtoka funkcyijna

Wybierz naczynia bez PFOA i PFOS.

www.kohersen.pl
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Szklany Dom

Szklany talerz na jajka, to stylowy must-have na wielka-
nocny stét. Pozwala w elegancki sposob poda¢ gotowane
jajka podczas $niadania. Pieknie eksponuje tez kolorowe
pisanki i dekoracyjne stroiki. Idealnie wpisuje sie w kla-
syczne i nowoczesne aranzacje $wigteczne, zachwycajac
praktycznoscia i lekkos$cig formy.
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lodium Spa Formula

Rewolucyjna swieca jodowa stworzona przez polskich
naukowcow juz dostepnal

Centrum Badan i Rozwoju Technologii dla Przemystu -
niezalezne komercyjne centrum badawczorozwojowe we
wspotpracy z Gala Group Poland - wiodgcym producen-
tem Swiec w Europie, stworzyto i opatentowato unikato-
wa swiece z jodem. Produkt witasnie trafit do sprzedazy,
tgczac oryginalny design z wtasciwosciami zdrowotnymi
jodu. lodium Spa Formula (10d) to pierwsza na $wiecie
Swieca, ktora uwalnia naturalny jod do powietrza podczas
spalania.

Eksperci z CBRTP i Gala Group Poland opracowali inno-
wacyjng formute, taczaca jod z olejami naturalnymi. lo-
dium Spa Formula to $wieca nie tylko dekoracyjna, ale
uwalniajgca jod do powietrza w trakcie spalania. Wyna-
lazek, ktory wtasnie trafit do sprzedazy, jest chroniony
patentem.
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Benjamin Moore

Kolor roku jak perfekcyjnie dopasowany garnitur...
Stylowy, ciepty i uniwersalny Silhouette AF-655 — kolor
roku 2026 marki Benjamin Moore. Gteboki brgz espresso
z subtelnym grafitowym akcentem emanuje klasg i spo-
kojnag elegancja, stanowigc wysmakowang alternatywe
dla czerni. To harmonijne potaczenie komfortu i wyrafi-
nowania. Odcien ten wpisuje sie w szerszy trend powrotu
do cieplejszej palety barw i ponadczasowego designu, in-
spirowanego modga na klasyczne, perfekcyjnie skrojone,
dopasowane formy.
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Ozlem

PUERTO to elegancka tkanina dekoracyjna dostepna
w trzech ponadczasowych kolorach: szarym, bezowym
i niebieskim. Subtelne, doszywane welurowe tatki nadajg
jej wyjatkowego charakteru i przyjemnej w dotyku struk-
tury. Wykonana w 100% z poliestru, o imponujacej sze-
rokosci 320 cm, doskonale sprawdzi sie jako materiat na
stylowe zastony oraz modne dodatki wnetrzarskie.
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Ozlem

ROVERATO to wyjgtkowa tkanina na Inianym podktadzie,
wyrdzniajgca sie recznie tkanym deseniem i naturalng
elegancja. Szlachetne potgczenie Inu (67%) i wiskozy
(33%) nadaje jej lekko$ci oraz subtelnej miekkosci. Sze-
rokos¢ 280 cm czyni jg idealnym wyborem na zastony do
wyrafinowanych, stylowych wnetrz, gdzie liczy sie jako$é
i ponadczasowy charakter.



TWOJ SPECJALISTA OD DRUKU NA TKANINACH
do wnetrz, na imprezy i kampanie reklamowe

na.tkaninie

DRUKARNIA FLAG - FLAGI NA ZAMOWIENIE

Specjalizujemy sie w realizowaniu druku na tkaninach. Jako doswiadczona drukarnia cyfrowa Swiadczymy kompleksowe
ustugi poligraficzne. Realizujemy zlecenia zardwno dla Klientéw indywidualnych, jak i biznesowych. Druk na tekstyliach
wykonujemy w naszej drukarni cyfrowej w Warszawie. Zajmujemy sie takze produkcjg masztow, ktére dzieki specjali-
stycznym urzadzeniom, gwarantujg precyzje i doskonata jakos¢. Oferujemy szeroki zakres swiadczonych ustug. Szukasz
przedsiebiorstwa bedgcego w stanie wyprodukowac wysokiej jakosci maszty firmowe? U nas kazdy Klient znajdzie cos
odpowiedniego dla siebie. Wiemy, czym muszg wyrdzniac sie reklamy wielkoformatowe. Szukasz firmy, ktérej pracowni-
cy podchodzg profesjonalnie do realizacji produktéw? Jako doswiadczona drukarnia cyfrowa dbamy o to, by wszystkie
projekty zostaty dobrze wykonane.

TKANINY DEKORACYJNE

W naszej ofercie znajdujg sie takze tkaniny dekoracyjne, wykorzystywane jako ozdoby do wnetrz domow i mieszkan.
Specjalizujemy sie w sprzedazy tkanin obiciowych na zestawy wypoczynkowe do salondw, indywidualne kanapy i fotele,
krzesta, taborety i inne. Naszym Klientom oferujemy takze zastony, firanki oraz obrusy. JesteSmy w stanie dostarczyc
gotowy, uszyty juz produkt lub tez jedynie samg tkanine, pozostawiajgc Wam dowolnosc w wykorzystaniu jej w projekcie
Waszego wyboru.

| [natkaninie| @ ul.tubinowa 22, 03-878 Warszawa K +48664000897 I biuro@natkaninie.pl



H/AGE

Odwaz sie na kolor.

Pokochaj zeliwo!

www.hagehurt.pl
www.hage.com.pl




