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Drodzy Czytelnicy,

Z przyjemnoscig zapraszam Was do lektury letniego wy-
dania magazynu wyposazenia wnetrz HOME Inspirations.

Magazyn adresujemy do przedstawicieli branzy wyposa-
zeniowej.

Naszym celem jest przekazanie inspirujgcych tresci i poka-
zanie wyjgtkowych nowosci, ciekawych rozwigzan, pomystow
i produktow, ktére upigkszg nasze wnetrza i dodadzg im
charakteru.

W numerze 2/2023 piszemy o stylu japandi, ktory z pew-
noscig nie bedzie tylko przejsciowg modg. Japandi to przede
wszystkim wyrafinowana fuzja japoriskiej prostoty z przytulng
funkcjonalnoscig rodem ze Skandynawii.

W kazdym z wydan specjalne miejsce poswigcamy tren-
dom wnetrzarskim. W tym wydaniu przyblizamy tendencje
wzornicze i kolorystyczne proponowane przez Heimtextil w sezonie 2023/24. Tekstylia i materialy sq integralng
czescig naszego zycia. Otulajg i ozdabiajq nasze wnetrza i sprawiajg, ze stajq sie wygodne, przytulne i pigkne.
Rada Trendow Heimtextil wytypowata 4 gtéwne kierunki rozwoju tkanin dla branzy wnetrzarskiej. 4 zupetnie
rozne kierunki, ktérych wspélnym mianownikiem jest zrownowazony rozwoj.

W cyklu ,,Miejsca warte odwiedzenia” zabieramy Was do magicznej herbaciarni ,Bettys”, przy Placu sw.
Heleny w Yorku. Aby sig dostaé do lokalu, goscie muszq poczekaé w dlugiej kolejce, niezaleznie od pory roku
i pogody. A kiedy wejdzie sig juz do srodka, to wierzcie mi, nie chce si¢ stamtgd wychodzic.

Podsumowujemy rowniez wiosenng edycje targow HOME www.targihome.pl i jednoczesnie zapraszamy do
udziatu w jesiennej odstonie wydarzenia: 12 i 13 wrzesnia, Hotel Mazurkas w Ozarowie Mazowieckim pod
Warszawg.

To, tak w skrocie, co Was czeka w tym wydaniu.

Zyczg Wam wszystkiego dobrego i zachgcam do lektury HOME Inspirations!

Zé . E p.z

Redaktor naczelna magazynu HOME Inspirations

Szukajcie nas
nain
HOME Inspirations magazyn

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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Japandi

— minimalizm w harmonii
z funkcjonalnoscia

JAPANDI staje si¢ jednym z wiodacych trendéw na kolejne sezony. Nazwa pochodzi
od polaczenia sléawv japan i scandi, ale japandi to przede wszystkim wyrafinowana

* fuzja japoniskiej prostoty z przytulna funkcjonalnoscia rodem ze Skandynawii. Wielu

badaczy trendéw twierdzi, ze nie jest to tylko styl czy trend wnetrzarski, a raczej
filozofia zycia bazujaca na projektowaniu w oparciu o ograniczenie si¢ do rzeczy nie-

zbednych, pod warunkiem ze beda tworzyly harmonijng i przyjazna przestrzen. Czy"

nie brzmi idealnie? Sprawdzmy, co kryja w sobie wnetrza zgodne z nurtem japandi.

.,

Unsplash
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Filozofia zycia

Japandi z pewnoscig nie bedzie tylko
przejsciowg moda. Lgczy w sobie ponad-
czasowe pragnienie potgczenia czystosci
i funkcjonalnosci z cieptem i przytulno-
$cig. Japandi to cos$ wiecej niz tylko
styl wnetrza, to filozofia. W istocie tgczy
skandynawski minimalizm z japoriskim
etosem wabi sabi, ktéry odnajduje do-
skonatos¢ w niedoskonatosci. Przektada
sie to na piekno rzemiosta i tradycyjnego
wystroju, surowych materiatéw oraz pro-
stych i naturalnych elementow. Z kolei
z filozofii skandynawskich, jak hygge
czy lagom, japandi czerpie rado$¢ oraz
poczucie komfortu i spetnienia w mysl
stow ,witasnie tyle, ile trzeba”.

Zresztg kultura japonska i skandy-
nawska majg ze sobg wiele wspdlnego.
Obie majg bardzo podobng estetyke
i wzornictwo, oparte na minimalizmie,
na cichym docenieniu piekna w funkcjo-
nalnosci oraz spokojnym i pogodnym
podejsciu do zycia.

Jakie sg wnetrza japandi?

Czysta przestrzen

Whnetrza japandi cechuje prostota,
funkcjonalnosc i estetyka. To przestrzen
uporzadkowana, a kazdy przedmiot ma
swoje przeznaczenie, bez miejsca na
zbedne dekoracje. Wazna jest oszczed-
na forma, wygoda i jasna, rozswietlo-
na przestrzen.

Meble i wyposazenie s3 starannie
dobranym zestawem podkreslajgcym
mitos$¢ do natury i rzemiosta. Majg czy-
ste i minimalistyczne linie, osadzone
dos¢ nisko nad ziemig zgodnie z filozo-
fig japoniska, ktéra zacheca do tagczenia
ludzi z ziemia.

Dodatki to gtdwnie rosliny, szkto,
ksigzki i recznie robiona ceramika. Nie
ma tu miejsca na galerie zdje¢, czy ob-
razéw, ale mozemy sie pokusic o obraz
lub grafike z naturalnym krajobrazem,
aby udekorowaé przestrzen w harmo-
nijny sposab.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ




Paleta

Ciepta i neutralna paleta kolorow to tto
kazdego wnetrza w stylu japandi. Obok
ztamanych bieli znajdziemy inne sto-
nowane kolory w gamie barw ziemi, jak
odcienie brazu, beze czy bezoszarosci.
Szaros¢, czern czy biel — barwy achroma-
tyczne — mozna swietnie wykorzystac¢ we
wnetrzach japandi, by stworzy¢ silniejszy
kontrast. Wazne jednak jest to, ze kolory
ze sobg harmonizujg, dopetniaja sig,
a nie walcza o nasza uwage we wnetrzu.

Japandi to idealne potgczenie jasnej
i zimnej kolorystyki stylu skandynawskie-
go z cieptg i naturalng barwa palety japon-
skigj. Ale nie tylko - znajdziemy tu réwniez
chtodniejsze odcienie zgaszonego rézu,
ochry, bfekitu czy szatwii, ocieplone ziemi-
stymi detalami i drewnianymi elementami.
Mozemy wprowadzi¢ kolorowe akcenty,
ale musimy uwazaé, by nie przetamac
minimalistycznej harmonii projektu.

Ny '

HOME INSPIRATIONS 11
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Roéwnowaga

Znalezienie idealnej rownowagi miedzy uporzadkowang

i minimalistyczng, a przyjazng przestrzenig nie jest tatwe,
ale jest kluczem do idealnego wnetrza japandi. Moze by¢
tez kluczem do znalezienia réwnowagi w naszym zyciu.
Warto sprébowac!

Tekst: Danuta Baprawska
Zdjecia: Pexels

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

Materialy

Charakterystyczna dla wabi sabi mitosé do naturalnych
i recznie robionych niedoskonatosci spotyka sie umitowaniem
do jakosci, prostoty i funkcjonalnosci dobranych materiatéw.

We wnetrzach japandi znajdziemy wiec oszczedne w for-
mie, ale wykonane ze szlachetnego naturalnego drewna
meble oraz rattan, morska trawe i bambus. Tkane, naturalne
i teksturowane tkaniny, jak len czy wysokogatunkowa ba-
wetna — bez dekoru i wzoru, ale warunkiem jest migekkos¢.
Jako dekoracje mozemy tez wykorzysta¢ suszone rosliny,
recznie malowane szkto oraz ceramike.

Natura

Podstawa wystroju wnetrz japandi sg naturalne rosliny,
ale ze wzgledu na silny wptyw filozofii zen, wazna jest ja-
kos¢, a nie ilosé. Idealne bedg wiec wysokie rosliny o gtad-
kich i eleganckich lisciach oraz prostej formie. Istotne jest
przenikanie sie $wiatéw zewnetrznych z wnetrzem, zgodne
z biophilic design.
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Foim byt CBetty?

Pytanie to zadajq sobie goscie herbaciarni ,,Bettys”, ktorzy przy Placu sw. Heleny w Yorku kosztujq
wys$mienitej angielskiej herbaty. Aby si¢ dostac do lokalu, trzeba poczekaé w dlugiej kolejce, nie-
zaleznie od pory roku i pogody. A kiedy wejdzie sie juz do srodka, nie chce sie stamtgd wychodzic.

Historia ,Bettys” wcale nie zaczy-
na sie w angielskim, historycznym
hrabstwie Yorkshire, ale w Szwaijcarii,
w miynie Lindenbach niedaleko Berna.
To tam w 1885 roku przyszedt na sSwiat
Fritz Bltzer, syn mtynarza i mistrza pie-
karskiego, Johanna. Fachu cukiernika
i czekoladnika uczyt sie w Szwajcarii
i we Francji, by w 1907 roku wyruszy¢
do Anglii z marzeniem o zatozeniu wta-
snej firmy.

Pierwsza noc spedzit w poczekalni
stacji Bradford — bez grosza przy duszy,
bez pracy, nie méwiacy ani stowa po
angielsku. Nie wiedziat wtedy jeszcze,
ze czeka go wspaniata przysztosc i ze
stworzy niezwykte dziedzictwo.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

Nowy poczatek w Harrogate.
Pierwsze lata XX wieku
Poczatkowo dwudziestodwuletni

Fritz zatrudnit sie w szwajcarskiej firmie
cukierniczej Bonnet&Sons, ostatecznie
zas osiadt w uzdrowiskowej miejscowo-
$ci Harrogate w hrabstwie York. Zmienit
nazwisko na Frederick Belmont i zadbat
o wtasny wizerunek marketingowy, na-
zywajac siebie ,specjalistg od czekola-
dy”. Los sie do niego usmiechnat, kiedy
zakochat sie w Claire Appleton, cérce
gospodyni wynajmujacej mu kwatere.
Poslubit ja, a rodzina zony wsparta go
finansowo, by 17 lipca 1919 roku mégt
otworzy¢ swoj pierwszy lokal ,Bettys”.

Bradford i Leeds. Lata 20.

Dla Fredericka rozpoczynaja sie
lata prosperity — herbaciarnia ,Bettys”
przycigga gosci doskonatg obstuga,
eleganckim wnetrzem i wysmienity-
mi ciastami. Belmont rozszerza swoja
dziatalnos¢, buduje wtasng piekarnie,
by zaopatrywata kolejne otwarte her-
baciarnie — w Bradford oraz w Leeds.
Ich lokalizacja nie jest przypadkowa.
Dzieki lokalnemu przemystowi oba mia-
sta szybko sie rozwijaty, przyciaggajac
kupujacych i biznesmenow.

Lokale ,Bettys” kusity klientow ele-
ganckimi witrynami, wystepami wirtu-
0zo6w skrzypiec i szykownymi salami



bankietowymi. Angielska smietanka
towarzyska organizowata tu wystawne
przyjecia weselne, ale réwniez kameral-
ne spotkania prywatne.

York — cukiernicza stolica
Anglii. Lata 30.

Frederick nie spoczywa na laurach,
ale wytycza sobie nowy cel. W XIX wieku
cukiernicza stolicg Wielkiej Brytanii byt
York. Gosci przyciggaty tu takie lokale
jak Terry’s (marka do dzisiaj znana ze
swoich czekoladowych pomaraniczy),
Rowntree’s (dzisiejsze Nestlé) czy Cra-
ven's. Belmont dos¢ odwaznie postano-
wit otworzy¢ nowy lokal naprzeciwko
od lat dziatajgcej przy Placu $w. Heleny
kawiarni Terry's.

Co ciekawe, inspiracjg do zaprojek-
towania herbaciarni w samym sercu
Yorku byta podr6z do Nowego Jorkuy,
ktora Frederick wraz z zong Claire od-
byt w 1936 roku na poktadzie liniowca
Queen Mary. Wnetrza transatlantyku
zachwycity go tak bardzo, ze staty sie
dla niego natchnieniem przy planowa-

niu najambitniejszej i jednoczesnie

najbardziej efektywnej ze swoich in-
westycji — flagowej herbaciarni ,Bettys”
stworzonej w duchu liniowca Queen
Mary przy Placu $w. Heleny w Yorku.

»Bettys” w Yorku. Hymn
na czes¢ stylu art déco

Lokal zaprojektowany zostat w ele-
ganckim stylu art déco, ktéry zdomi-
nowat wnetrza Queen Mary. Frederick
nie oszczedzat - zatrudnit londynskich
projektantéw i rzemiesinikéw, ktorzy
pracowali na statku, by z ich pomoca
stworzyé nowy lokal ,Bettys”.

Herbaciarnia zostata otwarta w 1937
roku i wzbudzita zachwyt gosci -
zwtaszcza Belmont Room na pietrze,
ktoéry poczatkowo petnit funkcje gtéwnej

kawiarni. Projektanci zadbali o najmniej-

/4 sze dekoracyjne detale — wyszukane
.&)Lata 70. Krélowa Elzbieta Il i ksiaze mosiezne kratki na drzwiach oraz tra-
PNt Filip z wizyta w Yorku. wione panele szklane przedstawiajgce

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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elementy natury: pejzaze gorskie czy
egzotyczne drzewa. W Belmont Room
umieszczono réwniez panel intarsyjny
przedstawiajacy lecgce nad jeziorem
gesi — kopie tego, ktory Frederick zoba-
czyt w kabinie na poktadzie Queen Mary.

Intarsje, ktére do dzi$ zdobig lokal,
zostaty wykonane przez Swiatowej
stawy Spindler Studio, zatozone przez
francuskiego ilustratora, malarza i sto-
larza, Charlesa Spindlera. Spindler pod
koniec XIX wieku zainicjowat zawigzanie
sie Kota Saint-Leonard zrzeszajgcego
grupe alzackich artystéw propaguja-
cych sztuke przemystowa. Cztonkowie
tej grupy wytwarzali witraze, ceramike,
byli artystami Slusarzami i stolarzami.
Spindler byt mistrzem intarsji. Odkryt
ja przypadkowo w 1893 roku i sztu-
ka ta szybko stata sie jego ulubionym
$rodkiem wyrazu artystycznego. Do
tworzenia obrazéw w drewnie uzywat
naturalnych, niebarwionych fornirow.
W jego slady poszli réwniez syn Paul
i wnuk Jean-Charles.

Frederick Belmont zamoéwit w Studiu
Spindlera sze$¢ duzych paneli intarsyj-
nych przedstawiajgcych sceny z York-
shire — wie$ Burnt Yates, ruiny klasztoru
dawnego opactwa cysterskiego Foun-
tains Abbey, katedre w Ripon, posia-
dtos¢ Bolton Abbey i obronny bastion
Bootham Bar w Yorku. Ich wykonanie
trwato dwa lata. Zdobig one nie tylko
lokal w Yorku, ale rowniez pozostate
herbaciarnie ,Bettys”, a w Harrogate
miesci sie jedna z najwiekszych kolekcji
prac Spindlera na swiecie.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

Wojenne ymiany — koktajlbar
Kiedy wybuchta druga wojna swia-

towa, mato kogo interesowaty ciasta

i herbata. Kanadyjscy lotnicy stacjonu-

jacy w bazach lotniczych wokot Yorku
pokochali ,Bettys” za... drinki serwowane
w otwartym przez Fredericka na parterze
i w piwnicy lokalu koktajlbarze ,The Dive”.
Koncesje na alkohol Frederick uzyskat
kilka lat przed wojna, co teraz okazato
sie doskonatg inwestycjg. Zamiast fan-
tazyjnych ciast z kremami i wykwintnych
czekoladek, lokal rozpoczat produkcje
zywnosci. W czasie wojny ,Bettys” za-
pewniata 20 tysiecy positkdw i napojéw
tygodniowo, co uchronito lokal przed
zarekwirowaniem przez armie.

Pamie¢ o zotnierzach, ktérzy w czasie
wojny odwiedzili ,Bettys” w Yorku, jest
zywa do dzisiaj. Ich rodziny przybywajg do
lokalu, by odnalez¢ tam imiona i nazwiska,
ktore zotnierze wypisywali diamentowym
piérem na lustrze zawieszonym nad ba-
rem. Pod koniec wojny na lustrze widniato
niemal 600 nazwisk.

Nowe pomysty i inwestycje

Frederick zmart w 1952 roku, a zarza-
dzanie lokalem przejat jego siostrzeniec,
Victor Wild. Mtodzieniec miat gtowe
petng pomystéw — dopasowat ,Bettys”
do zmieniajacych sie gustéw epoki. Po
pierwsze, otworzyt w Leeds bar espres-
so, a w latach 60. — delikatesy. ,Bettys
Bar” w Yorku przeksztatcit z kolei we
wtoska restauracje, do ktorej kelnerow
i szefa kuchni rekrutowat z Wtoch.

Kolejne lata przyniosty kolejne zmia-
ny. Poczawszy od lat 60. do dzisiaj
w hrabstwie York dziata szes¢ herba-
ciarni ,Bettys”.

York. Klejnot w koronie
»Bettys”

Belmont Room w Yorku pozostat nie-
mal niezmieniony od czasu, gdy w 1937
roku Frederick Belmont stworzyt luksu-
Sowa wizje tego miejsca. Uznawany jest
za klejnot w koronie ,Bettys” zaréwno
jako element dziedzictwa Belmonta, ale
réwniez jako dziedzictwo narodowe,

"Bettys" w Yorku - lata 50.



O firmie TADAR mowi sig gtosno! Pod na-
szymi skrzydfami s takie marki jak Starke
Pro i Konighoffer. Oznacza to, ze oferujemy
wytrzymatosc na lata. Jako dystrybutor
i producent artykutow gospodarstwa do-
mowego odpowiadamy tez za magie smaku
na co dzien. Tworzymy codzienne sukcesy.
To nasze hasto, cel i sposéb na wzbogace-
nie kazdej kuchni, jadalni, fazienki, a nawet
ogrodu. Jak? Uzywamy m.in. powtok non-
-stick takich jak niemiecki GREBLON,
utwardzony granitem MULTISTONE
i ekstremalnie wytrzymaty AEROLITE. In-
spirujemy sie surowga elegancja marmuru.
Oferujemy kolekcje, ktorych metaliczny
projekt doda stylu kazdej przestrzeni do
gotowania. Korzystamy z drewna bambu-
sowego i akacjowego, czyli dziatamy w mys|
filozofii EKO! Wyrozniaja nas produkty
z certyfikatem jakosci i bezpieczenstwa
J.S. Hamilton. Zdobylismy | miejsce w ple-
biscycie INFLUENCER’S TOP 2021 oraz
2022 w kategorii Dom Patelnie. Warto
tez doda¢, ze ambasadorem Starke Pro
jest Piotr Kucharski!

TADAR spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia sp.k. C >
62-020 Swarzedz Jasin, ul. Poznanska 53, tel. 61 895 23 00 ik STARKE é G K0n|gHOFFER

mail: tadar@tadar.pl
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poniewaz budynek, w ktérym miesci
sie ,Bettys” w Yorku, wpisany jest na
liste zabytkow.

Belmont Room na pietrze lokalu zo-
stat niedawno odnowiony. Projektanci,
ktérym powierzono prace, zadbali o za-
chowanie kunsztu i detali oryginalne-
go pomieszczenia. Dywan zamoéwiony
w firmie Wilton Carpets inspirowany jest
stylizowanymi chmurami — elementem
zdobniczym paneli z trawionego szkia.
Panele staty sie rowniez inspiracja dla
Haley Studios, ktére zaprojektowato
tapety zdobigce $ciany w toaletach.

Pomieszczenie na parterze wypetnia

$wiatto wpadajgce przez ogromne okna
i odbijajace sie we wszechobecnych tu
lustrach i marmurowych blatach stolikdw.
Siedzac przy jednym z nich ma sie wraze-
nie, ze ruch uliczny przeptywa tuz obok, ze
czas plynie wszedzie, ale nie tutaj. Witraze
zdobigce gérng czes¢ okiennych Scian
przypominaja roslinne witraze Stanistawa
Wyspianskiego. Gdy patrzymy na widoczny
przez okna szyld z nazwa lokalu, przemyka
przez mys| pytanie:

Kim byla Betty?
Tak naprawde, do dzisiaj nikt nie wie
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Wnetrza “Bettys” w Yorku.

A moze inspiracja dla nazwania lokalu
stata sie dla Fredericka Betty Lupton,
ktora w XIX wieku serwowata swoim
gosciom wode uzdrowiskowa ze studni
Tewit — pierwszego zrédta wody ,chaly-
beate” odkrytego w Harrogate? Woda ta
zawierata sole zelaza, a jej wtasciwosci
zdrowotne zachwalano juz w XVII wieku.

Bardziej romantyczna wersja méwi
o pokojowce Betty zdobywajgcej wzgledy
mtodego ksiecia. Jest ona bohaterka

—— 37 K\-..___‘ ’_;"F
~ rojektu Haley Studios
w toalecie Belmont Room na pietrze

- -

musicalu, ktéry by¢ moze Frederick
i Claire widzieli w teatrze. Historia drogi
od pucybuta do milionera mogta by¢
bliska sercu Fredericka, mtodego cu-
kiernika, ktéry w pogoni za marzeniami
wyruszyt w Swiat. Marzenia spetnity sie
w Yorkshire. Nazywaty sie ,Bettys”.

Fot. Bettys.co.uk;
facebook.com/Bettys1919;
archiwum wiasne

lokalu ,Bettys” w Yorku.

-

Beata von Schada Borzyszkowska

— z wyksztafcenia polonistka, pasjonatka
podrozy, literatury i sztuki. Biegle wtada
Jezykiem nowogreckim. Inspirujg jag miejsca,
ludzie, dzieta o nieoczywistej historii, warte
zapamietania i zobaczenia.

tego na pewno. Czy byta nig mata Elisa-
beth ,Betty” Rose? Wnuczka Mary Wood,
pierwszej prezes lokalu ,Bettys”? Po-
dobno dziewczynka przerwata pierwsze

posiedzenie zarzadu, dumnie kroczac
z zabawkowa taca z filizanka herbaty.
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Miedzynarodowe Targi Dekoracji, Ozdob Swiatecznych, Szkta i Ceramiki,
Artykulow Wyposazenia Kuchni i Wystroju Wnetrz

+

HRISPO

www.chrispo.pl

O Wydarzeniu

Jedne z najlepszych i najchetniej odwiedzanych targéow z branzy dekoracji, ozdéb
bozonarodzeniowych, szkta i ceramiki, artykutow wyposazenia kuchni i wystroju wnetrz
w Polsce. Wyjatkowos¢ jest w miejscu, terminie oraz $wietnej atmosferze towarzyszacej targom.
Doskonata logistyka i wysokiej klasy hotel gwarantuja komfort zarowno dla wystawcow jak
i odwiedzajacych wydarzenie gosci.

Serdecznie zapraszamy do udzialy wszystkie firmy z branzy dekoracji, wyposazenia kuchni,
wystroju i aranzacji wnetrz, szkta i ceramiki oraz ozdob bozonarodzeniowych i swiatecznych.

Termin: 4 - 6 WRZESNIA 2023
Lokalizacja: NOSALOWY DWOR RESORT & SPA

34-500 Zakopane, ul. Balzera 21d www.nosalowy-dwor.eu

Bezplatna rejestracja gosci

Udziat w targach Chrispo jest nieodptatny dla odwiedzajacych wydarzenie gosci.

Wystarczy sie zarejestrowac za pomoca prostego formularza by otrzymac elektroniczny bezptatny
bilet wstepu na podany adres email.

Ze wzgleddw bezpieczenstwa wejscie na targi bedzie mozliwe wylacznie po rejestracji za okaza-
niem biletu z kodem QR, ktory musisz mie¢ ze soba. Biletu nie musisz drukowac¢ - wystarczy
wersja elektroniczna w telefonie.

Organizator:
® 7B Trade Zbigniew Bylica Email:
32-400 Myslenice zbyszek.bylica@interia.pl
S ul. Mickiewicza 40 targi@chrispo.pl

TRADE Telefon: + 48 695 956 666 biuro@chrispo.pl
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Przyjdz, odpocznij,

porozmawiaj | kup najtaniej

Rozmowa z panem Zbigniewem Bylicg,
organizatorem targow Chrispo

HOME INSPIRATIONS
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» Prosze zdradzi¢ czytelnikom, co kryje
sie pod tajemnicza nazwg Chrispo?
Tajemnicza nazwa Chrispo powstata

catkowicie przypadkowo. Wymyslit jg
mdj nowozelandzki zigé... Rozmawiajac
wirtualnie z cérka, ktora mieszka w Au-
stralii, poinformowatem jg, ze realizuje
nowy projekt biznesowy, ktéry ma po-
legac na organizacji targow w Zakopa-
nem. Powiedziatem jej, ze sg one troche
kontynuacja targéw, ktére odbywaty sie
w stolicy Tatr od poczatku XXI wiekuy,
a osoba je organizujgca zrezygnowa-
ta. Poinformowatem jg, ze nie moge
tworzy¢ wydarzenia pod starg nazwg
i potrzebuje nowej, ,chwytliwej”, bo prze-
ciez targi musza mieé¢ nazwe! Wtedy
do rozmowy dotgczyt maz mojej corki
i zapytat, jaka bedzie tematyka tych
targéw. Powiedziatem mu, ze s3 to targi
dekoraciji, ozddb swigtecznych, szkta
i ceramiki oraz wystroju kuchni i wnetrz.
Bardzo szybko zaproponowat nazwe
Christmas Expo. Wtedy ja powiedziatem,
ze nie moze to by¢ tak wyrazna nazwa
$wigt Bozego Narodzenia, poniewaz
nie bedg to tylko ozdoby, a nazwa nie
moze ogranicza¢. Wtedy zaproponowat
nazwe Chrispo. Okazato sie, ze jest
to na tyle unikalna nazwa, ze nie byto
problemu z zarezerwowaniem domeny
internetowej tylko z dodatkiem pl. To do-
datkowo przekonato mnie do wartosci
tej nazwy. Mam nadziejg, ze targi pod tg
nazwa beda odbywaly sie przez wiele
najblizszych lat z wielkim sukcesem.



» Skad pomyst na organizacje targow?

Moja firma od 2014 do 2019 roku
corocznie wystawiata sie na targach
Vitrel w hotelu Merkury w Zakopanem,
ktére odbywaty sie zawsze we wrzesniu.
Targi te byty moim zdaniem najlepszymi
targami w branzy dekoracji bozonaro-
dzeniowych odbywajgcych sie w Polsce.
Wptyw na to miaty moim zdaniem trzy
czynniki. Po pierwsze to, ze byty one
w Zakopanem, pieknym miejscu, gdzie
mozna nie tylko odwiedzi¢ targi, ale tak-
ze odpoczaé. Goscie bowiem przycho-
dzili na targi usmiechniegci, zadowoleni
i bardziej sktonni do handlowych kom-
promisoéw. Dobry hotel, w ktérym spali
wystawcy, takze pozytywnie wptywat na
zachowania sprzedajgcych. Po drugie,
termin wrzesniowy w wypadku targow
w Polsce, gdzie pozostawia sie na péz-
niej decyzje o zakupie towaréw przez
handlowcow, pozwalat na sprzedaz tak
zwanych koncowek towaréw. Ponadto
wrzesien jest Swietnym miesigcem na
targi w takim miejscu ze wzgledu na po-
gode i zakonczenie okresu wakacyjnego.
Jeszcze maj jest podobnie dobrym mie-
sigcem, ale w przysztym roku w tym ter-
minie planuje organizacje targéw takze
w Nosalowym Dworze w dwoch innych
branzach (szkota-office oraz produkty
dla zwierzat domowych). Po trzecie,
organizacja targow na terenie hotelu
podnosi ich jakosc¢ i pozwala na znacznie
wieksze mozliwosci logistyczne, niz jest
to w wypadku terenéw targowych.

W lutym uczestniczytem w targach
w Poznaniu HOME DECOR. Byto bar-
dzo mato odwiedzajacych i sporo
niepotrzebnie wolnego czasu. Pod-
czas rozméw z innymi wystawcami,
ktorzy wczesniej wystawiali sie na
targach Vitrel, ustyszatem podobne
opinie do mojej, czyli wyrazenie zalu
i smutku, ze nie ma targéw w Zakopa-
nem. Wtedy wtasnie podjagtem decyzje
0 organizacji targéw w Zakopanem
we wrzesniu. Pierwszym argumentem
byto to, ze siedziba mojej firmy jest
blisko Zakopanego, w Myslenicach.

Drugim - spore doswiadczenie w or-
ganizacji wielu imprez promocyjnych
i wspierajgcych biznes (prezesowanie
w izbach gospodarczych). Zdecydowa-
tem o zmianie hotelu, w ktérym zorga-
nizuje targi. Nosalowy Dwor jest pod
tym wzgledem idealnym miejscem,
przygotowanym i doswiadczonym w tej
materii. Nie bez problemow, ale udato
sie znalez¢ termin wrzesniowy: 4-6
wrzesnia, oraz dogadac z wtascicie-
lami Nosalowego Dworu. Pozostato
wtedy tylko przekonaé potencjalnych
wystawcow do udziatu w targach. Na
dzis, czyli poczatek czerwca, wszystkie
miejsca sg zajete, a nawet powstata
grupa oczekujacych.

» Jakie branze beda reprezentowane
na targach Chrispo?

Na targach beda reprezentowane
wszystkie branze wymienione w formule
targow. Beda to producenci i importerzy
dekoracji (np. sztuczne kwiaty, Swiece,
donice, obrusy, poduszki i inne gadzety).
Wsrod wystawcéw beda firmy zajmu-
jace sie produkcja i importem ozddb
Swiatecznych (np. choinki sztuczne,
bombki, $nieg i inne aerozole $wigtecz-
ne, pozostate ozdoby). Bardzo wazna
branzg reprezentowang na targach
sg producenci i importerzy wyrobow
szklanych i ceramicznych oraz ogél-
nie definiowanych jako artykuty AGD.
Sa to takze polscy producenci szkta
i ceramiki. Beda takze obecni wystaw-
cy z branzy ogrodniczej. Bedzie takze
przedstawiciel Messe Frankfurt, duza
firma oferujgca ubezpieczenia oraz
firma informatyczna, ktéra przygoto-
wata targi od strony informatycznej.
Prowadzone sg rozmowy z Matopolska
Agencjg Rozwoju Regionalnego, jedna
z najbardziej preznych samorzgadowych
agencji wsparcia biznesu. Wierze, ze
dzieki MARR targi Chrispo stang sie tak-
ze Swietnym spotkaniem biznesowym
i pomoga wielu wystawcom i gosciom
we wsparciu ich rozwoju.

» Czym organizatorzy zaskocza za-
réowno wystawcow, jak i odwiedza-
jacych podczas targow Chrispo
w Zakopanem?

W organizacji targéw Chrispo staram
sie korzystac z dobrych tradyciji i rozwia-
zan poprzednich targéw, ale takze wpro-
wadzié¢ sporo nowosci. Sama zmiana
miejsca z hotelu Merkury na Nosalowy
Dwor juz jest bardzo pozytywna. Hotel
Nosalowy Dwor jest bowiem znacznie
lepszy niz hotel Merkury od strony lo-
gistycznej dla wystawcéw, ale takze
gosciom, ktérzy odwiedza targi, bedzie
przyjemniej poruszac sie po terytorium
targowym. Waznym elementem dla wy-
stawcow jest termin zorganizowania
bankietu, przeniesienie z drugiego dnia
na dzien pierwszy. Pozwoli to na szyb-
szg integracje oraz na spokojniejszy
wyjazd z targéw. Zdecydowatem takze
o utworzeniu na terenie targéw ,strefy
kawowej”, gdzie wystawcy i odwiedza-
jacy beda mogli bezptatnie odpoczac
i wypi¢ kawe. Wszyscy odwiedzajacy
targi beda mieli mozliwos$¢ wypetnienia
bardzo krétkiej ankiety, a pdzniej wziecia
udziatu w losowaniu dwoch dwuoso-
bowych i dwudobowych bezptatnych
pobytow w hotelu Nosalowy Dwor. Jak
wczesniej wspominatem, planuje takze
podczas targéw wraz z MARR zorga-
nizowanie konferencji wsparcia bizne-
su. Najwiekszym jednak pozytywnym
zaskoczeniem dla wystawcow i gosci
powinny by¢ dobra organizacja, uSmiech
i najlepsza atmosfera na targach.

Wszystkich serdecznie zapraszam
do odwiedzenia Miedzynarodowych
Targéw Dekoracji, 0zdéb Swigtecznych,
Szkta i Ceramiki, Artykutéw Wyposaze-
nia Kuchni i Wnetrz CHRISPO w Zakopa-
nem w dniach 4-6 wrzesnia 2023 roku.
Przyjdz, odpocznij, porozmawiaj i kup
najtaniej — tak brzmi moja dewiza!!!

» Dziekuje za rozmowe

Rozmawiata Agnieszka Pilars
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Wygodne, beztroskie zycie
z Easy Life

Marco Polo Ltd Sp. z o.0.
dystrybutor wioskiej marki
Easy Life w Polsce

mMarco polo

Z siedzibg w sercu Franciacorta, ktéra jest czesciag
prowincji Brescia w Lombardii, okoto 90 km od
Mediolanu, Easy Life jest nowa firmga, ktéra nie-
dawno pojawita sie na rynku, ale ktérej historia
siega 1955 roku. Wéwczas to firma ta powstata
pod nazwa R2S, dobrze znang w europejskim
przemysle melaminowym.

CZYM SIE ZAJMUJEMY?

Handel i globalne wyzwania ostatniej dekady
byty impulsem do (r)ewolucji wewnatrz firmy,
ktéra sprawita, ze Easy Life stato sie catkowicie
odnowionym i nowoczesnym przedsiebiorstwem
w branzy artykutéw gospodarstwa domowego
i artykutéw upominkowych. Firma pragnie ofero-
wad swoim klientom niesamowitg réznorodnosé
dekorowanych przedmiotéw porcelanowych,
wykonanych w melaminie, szkle i wielu innych
dekorowanych materiatach odpowiednich do
codziennego uzytku w kuchni lub na stole.

42-200 Czestochowa, ul. Bor 240/242
tel. +48 34 363 74 73
e-mail: biuro@marcopolosc.pl



NASZ ZESPOt KREATYWNY

Wtochy od zawsze uznawane byty na catym
Swiecie za wiodacy kraj pod wzgledem designu,
sztuki i znanych artystéw.

To z naszego wewnetrznego studia graficznego,
ztozonego z kilku mtodych witoskich projektan-
téw, Easy Life daje poczatek wszelkiego rodzaju
oryginalnym dekoracjom, projektom i opakowa-
niom, ktére sg najbardziej imponujgcymi elemen-
tami naszej filozofii pracy i ktére przyczyniajg sie
do sukcesu naszych kolekgji.

TARG| MIEDZYNARODOWE

Dzis spotkanie i bezposredni kontakt z klientami
jest jednym z najwazniejszych celéw kazdej firmy.
Z tego tez powodu Easy Life co roku uczestniczy
w najwazniejszych miedzynarodowych targach
na swiecie.

'/ Marco Polo Ltd Sp. z o.0.

dystrybutor wioskiej marki

marco 0olo Easy Life w Polsce

42-200 Czestochowa, ul. Bor 240/242
tel. +48 34 363 74 73
e-mail: biuro@marcopolosc.pl
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TRENDY HEIMTEXTIL 23/24

Tekstylia i materialy sa integralng czescig naszego zycia. Otulajg i ozdabiaja nasze wnetrza i sprawia-
ja, 1e staja sie wygodne, przytulne i piekne. Rada Trendéw Heimtextil wytypowata 4 gtéwne kierunki
rozwoju tkanin dla branzy wnetrzarskiej. 4 zupetnie rézne kierunki, ktérych wspélnym mianownikiem
jest zrownowazony rozwoj.

MAKE AND REMAKE cele-
bruje barwne tgczenie przeréznych
tekstyliow w nowe i piekne produkty. Make and Remake
To trend, ktory wyzwala kreatywnosé,
dzieki recznie wykonanym ozdobom:
haftom, aplikacjom, tkanym teksturom,

wigzaniom i fredzlom. Procesy nadruku
i przebarwiania przeksztatcajg stare
w nowe; warstwowe wzory koloréw
i grafiki prowadza do odwaznych i mak-
symalistycznych, a jednocze$nie swia-
domych projektéw. To trend, w ktérym
kréluje indywidualizm.

Paleta koloréw taczy stonowane ko-
lory z dynamicznym kontrastem. Synte-
tyczne jasne odcienie sg pozbawione
nasycenia, wyciszone i potagczone ze
ztozonymi odcieniami, ktére Swiadcza
o bogatej przesztosci przedmiotéw,
z ktérych pochodza.
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CONTINUOUS Swietuje bezod-

padowg produkcje w obiegu zamknie-
tym, w ktorej materiat jest wielokrotnie
poddawany recyklingowi i przetwarzany
w nowe produkty. Zaawansowane tech-
nicznie procesy regeneracji pozwalaja
projektantom osiggng¢ podwyzszong,
wyrafinowang estetyke, a materiaty za-
chowuja swoja pierwotng, rzemieslnicza
jakose.

Minimalistyczna, oszczedna paleta
koloréw celebruje nowoczesne, podsta-
wowe odcienie. Od jasnej bieli, poprzez
serie cieptych szarosci i szatwii, po wy-
rafinowane, klasyczne btekity i ztozone
niemal czarne, ta paleta taczy klasyke
z dopracowanymi odcieniami i dodat-
kowa ztozonoscia.

Continuous

HOME INSPIRATIONS [ 25
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FROM EARTH koncentruje sie na
$wiecie przyrody i checi ponownego po-
taczenia sig z natura. Projektanci doce-
niajg potencjat réznorodnych zasobow
naturalnych - ciepto i miekko$¢ materia-
tow organicznych oraz zadziwiajaca roz-
norodnos¢ kolorystyczng naturalnego
barwienia. Ten trend podkresla piekno
materiatéw Ziemi, przy ich doskonatej
niedoskonatosci i réznorodnosci.
Paleta odzwierciedla materie or-
ganiczna i naturalne barwniki. Ciepte,
miekkie i stonowane, botaniczne barwy
pochodzenia roslinnego obejmuja ztozo-
ne odcienie oliwki i limonki, ciepte beze
i r6ze oraz odwazne indygo. Ta paleta
celebruje piekng naturalng réznorod-
nos¢ i niuanse organicznego koloru.

HOME INSPIRATIONS
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From Earth




ul. Dziatkowa 115, biuro 52, 02-234 Warszawa
Phone: +48 888 224 445 | Email: biuro@ozlem-firany.com

[ ] www.facebook.com/ozlemfiranyizaslony/ www.instagram.com/ozlemfirany/

th- : AL Lo

Ozlem Firany od ponad 20 lat oferuje swoje tekstylia w hurtowni w Warszawie.

Oferujemy znang w wielu zakatkach swiata serie TELAMOR, NENIS oraz PLAIN marki AHSEN TEKSTIL.
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NATURE ENGINEERED pod-

kresla role materiatéw organicznych
za pomoca srodkéw mechanicznych,
redefiniujgc koncepcje ,naturalnosci”.
Czyste linie natury, zaprojektowane for-
my i powierzchnie sg szlifowane i udo-
skonalane, przy zachowaniu miekkosci,
ktdra kojarzymy z materig organiczna.
Paleta trendu zawiera ztozone spek-
trum nowoczesnych neutralnych barw,
ktore zastepuja zimna, twardg szaros¢
miejskiego krajobrazu. Od cieptych bezy
i jasnobrgzowych po zielono-brgzowe
i brgzowo-zielone, ta paleta celebruje
potaczenie natury i ludzkiej inzynierii.

Danuta Baprawska na podstawie
materiatow prasowych Heimtextil,
zdjecia: Heimtextil
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Nature Engineered




Najnowsza
kolekcja

Urzgdzajgc dom lub
mieszkanie, zwraca sie uwage
na wiele aspektow, jednak
na pierwszy plan wysuwa
sie jakos¢ nabywanych
produktow. Tak samo jest
w przypadku elementéw
aranzacyjnych takich,
jak modne firanki, piekne
zastony, eleganckie obrusy
na stol, komplety recznikow
czy nowoczesne poduszki
dekoracyjne. Chcgc miec
pewnosé co do solidnosci
materiatow i wysokich
standardéw wykonania, warto
zdecydowaé sie na oferte

naszego sklepu online.

Zamow online na

www.firanki.pl
lub zadzwon
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Targi HOME

adresujemy do firm

branzowych
zajmujacych sie:

- sprzedaza produktow dekoracji okna, tj. tkanin dekoracyjnych

I obiciowych, firan, pasmanterii okiennej, karniszy,

- sprzedaza oston okiennych, tj. rolet, zaluzji, plis, shuttersow, moskitier,

markiz,

- sprzedazg tekstyliow domowych, tapet i fototapet, artykutow wystroju

domu

Chcesz zostac
Wystawca

o =o— Targow HOME?

Zadzwon lub napisz do nas!

+48 501 687 458, e-mail: biuro(@targihome.pl
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WYSTROJU DOMU
| ARANZACII OKNA

MCC Mazurkas Conference Centre & Hotel™**
Ozarow Mazowiecki k/ Warszawy 5o

12 113 wrzesnia 2023 r.
(wtorek i sroda), godz. 9-17

www.targihome.pl ~ ¥ \
%\



5ju domu

s HOME

WYSTROJU DOMU I
| ARANZACII OKNA

T
O
E Za nami wiosenna, druga edycja biznesowych targow
Spagnolo wystroju domu i aranzacji okna HOME, ktora miata
miejsce 28 lutego i 1 marca w Hotelu Mazurkas,
P Uczestniczyliscie w targach HOME, w Ozarowie Mazowieckim pod Warszawa.

w charakterze wystawcy, bardzo pro-
sze o podzielenie sie z Czytelnikami
opiniami na temat tego wydarzenia.

Czy warto byto wziagé w nich udziat?

Tak, zgadza sie, uczestniczylismy
w kolejnej (marzec 2023) edycji Tar-
gow Home i patrzac z perspektywy
wystawcy jak najbardziej spetnity one
nasze oczekiwania. Hotel Mazurkas
oraz sam Ozarow Mazowiecki okazaty
sie Swietnym wyborem organizatoréw.
Lokalizacja, co wynikato z frekwencji
przybytych na Targi naszych klientéw,
byta bardzo trafiona. Komfort oraz prze-
strzenne rozmieszczenie stoisk, bardzo
przypadty do gustu zaréwno nam jak
i odwiedzajgcym.

Wedtug nas, udziat w tym wydarzeniu
okazat sie bardzo wartosciowy, ponie-
waz mieliSmy mozliwos¢ spotkac sie
z naszymi dotychczasowymi klientami
, poznac nowych oraz poréwnac sie na
tle innych firm w branzy.




» Czy tego rodzaju dedykowane targi
jak, HOME, tj. ,skrojone na miare”,
sa dobra alternatywa wobec duzych
imprez wielosektorowych?

Zaréwno wedtug naszej opinii, jak
i opinii naszych klientéw, targi tema-
tyczne to doskonaty wybdr, ze wzgledu
na mozliwos¢ skoncentrowania sie na
danym sektorze. Na duzych imprezach
nierzadko bywa chaos, ciezko odna-
lez¢ to, co tak naprawde nas interesuje.
Oczywiscie kazdy znajdzie jakies mocne
strony duzych eventéw, natomiast to
wtasnie kameralny charakter targéw
HOME przycigga rzesze odwiedzajacych
zwigzanych z naszg branza.

Skrojone na miare to bardzo ade-
kwatne i doskonale oddajgce charakter
tych targéw sformutowanie. Wtasciwie
nic dodag, nic ujaé.

p» Jakie nowosci zostaty zaprezento-
wane na stoisku?

Na Naszym stoisku mielisSmy przy-
jemnos¢ zaprezentowac klientom
najnowsza kolekcje wtoskich oraz hisz-
panskich tkanin dekoracyjnych . Swiato-
we trendy od kilku lat koncentruja sig na
ekologii oraz wykorzystaniu w produkc;ji
jak najwiekszej ilosci zasobow natural-
nych takich jak len, wetna, konopie oraz
przedzy z recyklingu. Firma Spagnolo
systematycznie uzupetnia swojg kolek-
cje takimi produktami. Nasi dostawcy
tkanin szczyca sie przynaleznosciag do
GLOBAL RECYCLING SYSTEM (GRS)
oraz GREEN PHILOSOPHY (Energy
and Water Saving 70%) dzieki czemu
i my mozemy pochwali¢ sie udziatem
w ochronie naszej planety.

Préobujemy stale sprostac¢ oczeki-
waniom klientéw oraz specyficznego,
ciggle zmieniajacego sie rynku dlatego
dzieki targom HOME mozemy uzyskaé
jeszcze wiecej niezbednych informacji
0 zapotrzebowaniu oraz zainteresowa-
niu Naszych odbiorcéw dekorujacych
domy Polakéw.

HOME INSPIRATIONS
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O M Targi wystroju domu
i aranzacji okna HOME

WYSTROJU DOMU

| ARANZACII OKNA

» Uczestniczyliscie w targach HOME
w charakterze wystawcy, bardzo pro-

Za nami wiosenna, druga edycja biznesowych targow
wystroju domu i aranzacji okna HOME, ktora miata miej-
sce 28 lutego i 1 marca w Hotelu Mazurkas, w Ozarowie
Mazowieckim pod Warszawa.

sze o podzielenie sie z Czytelnikami
opiniami na temat tego wydarzenia?

Rafat Palczewski Altfabrics:

Z punktu widzenia wystawcy — Swietna
organizacja, dobry kontakt z organiza-
torem, a takze z obstuga hotelu MA-
ZURKAS na miejscu, spora frekwencja,
parking, komunikacja na plus, miejsce
sprzyjajace tego typu przedsiewzieciom.

P Czy warto byto wzigé w nich udziat?
Moja odpowiedz brzmi — zdecydowa-

nie tak.

» Czy tego rodzaju dedykowane targi
jak HOME, tj. ,skrojone na miare”,
s3 dobra alternatywa wobec duzych
imprez wielosektorowych?

Z catkowitg pewnoscig tak. Przede
wszystkim przyciggaja gtéwnie od-
wiedzajacych z branzy, umozliwiaja
stosunkowo tatwy dostep do wystaw-
cow, a takze zdaniem wielu klientéw sa
przyjazniejsze, choéby ze wzgledu na
skompaktowg” forme.

» Jakie nowosci zostaty zaprezento-

wane na stoisku Altfabrics?
Wiosna pokazalismy nowe kolekcje
outdoorowe, ciekawe kolekcje tkanin
Inianych Gaston y Daniela oraz Loren-
zo Castillo, a takze najnowsze trendy
w tkaninach tapicerskich wtoskiej marki
ONE MARIO SIRTORI.

» Czym zaskoczycie odwiedzajacych
podczas jesiennej edycji targéw
HOME 12 i 13 wrzesnia?

A to na razie niespodzianka, ale tych,
ktdrzy byli pozytywnie zaskoczeni naszym
stoiskiem podczas wiosennej odstony,
zapewniamy, ze edycja jesienna przyniesie
jeszcze wigcej nowych trenddéw i cieka-
wostek ze swiata dizajnu. Zapraszamy,
naprawde warto zarezerwowac swoj czas
na obecnos¢ podczas targéw HOME.

HOME INSPIRATIONS
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Wellhome

Salon dekoracji i aranzacji wnetrz

Galeria Gala - Dom i Wnetrze
ul. Fabryczna 2 lok 1.1, 20-301 Lublin
wellhome@op.pl

Doradcy klienta:

607-363-900 Magda Pacek
605-846-904 Ewelina Kowalik
512-495-569 Monika Kopcinska

zmienimy
oblicze
Twojego

whnetrza
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Projekt: tukasz Kwietniewski, Zdjecia: tukasz Engel
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Z TKANINA ZA PAN BRAT

Rozmowa z Panem Wojciechem Swatowskim

wtascicielem firmy Wellhome

Garpets and More

® Jakie byly poczatki firmy Wellhome?

Firma Wellhome zajmuje sie aranzacja okien juz od ponad 20 lat. Zaczynalismy
naszg przygode z tkaninami jako sklep, do ktérego mozna byto przyjs¢ i kupic¢
tkanine firanowa lub zastonowa na tzw. metry. Pewnego dnia klient robigcy za-
kupy zapytat, czy mozemy mu uszy¢ firane, gotowa dekoracje, ktéra zdobitaby
jego okno?

Woéwczas nie byliSmy w stanie sprosta¢ potrzebom naszego klienta, ale byto
to dla nas prawdziwe wyzwanie i impuls do zmian. Jedna z naszych pracownic
miata zdolnosci krawieckie i podjeta sie tego zadania. Od tamtej pory coraz
czesciej padatly tego typu pytania, wiec nie czekajgc dtuzej, postanowilismy
dziatac¢ i tak powstata pracownia krawiecka. Pomysty ewoluowaty, korzystajac
z naszego doswiadczenia, zaczeliSmy doradzaé w kwestii sposobdw upiecia
firan i zaston w domu klienta.

Wstuchujemy sige w potrzeby naszych klientow i ciggle rozwijamy swoje
umiejetnosci i poszerzamy kolekcje tkanin. Inwestujemy w park maszynowy
i precyzyjne szycie pieknych dekoracji dla naszych drogich klientéw. Od kilku lat
$wiadczymy ustuge prania naszych dekoracji (zdejmujemy je, pierzemy, prasujemy
oraz ponownie zawieszamy). Naszym atutem jest wieloletni staz pracownikow.

B Jaka jest Wasza recepta na sukces?

Powiem krétko — naszym niewatpliwym atutem sg nasi pracownicy. Pracujemy
ze sobg jak jedna wielka rodzina przez wiele lat. U nas nie ma rotacji. Mozna
powiedziec, ze ,znamy sig jak tyse konie”. Wiemy, ze zawsze mozemy na siebie
liczy¢. Naszg firme tworzy zespot kreatywnych zapalencéw i pasjonatéw aranzacji
okien. Fascynujg nas nowe trendy w stylistyce i wzornictwie, za ktérymi staramy
I8 sie stale podgzac.

36 HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ



B Kto jest adresatem Waszej oferty handlowej oraz co wchodzi w jej sktad?

Nasza propozycje kierujemy do szerokiego klienta prywatnego (rezydencje, domy,
apartamenty, mieszkania w bloku oraz do nabywcéw instytucjonalnych (hotele,
salony spa i odnowy biologicznej, salony fryzjerskie i kosmetyczne, restauracje,
domy weselne, muzea). Nie ograniczamy sie tylko do Lubelszczyzny, ale dziatamy
na terenie catego kraju. Wspétpracujemy z wieloma projektantami w catej Polsce.

W naszej ofercie mamy duzy wybodr karniszy: karnisze elektryczne, karnisze
bateryjne, karnisze stylizowane, rolety, zaluzje, plisy. Tkaniny firanowe, zastonowe,
tapicerskie, tapety, dywany. Posiadamy réwniez zewnetrzne ostony okienne oraz
tkaniny outdoorowe. Wspotpracujemy z dystrybutorami z catej Polski. W ofercie
dostepne sg m.in. takie marki, jak: piekne wtoskie tkaniny RUBELLI czy DEDAR, fran-
cuskie CASAMANCE czy niemieckie tkaniny JAB oraz wiele innych ciekawych marek.

Jestesmy w stanie zaaranzowa¢ kompleksowo kazde wnetrze. Nie ma dla
nas projektow nie do zrealizowania.

B Co planujecie w najblizszej przysztosci? Czym zaskoczycie klientow?

Spetniamy sie dzieki nowym wyzwaniom. Czekamy na nie, aby zycie pisato
dalsze scenariusze firmy Wellhome. Optymizm i pozytywna energia, ktéra nas
otacza, popychajag nas do siegania po nowe zadania i otwierania sie na nowe
wyzwania.

Planujemy poszerzenie oferty o m.in. ekskluzywne produkty poscielowe i ta-
zienkowe, ktére uzupetniatyby dotychczasowy asortyment.

Myslimy réwniez o uzupetnieniu oferty w dodatki wyposazeniowe typu lampy,
wazony, ceramike czy sSwiece. Niewykluczone, ze w najblizszym czasie w na-
szych salonach pojawig sie réwniez drobne meble- typu stoliki kawowe czy
designerskie fotele.

Prestigious Textiles

| =m1 mq
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Trzecia edycjo Portugal Home Week

przed nami

Portugal Home Week powraca do Centrum 0d 15 do 16 czerwca 2023 r. to
Kongresowego Alféndega w Porto. migdzynarodowe wydarzenie, prze-

znaczone wytacznie dla profesjona-

LI listéw i obejmujace branze meblowa

i pokrewne zwigzane z portugalskim
rynkiem wnetrz, zaprezentuje swoja
trzecig edycje i ponownie potaczy dwie
kluczowe przestrzenie- Home Show
i Home Summit.

Oprécz tych dwéch filaréw Portugal
Home Week bedzie bogaty w program
uzupetniajacy, w tym takie dziatania, jak
Home Dinner, Home Pro Trips, Home
Fun Trips, Home B2B Meetings, Farewell
Cocktail, Home Mission i Home Partner.

Zrédfo: Portugal Home Week
Fot: Portugal Home Week
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'/ Marco Polo Ltd Sp. z o.0. 42-200 Czestochowa, ul. Bor 240/242
dystrybutor wioskiej marki tel. +48 34 363 74 73
Easy Life w Polsce e-mail: biuro@marcopolosc.pl
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FORMEX

i magia spotkan

Projektantka wnetrz,
kolorystka i specjalistka

od neurodizajnu Lena
Nyholm stworzy ekspozycje
dla jesiennej edycji

targéw Formex.
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Kiedy Formex otworzy swoje podwo-

je po raz drugi w tym roku, tematem
przewodnim bedzie Link Together. Lena
Nyholm, ekspertka w dziedzinie projek-
towania wnetrz z wieloletnim doswiad-
czeniem w wyposazaniu najwiekszych
szwedzkich produkcji telewizyjnych
i realizacji projektéw zaréwno w sferze
prywatnej, jak i publicznej, zinterpretuje
ten temat na wystawie gtéwnej Meeting
Magic w holu wejsciowym.

Targi Formex odbeda sie w Stoc-
kholmsmassan od 22 do 25 sierpnia.

- Tworzac temat przewodni na je-
sien, Formex chciat znalezé koncept,
ktory opisuje nasze czasy i podkresla
wspotprace, networking, spotecznosé,
wymiane oraz $wiadomos¢, ze kazdy
Z nas jest ogniwem w mniejszym lub
wiekszym kontekscie. Zdecydowali-
$my sie na Link Together. Temat be-
dzie obecny i widoczny
wszedzie, jak sznur pe-
ret, w ktérym wszystko
jest ze sobg potaczo-
ne — méwi Sonja Bjork
Ebert, event manager
w firmie Formex.

Lena Nyholm interpretuje magie
ludzkiego spotkania

Projektantka Lena Nyholm, majaca
doswiadczenie w pracy zaréwno w kraju,
jak i na arenie miedzynarodowej w za-
kresie projektowania wnetrz, scenografii
oraz tworzenia mebli, dywandw i tapet,

otrzymata zadanie stworzenia gtéwnej
wystawy Formex, Meeting Magic.

- Postrzegam projektowanie wnetrz
jako sztuke. Chce dotykaé, tworzy¢ emo-
cjeiinspirowac ludzi do wigkszej zabawy
i wyzwalania kreatywnosci przy urzadza-
niu wtasnych wnetrz. Chce ustanowi¢
wspolne doswiadczenie, a nie tylko wy-
stawe, ktora sie mija. Powinienes chcieé¢
sie zatrzymac, by¢ zaskoczonym i usigsc.
To miejsce, w ktérym starzy i nowi przyja-
ciele spotykaja sie wsrdd magii i tworza
wiez przyciggnietg pieknem — moéwi Lena
Nyholm, projektantka wnetrz i head of
design w agencji Merry Monday.

— Odwiedzam Formex od 2009 roku,
wiec czuje sie zaszczycona, ze moge
tworzy¢ wystawe gtéwna. Kiedy spotyka-
my sie w pieknych miejscach, powstaje
magia. Naukowcy nazywaja to efektem

Gléwna ekspozycja Formex, Meeting Magic, sktada¢
sie bedzie z trzech specjalnie zaaranzowanych
scenerii i trzech sposobdw na stworzenie przestrzeni
dla wszystkich zmystéw, w oparciu o prognoze
trendéw Formex na jesierr 2023 oraz wlasne
produkty wystawcéow.

podziwu, ktéry powoduje, ze stajemy sie
bardziej otwarci, towarzyscy i empatycz-
ni, kiedy doznajemy tego uczucia ,wow".
Chce, aby odwiedzajacy doswiadczyli
tego uczucia — mowi Lena Nyholm.

Zrédto: Formex
Fot: Formex



BELIS

Oficjalny dystryb
F.H. AGD Olkusz s.c. Made '“V
Andrzej Gamrot, Toma:s

al.1000-lecia 1 .

32-300 Olkusf{ v Zapytaj o oferte:

Specjalista ds. Sprzedazy
Maciej Nowakowski

maciej.nowakowski@agdolkusz.pl
tel: +48 537 992 306

Kuketo

j;tmeczéb /9/

wgposmme domu

Importuj z Chin

Masz dos$¢é sprzedawania na niskiej marzy?
Rozpocznij import Chin

| zarabiaj wiece}!
‘ konsolidacja oraz mate minimum logistyczne

‘ przyjacielski kontakt z klientem

A ‘ darmowa wycena produktéw

Skontaktuj sie z nami:

| h Specjalista ds. Sprzedazy

I I I C e x Filip Kordaszewski
filip.kordaszewski@imchex.com
Tel: +48 507 509 589
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Jesienne targi meblowe w Europie
- M.O.W. w Bad Salzuflen

To wydarzenie branzowe odbedzie sie od 17 do 21 wrzesnia. Organizatorzy spodziewaja sie okoto 500 wystawcow
z ponad 40 krajéw, ktorzy zaprezentujg sie na powierzchni wystawienniczej ok. 85 tys. metrow kwadratowych w 15
salach Messezentrum Bad Salzuflen.

M.O.W. taczy przemyst i handel analogowo i cyfrowo, prezentuje pomysty i innowacje produktowe oraz tgczy oferty
i zapotrzebowanie, dostarcza wiedzy rynkowej i branzowej. Gtéwny nacisk ktadziony jest na zagadnienia zwigzane
z europejska produkcja mebli.

Zrédio: Targi M.O.W —

Fot: Targi M.O.W ar
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READYSTOCK

11-12.10.2023r
PGE NARODOWY WARSZAWA

0 NAJWIEKSZE
o HURTOWE TARGI W
tt TEJ CZESCI EUROPY!
DRI — Wystawcy z catej Europy,
S o o roznorodnosc¢ branz
ey Hurtowe ilosci, towary

dostepne z europejskich
magazynow w wyjatkowo
okazyjnych cenach

Prestizowa lokalizacja
w centrum wschodniej

+48 508 263529 (M

visitors@readystockfair.com ) ZAREJESTRUJ SIE JUZ DZIS!

al. Ksiecia Jozefa Poniatowskiego | O www.readystockfair.com

03-901 Warszawa
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TARGI READYSTOCK

- odpowiedz na potrzeby rynku

Rozmowa z Dominikiem Matysa i Jakubem Majsterkiem

m Skad pojawit sie pomyst na targi Re-
adystockfair?

Pomyst na targi Readystockfair to
oczywista odpowiedZ na potrzeby rynku.
Kazdy w branzy handlowej mniej lub
bardziej odczut skutki najpierw pande-
mii, péZniej wybuchu wojny na Ukrainie,
a finalnie szalejacej w kraju inflacji. Wy-
mienione ,procesy” staty sie cegietkami
budujgcymi mur pomiedzy handlem
a dostepnoscig do produktéw, niskich
cen i konkurencyjnosci. Doktadajac do
tego zawyzone ceny transportu zaréwno
kontenerowego, jak i kotowego otrzy-

mali$my biznesowy czarny scenariusz.

Korzystajac z doswiadczenia naszego
zespotu oraz braku w tej czesci Europy
podobnego wydarzenia o tej skali posta-
nowili$my wyj$¢ naprzeciw potrzebom
i zebra¢ pod jednym dachem godne za-
ufania firmy, posiadajgce ogromne zaple-
cza magazynowe, towarowe i finansowe,
aby na tych filarach zbudowa¢ nowa
marke targowg. Stawiamy na dostep-
nos$¢ towaru — naszymi wystawcami sg
firmy, ktére posiadaja towar w Europie lub
w niedtugim czasie mogg go wyprodu-
kowac¢/zaimportowac. Tak aby taricuch
dostaw nie byt zachwiany, a cena byta
znana i co najwazniejsze — niezmienna.

Pierwsza edycja byta dla nas in-
westycjg w nieznane — nie moglismy
przewidzie¢, jak klienci zareagujag na
takie wydarzenia w takich czasach.
Na szczescie dla nas, ludzie biznesu
w Polsce i krajach osciennych to réw-
niez ludzie, ktérzy potrafig szacowacé
szanse i wazy¢ swdj czas, co skutkowa-
to licznym przybyciem na wydarzenie.
StworzyliSmy swego rodzaju centrum
handlowe, tgczace te czes¢ Europy z jej
reszta. Dzieki sukcesowi pierwszej edy-
cji mozemy kontynuowacé rozwoj wyda-
rzenia w duzo wigkszej skali. Pozytywny
odzew zaréwno od wystawcéw, jak i od




klientow odwiedzajgcych nasze targi
pozwolit nam zorganizowac¢ dwukrotnie
wiekszg powierzchnie wystawiennicza
w prestizowej lokalizacji.

B Kto jest adresatem Panstwa tar-
gow branzowych?

Kazdy, kto chciatby kupi¢ towar
w konkurencyjnej cenie. Poniewaz
wsrod wystawcow sg zarowno produ-
cenci, jak i importerzy, dystrybutorzy
i firmy stockowe, nasze wydarzenie
moze przedstawi¢ szeroka oferte dla
kazdej sieci sklepdw z rynku nowocze-
snego (réwniez tych najwiekszych), dla
zrzeszonych lub nie grup sprzedawcow
i dystrybutoréw z rynku tradycyjnego,
ale takze dla przedstawicieli branzy
e-commerce czy wolnych strzelcow.
Wsréd klientéw pierwszej edycji po-
jawity sie takze korporacje, szukajace
produktéw dla swoich pracownikow
i klientéw oraz firmy organizujace pro-
gramy lojalnosciowe.

B Przed nami druga edycja wydarze-
nia. Na co moga liczy¢ wystawcy oraz
goscie odwiedzajacy Targi?

Druga edycja to przede wszystkim
wieksza skala, a wiec: wiecej wystaw-
cow, wiecej oferowanych towaréw,
wigksza konkurencyjnos¢ cenowa i zna-
komita, prestizowa lokalizacja. Poza
tym wyciggneli$my wnioski z pierwszej
edycji i usprawnilismy to, co wymagato
usprawnienia. Jako organizatorzy za-
pewniamy dostep do konkurencyjnych

ofert transportowych, finansowania

zaméwien, cateringu na miejscu wyda-
rzenia czy nawet wynajmu pokoi hotelo-
wych wraz z transportem na wydarzenie.
Wszystko to, aby zaréwno wystawcy jak
i klienci czuli sie komfortowo i mogli
skupi¢ sie na tym, po co przyjechali
na wydarzenie. Lokalizacja rowniez
ma znaczenie. Warszawa jest Swietnie
skomunikowana, dzieki 2 lotniskom,
dworcom kolejowym czy trasom szyb-
kiego ruchu. A samo miejsce targéw
— Stadion PGE Narodowy to miejsce
z tatwym dojazdem i poteznym zaple-
czem parkingowym.

B Co wyrdznia Readystockfair na tle
innych imprez?

Organizatorami targéw sg oso-
by z dtugoletnim doswiadczeniem
w handlu miedzynarodowym, znajgce
doskonale problemy i potrzeby firm
handlowych zaréwno poszukujgcych
klientéw, jak i poszukujgcych towaru.

Impreza skierowana jest tylko i wy-
tacznie do profesjonalistow, dzieki cze-
mu wystawcy majg gwarancje wysokiej
jakosci odwiedzajgcych. W odréznieniu
od sztucznego ttoku, jaki powodujg przy-
padkowi odwiedzajacy, nie do konca
wiedzacy czego szukajg i po co znaleZli
sie na tych targach. Zajmujac cenny
czas wystawcow niwelujg szanse na

spotkanie z powaznymi klientami, ktérzy
nie majg czasu ustawiac sie w kolejce.
Zapewniamy rowniez wiele dodatko-
wych serwiséw stanowigcych ogromna
warto$¢ dodang zaréwno dla wystaw-
cow, jak i odwiedzajgcych. Wymienic
wsréd nich mozna transport i dosta-
we wzoréw bezposrednio na stoisko,
niedrogg i szybko zabudowe, catering
z dostawg bezposrednio na stoisko,
pomoc przy organizacji logistyki zwia-
zang z zamowieniami klientéw, pomoc
w organizacji finansowania i weryfikacji
wiarygodnosci odbiorcéw. Dla kluczo-
wych klientéw zapewniamy réwniez
dostepnos¢ ttumaczy | przewodnikow
oprowadzajacych po targach. Przez catg
impreze na miejscu dostepny jest foto-
graf tworzacy dokumentacje zdjeciowg
dla kazdego stoiska, ktéra w przysztosci
moze stanowi¢ znakomitg reklame.

B Dziekuje za rozmowe.

Fot. Readystockfair
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Domkapa to prestizo-
wa marka portugalskich
mebli tapicerowanych
zatozona w 2009 roku.
Siedziba firmy miesci sie
w poétnocnej Portugalii.

Kreatorzy marki pod-
kreslaja: ,Kazdego dnia
szukamy idealnej rowno-
wagi miedzy komfortem
a dizajnem”.
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Produkcja tych eksklu-
zywnych mebli oparta
jest na wykorzystywaniu
dawnych technik produk-
cji mebli, gdzie kazdy ele-
ment nowo powstatego
mebla to wynik zaanga-
Zowania catego zespo-
tu oraz przemyslanego
procesu: od projektu po
realizacje.
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Kazdy najdrobniejszy element mebla,
wszystkie materiaty uzyte w procesie
produkcyjnym, sg w 100% portugalskie.
Przedstawiciele Domkapa sg dumni z lo-
kalnej produkcji, wspierania drobnych
dostawcow, a tym samym pobudzania
catej gospodarki regionalnej i krajowe;.

Domkapa realizuje projekty meblowe
zaréwno do obiektéw mieszkalnych, jak
i komercyjnych, oferuje wyrafinowane
i eleganckie rozwigzania do kazdego
rodzaju wnetrza. Dostosowuje ustugi
do potrzeb klienta w celu osiggniecia
maksymalnego komfortu uzytkowania.

Ta luksusowa marka meblarska
gosci w domach klientéow na catym
Swiecie. )

Zrédto: Domkapa
www. domkapa.com
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Zainspiruj sie|
7z HOME Inspirations e

'MAGAZYN

¥ WYPOSAZENIA

o WNETRZ
/  NAINOWSZE TRENDY
. WNETRZARSKIE

PARTNER WYDANIA

L 758 W L) FaY

HOME Inspirations to nowoczesny, biznesowy
magazyn wyposazenia wnetrz.
Magazyn prezentuje aktualne trendy
wyposazeniowe, tendencje wzornicze
i kolorystyczne oraz nowosci produktowe.

Zapraszamy do kontaktu.
Agnieszka.pilars@pilarsmedia.pl
501 687 458

Szukajcie nas
na Instagramie i FB
#HOME Inspirations magazyn
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Czy KO I_O R naprawde

ma znaczenie?

Danuta Baprawska
trenerka kolorystyczna,
Kolory zastosowane w identyfikacji wizualnej firm i produktow niosq ze sobq kog:j{fa";m ‘rfk‘zf:fr?g"(v)wy
pewne skojarzenia. Sprawdz, ktore kolory sq kojarzone z zaufaniem, solidno-
sciq czy zabawaq.

———

Wiekszo$¢ znasz pewnoscig odpowie: TAK.
Ale dopiero dane Color Marketing Group, moga
nas uswiadomic, jak bardzo! Czy wiedziates, ze
konsumenci podswiadomie oceniaja produkt
w czasie krotszym niz 90 sekund, a wiekszosc¢
znich opiera swojg ocene wytacznie na kolo-
rze? W praktyce prawie 85% konsumentéw
wymienia kolor jako gtowny powéd zakupu
okreslonego produktu, a80% ludzi uwaza, ze
kolor zwieksza rozpoznawalnos¢ marki.

KOLOR + MARKA

Fot: Unsplash

‘ SKOJARZENIA
. ZAUFANIE WYSOKA JAKOSC
2%
BEZPIECZENSTWO SOLIDNOSC
SZYBKOSC ODWAGA

bosdl 1
1 ‘ ' { NISKA CENA ZAGROZENIE

)

L

TECHNOLOGIA ZABAWA

Bl

e, -
S LT e L LT ey e——
— -
-
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dzenie 2023

Juz tuz tuz!

CARMANI®

creation with passion

Hanipol f.h.
C A R M A N I® Sosnowiec Warszawa WWW,Carmani_gifts

Szymanowskiego 9b  Ciechanowska 17

creation with passion tel: 32 263 55 58 tel: 22 676 89 39
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Konsument potrzebuje 90 sekund, by 0 O/
- | 0

ocenic Twojg marke i Twoj sklep. Od
62% do 90% oceny opiera sie na kolorze.

(0) konsumentow wymienia kolor
84 7 0 jako gtowny powod zakupu
/ okreslonego produktu.

Co konsumencdi biora pod uwage podczas zakupu?

zapach

dotyk 6%

93% wyglad

8 O 0/ konsumentéw uwaza, ze kolor
O  2zwieksza rozpoznawalnosé marki.

Ponad pofowa konsumentéw nie wroci 0
do sklepu ze wzgledu na estetyke. 0

Fot: Unsplash
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KONSULTACJE
KOLORYSTYCZNE

Zastanawiasz sie, ktére
kolory i wzory wybraé do
kolejnej kolekecji? Nie
czekaj, skonsultuj je z nami
lub zleé nam przygotowanie
zatozen nowej kolekeiji.

Co obejmuje ustuga?

» analize oraz wybér palet
kolorystycznych zgodnych
z nadchodzgcymi trendami
wnetrzarskimi i z zatozeniami
danej kategorii, w kolorystyce
PANTONE

« wybdr wzordw, ksztaftéw i deseni
z najwiekszym potencjatem
sprzedazowym

« doradztwo oraz wsparcie
kolorystyczne i wzornicze na
kazdym etapie wdrozenia nowe;
kolekgji

SZCZEGOLOWE 'TRENDS
INFORMACIJE:
+48 501 687 458




DLACGZEGO

DESIGN THINKING?

To innowacyjne podejscie do
tworzenia nowych produktow
| ustug w oparciu o gtebokie
zrozumienie problemow
| potrzeb uzytkownikow.

FILARY DESIGN THINKING

1. Koncentracja na
uzytkowniku — dogtebne
zrozumienie jego uswiadomionych
| nieuswiadomionych potrzeb.
2. Kreatywna wspotpraca -
spojrzenie na problem z wielu
perspektyw, szukanie nowych
rozwigzan, wyjscie poza utarte
schematy.

3. Eksperymentowanie

i testowanie hipotez -
budowanie prototypow i czeste
Zbieranie informacji zwrotnej od
uzytkownikow.




|TPE%!~ID51

_CALODZIENNE
| STACIONARNE

ZADZWON

| USTALTERMIN SZKOLENIA i

INFORMACIE | ZGLOSZENIA:
+48 501 687 458
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,DOJRZALI PRAGMATYCY”
najwieksza grupa kupujacych produkty
DIY 1 wyposazeniowe

-

—
—
—_—
—_—
—
—
-

-

W ciggu minionego roku remonty w swoich domach i mieszkaniach przeprowadzito szesciu
na 10 Polakéw. Zakupu artykutéw remontowo-budowlanych dokonato ponad 70% oséb,
wynika z najnowszego badania przeprowadzonego przez firme PMR na potrzeby rapor-
tu ,Handel detaliczny artykutami DIY w Polsce 2023. Analiza rynku i prognozy rozwoju
na lata 2023-2028”. Kupujacy produkty remontowo-budowlane, meble czy tez artykuly
wyposazenia wnetrz nie stanowig jednorodnej grupy pod wzgledem prezentowanych
zachowan zakupowych.

INFLACJA
OGRANICZA PLANY
REMONTOWE

Wedtug badania PMR zrealizowanego
na reprezentatywnej grupie Polakdow, 73%
0s6b w ciggu ostatnich 12 miesiecy do-
konato zakupu artykutéw remontowo-bu-
dowlanych. Sposrod nich, takie zakupy
w ciggu najblizszego roku planuje blisko

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

potowa badanych. Deklaracje zakupowe
korelujg z planami remontowymi Pola-
kéw, na ktére wskazuje réwniez okoto
potowa konsumentdéw. To nizszy odsetek
w poréwnaniu z osobami, ktére przepro-
wadzity remont w ciggu minionego roku.

Ma to z jednej strony zwigzek z ko-
rektg na rynku mieszkaniowym. Wedtug
prognoz PMR, w 2023 r. liczba mieszkan

i domoéw oddanych do uzytkowania
zmniejszy sie o ponad jedna piata r/r.
Z drugiej strony, plany remontowe ogra-
nicza inflacja. Z badania przeprowa-
dzonego przez PMR wynika, ze wydatki
na meble i produkty do wyposazenia
wnetrz oraz na remonty i przemeblo-
wania z powodu wzrostu cen ogranicza
41% badanych.




»
NF PMR | s

Wreszcie ha swoim

UDZIAL SEGMENTOW W OGOLNEJ LICZBIE
KLIENTOW W POLSCE (%), 2022

Wyjasnienie: n=1300

Ztote raczki »

Modrnizatorzy
na swoim

Dojrzali

pragmatycy

i

6

Zrédio: raport PMR: ,,Handel detaliczny artykutami DIY w Polsce 2023, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2023-2028. Wphaw inflacji | wojny w Ukrainie”, 2023

MARKET
EXPERTS

# PMR

SEGMENTACIA POLAKOW KUPUJACYCH ARTYKULY
REMONTOWO-BUDOWLANE

Wisk  wwieku 45+ lat (65%)

(=9

2 terendw mieskich (65%)

gtownie koblety [55%) Q Plec

i

Wiek

Migsce zamieszkania

MODERNIZATORZY NA SWOIM

glownie kobiety (S7%) Q

w wieku 25-44 lat (51%)

tereny mieskie (S8%) - co trzeci 2yje
W miescie pow. 100 tys. mieszkaricow (31%)

ZLOTE RACZKI

e gléwnie mezczyini (56%) ®) Plat

Wiek W wieku 45+ lat (63%)

2 terencw wiejskich (S2%) | mniejszych

Miesca zamieszkania

miasteczek (13%). Co trzeci mieszka

2 dala od duzego miasta

Wiygasnienie: n-7 300

Miejsce ramieszkania

glownie kobiety (S6%]) Q

brak jednoznaczne| charakterystyki
|51% w wicku 45 lat | wiece])

tereny rmiejskie (57%) - co trzeci zyje
W miescie pow. 100 tys. mieszkancow (31%)

Frodio; raport PMR._Hande] detaliczny artykuiomi DIY w Polsce 2023 Anallzo rynku | prognozy rozwagju na lota 2023-2028 Wiplyw inflogll | walny w Ukrainie’, 2023

KTO KUPUJE
PRODUKTY
REMONTOWO-
BUDOWLANE?

Na podstawie przeprowadzonego
badania konsumenckiego PMR wy-
réznit cztery podstawowe grupy ku-
pujacych meble, artykuty wyposazenia
wnetrz oraz produkty remontowo-wy-
konczeniowe. Najwieksza grupe, 40%
wszystkich klientéw, stanowia ,Dojrzali
pragmatycy”. Drugg duza grupa kupu-
jacych sg ,Modernizatorzy na swoim”
(25% ogdtu).

PRAGMATYZM
VS. MODERNIZM

Kupujacy z segmentu ,Moderniza-
torzy na swoim"” oraz ,Ztote raczki”
zdecydowanie bardziej zwigzani sg z po-
wazniejszymi remontami lub wykancza-
niem wtasnych domoéw i mieszkan. S
to osoby mocno zaangazowane w prace
budowlano-remontowe swoich doméw
i mieszkan oraz planujg w przysztosci
kontynuacje tych prac.

Osoby z segmentow ,Wreszcie na
swoim” i ,Dojrzali pragmatycy” charak-
teryzujg sie mniej kosztownymi i mniej

angazujgcymi zmianami (liftingiem)
swoich mieszkan poprzez wymiang
mebli i dekorac;ji.

Dla ,Modernizatorow na swoim”,
Zmiana wyposazenia, czy prace remon-
towe sg bardziej dgzeniem do idealnego
wygladu, a dla przedstawicieli segmentu
,Wreszcie na swoim” raczej zachowa-
niem osiggnietego juz standardu zycia.
Z tego powodu nie maja w planach cho-
ciazby wigkszych remontow.

Agnieszka Skonieczna, Krystian Gryzto
autorzy raportu PMR
www.pmrmarketexperts.com
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TWOJ SPECJALISTA OD DRUKU NA TKANINACH na.tkaninie
do wnetrz, na imprezy i kampanie reklamowe

DRUKARNIA FLAG — FLAGI NA ZAMOWIENIE

Specjalizujemy sie w realizowaniu druku na tkaninach. Jako doswiadczona drukarnia cyfrowa swiadczymy kompleksowe
ustugi poligraficzne. Realizujemy zlecenia zaréwno dla Klientéw indywidualnych, jak i biznesowych. Druk na tekstyliach
wykonujemy w naszej drukarni cyfrowej w Warszawie. Zajmujemy sie takze produkcjg masztow, ktére dzieki specjali-
stycznym urzadzeniom, gwarantuja precyzje i doskonata jakos¢. Oferujemy szeroki zakres swiadczonych ustug. Szukasz
przedsiebiorstwa bedacego w stanie wyprodukowac wysokiej jakosci maszty firmowe? U nas kazdy Klient znajdzie cos
odpowiedniego dla siebie. Wiemy, czym muszg wyrdzniac sie reklamy wielkoformatowe. Szukasz firmy, ktérej pracowni-
cy podchodza profesjonalnie do realizacji produktéw? Jako doswiadczona drukarnia cyfrowa dbamy o to, by wszystkie

projekty zostaty dobrze wykonane.

NA.TKANINIE
ul. tUBINOWA 22, 03-878 Warszawa
+48 664 000 897, biuro@natkaninie.pl



TWOJ SPECJALISTA OD DRUKU NA TKANINACH natkaninie
do wnetrz, na imprezy i kampanie reklamowe

TKANINY DEKORACYJNE

W naszej ofercie znajduja sie takze tkaniny dekoracyjne, wykorzystywane jako ozdoby do wnetrz domdw i mieszkar.
Specjalizujemy sie w sprzedazy tkanin obiciowych na zestawy wypoczynkowe do salondw, indywidualne kanapy i fotele,
krzesta, taborety i inne. Naszym Klientom oferujemy takze zastony, firanki oraz obrusy. Jestesmy w stanie dostarczyc
gotowy, uszyty juz produkt lub tez jedynie sama tkanine, pozostawiajagc Wam dowolnos¢ w wykorzystaniu jej w projekcie
Waszego wyboru.

NA.TKANINIE

ul. tUBINOWA 22, 03-878 Warszawa
+48 664 000 897, biuro@natkaninie.pl



marco polo

Marco Polo Ltd Sp. z o.0.
dystrybutor wtoskiej marki Easy Life w Polsce

42-200 Czestochowa
ul. Bor 240/242

tel. +48 34 363 74 73
e-mail: biuro@marcopolosc.pl




