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HOME Inspirations magazyn

Drodzy Czytelnicy,

No to zaczynamy©

Z przyjemnoscig oddaje w Wasze rece pierwsze e-wydanie nowocze-
snego magazynu wyposazenia wnetrz HOME Inspirations.

Tytut kierujemy do szeroko pojetej branzy wyposazenia oraz dekoracji
domow i mieszkan. Naszym celem jest przekazanie inspirujacych tresci
i pokazanie wyjatkowych nowosci, ciekawych rozwigzan, pomystow
i produktow, ktore upieksza nasze wnetrza i dodadza im charakteru.

Magazyn HOME Inspirations nietylko inspiruje, ale rdwniez informuje.
W tym numerze koncentrujemy sie na kolorystyce wnetrz, dlatego znaj-
dziecie w nim m.in. artykut poswiecony kolorom roku 2020/2021 oraz
o znaczeniu koloru w odniesieniu do marki.

Oddzielne miejsce poswiecamy trendom wyposazeniowym na przyszte
sezony. Tym razem beda to m.in. trendy tkaninowe dominujace w sezonie
wiosna - lato 2021.

W magazynie czekaja na Was réwniez ciekawe realizacje architek-
toniczne doméw i mieszkan oraz hoteli i restauracji. HOME Inspira-
tions prezentuje rézne style we wnetrzach oraz przedstawia miejsca
z charakterem warte odwiedzenia. W tym numerze wyruszycie z nami
w niezwykta podréz do Wieliczki.

Wizjonerzyirzemieslnicy-to cykl wywiaddw z polskimi projektantami
i osobowosciami. Jak pracuja, skad czerpia inspiracje? Dowiecie sie
z ciekawej rozmowy z Panem Markiem Cecuta.

Zainspirujsiez HOME Inspirations!

Zapraszam do lektury

Cpnicsyla Pilara

Redaktor naczelna magazynu HOME Inspirations
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MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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CLARKE & C

Wytaczny dystrybutor tkanin i tapet marki Clarke & Clarke w Polsce

sTRICT

www.stricta-ug.de
office@stricta-ug.de | tel. 889 512 988



Kazdego roku wybor
tego najwazniejszego ko-
loru rozpala wyobrainie
projektantow, stylistow,
architektow i dekoratoréw
wnetrz. Na premiere cze-
ka cata branza modowa
i wnetrzarska. Nic dziw-
nego, poniewaz wybrany
odcien wptywa na kolory-
styke wszystkich kolekgji
wnetrzarskich. Instytut
Pantone oraz wielu pro-
ducentéw farb przedstawia
swoje propozycje Koloru

Roku. Czym sie réznia? Co

je ze soba taczy? Przyj-
rzyjmy sie wszystkim
proponowanym odcieniom

Koloru Roku.

SdO10D ® SAN3JL

Sherwin-Williams

Pantone - Classic Blue
(19-4052)

Cho¢ wielu widziato w roli Koloru Roku odcien Neo Mint agencji WGSN
e i Coloro, to jednak wybér Instytutu Pantone padt na Classic Blue. W uzasad-
ol nieniu czytamy, ze to ponadczasowy, elegancki, ciemny odcien niebieskiego,
ktory ma byc stabilnym fundamentem na progu kolejnej dekady. Kojarzy
sie zzaufaniem, niezawodnoscig i profesjonalizmem. Wedtug Instytutu
Pantone, odcien Classic Blue ma niezwykty wptyw na nasza psychike -
uspokaja, koi, wycisza.

PANTONE

6 N HOME |NSP|RAyONS ‘-,\ BenjaminMoore
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ |



www.stricta-ug.de



SHOTOD ® SAN3dL

G- Chinese Porcelain

(PPG1160-6)
Wsrdd propozycji producentow farb,
blisko barwy wytypowanej przez Insty-
tutPantone jest kolor Chinese Porcela-
in firmy PPG.Na marginesie, firma PPG
ogtosita swoj kolor roku juzw czerwcu
2019rok, tymczasem Pantone dopiero
wgrudniu. Wazne, ze Chinese Porcelain
to ciekawa mieszanka kobaltu i nastro-
jowego, atramentowego btekitu. Kolor
PPG réwniez nawiazuje do potrzeby
zwrdceniasie ku naturze-barwy morza
inieba, ktore kojarza sie ze spokojem
iwolnoscia.

Sherwin Williams - Naval

(Swe6244)
Najbardziej nasycony odcien granatu
proponuje firma Sherwin-Williams. Na-
val SW6244tomocny kolor, inspirowany
stylistyka art déco i moca przyrody -
znow od bezkresnego nocnego nieba
po tajemnicze gtebiny morza. Naval
jestwszechstronnyiuniwersalny, pasuje
wiec dowielu aranzacji wréznych sty-
lach.Mozna go zastosowac w eleganc-
kim stylu nowojorskim, w potaczeniu
zmarmurem i ztotem, w aranzacjach
marynistycznych, znaturalnymi mate-
riatami: rattanem, wikling, drewnem,
skora, lnem oraz neutralnymi barwa-
mi, np. ztamana biela czy piaskowym
bezem), jak réwniez we wnetrzach no-
woczesnych czy eklektycznych.

Dunn-Edwards - Minty Fresh

(DE5687)
Proponowany przez marke Dunn-
-Edwards kolor 0 nazwie Minty Fresh
jestnajblizejwspomnianego Neo Mint,
ktory z pewnoscia bedzie obecny nie
tylko w branzy modowej, ale rowniez
we wnetrzach. Minty Fresh, jak suge-
ruje nazwa, jest orzezwiajacy, stodki,
chtodnyiaromatyczny.taczy wsobie
hotd dla natury i fascynacje nowymi
technologiami. Dlatego Swietnie har-
monizuje zbarwamiziemi, egzotycznej
roslinnosci i neutralnymi kolorami
urzadzen technicznych, ktérymi sie
otaczamy we wnetrzach.

WGSN

Dulux - Tranquil Dawn
(Mietowa Szaros¢ - J5.03.71)
Uspokojong wersja miety jest wybor
marki Dulux (AkzoNobel) - Mietowa
Szaro$¢.Nazwa angielska to Tranquil
Dawn, czyli Spokojny Swit. Jak mowia
eksperci Dulux to ,kolor, ktory lezy
miedzy ziemig a niebem w mglisty
poranek”. Ten odcien jest wyciszo-
ny, znajduje sie pomiedzy zielenia,
btekitem i szaroscia, co sprawia, ze
jest tatwiejszy do zastosowania we
wnetrzach. To kolor odswiezajacy
i peten nadziei, pozwala sie wyciszyc¢
ispojrze¢ naotoczeniez zyczliwoscia.
W zaleznosci od odcieni, z ktérymissie
go zestawia, Mietowa Szarosc daje
zupetnieinny efekt. Pomoze stonowac
i zrownowazyc intensywne, energe-
tyczne tony, aw towarzystwie jasnych,
miekkich barw - stworzy wyjatkowa,
$wietlista przestrzen.




Wytaczny dystrybutor
firmy Laguna Textil:

9,

design

D.K Design
Daniel Fornalczyk

Stonimskiego Antoniego 7
92-611 £6dz7
Tel.: +48 730 801 889

d.k-tex@wp.pl
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Behr-Back to Nature

(5340-4)
Cho¢ amerykanska marka Behr nie
jest jeszcze obecna na polskim ryn-
ku, jej wybor Koloru Roku stanowi
ciekawe uzupetnienie kolorystycz-
nych inspiracji. Back to Nature to
odcien zainspirowany zielenia tak,
ktéra dodaje optymizmu i przywraca
sity. To odpowiedz na nasza potrzebe
powrotu do natury. Swiezy, wiosenny
odcien bedacy potaczeniem zieleni
zodrobina zéttego, dodaje witalnosci,
przywodzi na mysl dzikie krajobrazy,
arownoczesnie jest na tyle delikatny,
ze moze wystepowac jako kolor neu-
tralny, stanowiac baze dla miekkiego,
subtelnego wystroju wnetrz.

Benjamin Moore - First Light

2102-70
Marka Benjamin Moore proponuje
delikatny, zmystowy, ale niezbyt stodki
roz.Stylistyka nawiazuje do Millenial
Pink, ale posiada w sobie duzg ilos¢
chtodnej bieli. To odcien, ktory tatwo
zharmonizowac zinnymi barwamiipo-
taczy¢ wewnetrzachwréznychstylach.
Poprzez swoja delikatnosc i miekkosc¢
First Light sprawdza sie wyjatkowo do-
brze w minimalistycznychwnetrzach
o prostych, oszczednych liniach.

Tikkurila
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Przedstawiciel w Polsce: Ewa Chruscinska, echo.ewa@wp.pl, 604-108-202



[

=
Py
m
Z
O
n
Qo

Tikkurila-Lemonade

(H300)
Marka Tikkurila wskazuje na lemo-
niadowy odcien zéttego, jako wyraz
tesknoty za radosnymi chwilami. Le-
monade ma by¢ powiewem $wiezosci,
ktory przypomina ossile pozytywnego
nastawienia do zycia. Eksperci firmy
podkreslaja, ze wybrany kolor roku to
symboldobrego nastrojuioptymizmu.
Jest zywy i delikatny, energetyczny
i wyrafinowany, dzieki czemu wnosi
downetrzduzo energii. Wzaleznosci
od swiatta zmieniassie przybierajac to-
nacje od chtodnych i ostrych po ciepte
i przytulne.

AkzoNobel

CREME DE LA CREME

Osiem réznych marek, osiem
propozycji, ktére maja dos¢ wyrazny
wspolny mianownik w propozycjach 5
kluczowych koloréw do wnetrz na 2020
rok agencji WGSN i Coloro. Roznice
wynikaja zinterpretacji kolorystycznej
potrzeb itrendow spotecznych. Kazdy
odcien niesie w sobie nieco inny tadu-
nekemocjonalnyiinformacyjny.Jedno
jest jednak pewne - za kazda z tych
propozycji stoi potrzeba wniesienia
do naszych wnetrz optymizmu, chec¢
przyjrzeniasie naszymrelacjom z na-
turg i tesknota za powrotem do zrodet.
Czy kolory te spotkamyw ofercie innych
marek wnetrzarskich? Z pewnoscia
tak, cho¢ nawigzania nie zawsze sg
widoczne od razu. Nie nalezyich przy
tym traktowac jakowyrocznie, alein-
teresujaca podpowiedz. W zaleznosci
od tego, czy tworzymy nowe kolekcje
produktowe czy aranzujemywnetrza
warto poznac wszystkie odcienie Ko-
loru Roku.

Danuta Baprawska
trenerka kolorystyczna,
pasjonatka trendéw,
konsultant marketingowy
www.home.media.pl

teriaty prasowe firm

jecia: ma




pacaggnnolo

Dystrybutor wysokiej jakosci tkanin
dekoracyjnych, pochodzacych
z renomowanych europejskich fabryk.

Jako przedstawiciele handlowi takich
producentow tkanin dekoracyjnych jak
Gonzalo Ferri s.a. i Gonzalez Llado s.a.

z Hiszpanii oraz Mario Cavelli s.p.a
i Tex-Ind 1965 s.r.l. z Wtoch,
zapewniamy niezwykle bogaty zestaw
tkanin firanowych, zastonowych oraz
narzutowych. Wyrdzniaja sie one modna,
niebanalna, wysmakowana kolorystyka,
a takze niepowtarzalnym,
nowoczesnym wzornictwem.

Naszym atutem jest wysoka jakos¢
proponowanych przez nas artykulow oraz
solidny i szybki serwis dostarczania tkanin.

Wspolpracujemy ze sklepami, pracowniami
dekoracji okien oraz z firmami
kompleksowo aranzujacymi wnetrza
dla wiekszych obiektow.

Zapraszamy do wspolpracy...

W ul. Bronistawa Czecha 8, 33-300 Nowy Sacz

tel/fax: +48 18 446 08 04, kom.: 515 138 400, 500 618 980, e-mail:biuro@spagnolo.pl
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Czym zaskoczq nas

trendy Wiosna-Lato 20217

Warto pamieta¢, ze trendy modowe i wnetrzarskie sa stylistycznym przetozeniem trendéw makro-
ekonomicznych i odzwierciedleniem ich wptywu na nasze zycie. Opracowywaniem prognoz zajmuja
sie zespoly ekspertéw agencji badawczych, ktérzy obserwuja zmiany w skali makro i przektadaja je
na jezyk projektowania, okreslajac palety koloréw, forme przedmiotéw i wykorzystane surowce.
Co istotne, na trendy makroekonomiczne naktadaja sie réwniei style, ktére cyklicznie wracaja do
nas w swoim uwspétczesnionym wecieleniu.

FANTOHE F#-4055
GALAXY BLUE

Sezon Wiosna - Lato 2020 w petni
i wida¢ wyraznie, ze pewne trendy
weszty juz do mainstreamu. Tak jest
w przypadku mody na motyw marmuru
czy terrazzowewnetrzach. Podobnie
rzecz ma sie z trendami tie-dye czy
hologram. Cho¢ nie wrdze obu tym
trendom dtugiego bycia ,w obiegu”,
nie sposob odmowic im Swiezosci
inowoczesnosci (hologram) oraz nuty
nostalgicznej tesknoty za latami 80.
i90. ubiegtego wieku (tie-dye). W obu
przypadkach wazna jest kreatywnos¢
i nieograniczone mozliwoscitaczenia

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

)

koloréw za pomoca gradientow w stylu
ombreidye.Cociekawe, trendyte od-
najda sie zardbwno we wnetrzach utrzy-
manychw prostej stylistyce oszczednej
wdetale, jakitych bogatszychworna-
menty, inspirowanych nowoczesng
odmiana klasycyzmu.

PRZYRODNICZY ARTYZM
Jednym z gtéwnych motywow
przewodnich na 2021 jest nostalgia,
ktdra rowniez w tym roku pobudzi
popularnos¢ stylu art deco. To trend
bedacy ciekawym przeciwienstwem

lub uzupetnieniem prostoty stylu
skandynawskiego. Dzi$ nie moznajuz
sobie wyobrazi¢ zadnej kolekcji pro-
duktowej bez nawigzan do gtebokich,
nasyconych zieleni, czerni, czy ztota.
Tak bedzie rowniez w 2021 roku. Za-
okraglone ksztatty, charakterystyczne
motywy tukdw niczym z Empire State
Building, odwzorowan pawich pior, czy
innych charakterystycznych watkow
graficznych. Do tego aksamity, welury,
welwety, czy grubo tkane potysku-
jace jedwabie — najwazniejsza jest
elegancja, jakosc¢ i komfort, ktorg



odzwierciedlaja miekkosci zastoso-
wanych tkanin. Potrzebe symbiozy
zprzyrodaizaproszeniajejdonaszych
wnetrz odzwierciedla trend biophilic,
ktory moze by¢ zaréwno skandynawsko
prosty, jakiprzepetniony bogactwem
ornamentéw trendu art deco. Najwaz-
niejsze sa tu motywy roslinne, rosliny
w swojej naturalnej formie oraz or-
ganiczne, naturalnego pochodzenia
materiaty typu len, rattan, skora.

NATURALNIE DELIKATNIE
Wtasnie kolorystyka tych natu-
ralnych surowcow stata sie punktem
wyjsciadla trendow naturalidelicate,
ktore odzwierciedlaja nasza potrzebe
osiagniecia balansu w naszym zyciu
i w naszych wnetrzach. Naturalne
tkaniny jak len i bawetna w réwnie
naturalnych kolorach piaskowca, ziemi
i ptodow rolnych zawtadna kolekcja-
mi tkaninowymi nie bez przyczyny.

NATURAL

Powr6t do korzeni to przeciez jeden
zmakrotrendow, ktére odzwiercie-
dlaja nasza tesknote za naturalnym
rytmem zycia bez pospiechu, w zgo-
dzie z natura i naszym organizmem.

delicate

Towieloaspektowy ,well-being”. Stad
wtasnie oszczedna, klasyczna forma,
dobrej jakosci materiaty, kolorystyka
otaczajacej przyrody, ktora spotkac
mozna w przydomowych ogrddkach

‘Nasze doswiadczenie
do Twojej dyspozyciji

e e

- www.de

coszwalnia.pl
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PANTOHE 14-0583
LIME GREEN

PAHTOMNE 161358
ORAMGE TIGER

PANTOME I7-324
FRUET DOVE

PANTOML 18-2045
PirE PEACOCE

PANTOME 17-TH43
HAZEL

DECO

PANTCH 0418
TEARARL MO5SS

FANTOHE 16-5711 TCX
AARBE GREEN

PAHTOHE T-271% TCX

i w pejzazu bezkresnej pustyni. De-
likatnos¢, miekkos¢ i wygoda, ktorej
odzwierciedleniemsaréznorodne od-
cienie bezu, delikatnego brazu, cegty
i réznych wcielen odcieni bieli. Oba
trendy moga miec¢ rézna oblicza-od
nowoczesnych, oszczednych form, po
silne wptywy stylu boho z charakte-
rystycznymi dla niego plecionkami,
trawg pampasowa czy suszonymi Li-
$¢mi palmy.

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

biophilia

ARTYSTYCZNIE
Najwiekszyartystyczny rodowdd ma
trend art, ktory taczy wsobie rézne nur-
ty sztuki wspotczesnej - od kubizmu,
po pop art. Feeria barw, wyraziste mo-
tywy graficzne kropek, kratek, taczone
zwzorami kwiatowymi i postaciami
wprost z malarstwa Picassa. To trend
o najwiekszej potrzebie kreatywnej
ekspresji, cho¢ we wnetrzach nie do-
minuje, tylko stanowi punkt centralny,

ot ktérego tworzona
aranzacja wnetrza.
ehdzie artystycznym
moze.myzestawiac'ze sobg
neutralne barwy z wyra-
zistymi, nasyconymi od-
cieniami, by zwiekszy¢
kontrastiozywi¢ wnetrze.
Totrend, wktorym ograni-
cza nas tylko wyobraznia.
Warto wyjs¢ poza schemat.

Trendy na 2021 rok pozwalaja nam
umiejetnietaczyc ze soba rozne style
i wydobywa¢ z nich wciaz nowe pokta-
dy tworczych inspiracji. Jakie trendy
zawtadna wnetrzami w sezonie Jesien/
Zima 2021/2022? Juz teraz zapraszam
naszkolenie online 19 sierpnia. Szcze-
gotyirejestracja pod numerem telefo-
nu: 501 687 458. Do zobaczenia!

Opracowanie wtasne
Danuta Baprawska Colorcafe.pl
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Laguna Textil

Eleganckie tkaniny Laguna Textil doskonale prezentuja sie w kazdym wnetrzu- zaréwno klasycznym,
jak i nowoczesnym. Oficjalnym przedstawicielem markiw Polsce jest firma D.K Design.
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Dla wielbicieli rodzinnych przyje

Lubiana Premium
- kolekcja River
Snieznobiaty zestaw River tworza
subtelne fale, ktore doskonale odda-
jadynamizm, jaki panuje w Swiecie
aktualnych trenéw. Sa gwarancja
atrakcyjnego wyeksponowania po-
traw i wyjatkowej aranzacji stotu.
Proste wzornictwo, ktore prezentuje
kolekcja River jest nie tylko modne, ale
takzeidealnie podkresla szlachetnos¢
porcelany. Trwate, perfekcyjnie wyko-
nane produktyz linii Lubiana Premium,
oznaczone piecioma gwiazdkami ja-
kosci, powstaty z mysla o najbardziej
wymagajacych klientach z branzy
gastronomiczneji hotelarskiej.
www.lubiana.com.pl

Kolekcja Cmielowskiej Porcelany

Serwis obiadowy Putaski Grecka Droga sprawdzi
sie podczas kazdej uroczystosci. Sktada sie z 45
elementdow, tworzacych zastawe dla 12 osdb. Znaj-
dziemyw nim talerze ptaskie w dwdch rozmiarach,
talerze gtebokie, trzy okragte salaterki orazdwa
owalne potmiski w réznych rozmiarach, rawier,
waze a takze sosjerke.

Kolekcja Putaski wyréznia SIQ geometryczna forma, ktora
powstata zinspiracji kubistycznymi ksztattami. Z kolei deko-
racja, przywotujaca na mysl greckie ornamenty, zachwyca
blaskiem wysokokaratowego ztota. Zestaw Putaski Grecka
Droga to rozwiazanie dlawielbicielirodzinnych przyje¢ wele-
ganckiej odstonie.

www.porcelana-cmielow.pl
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Villa Italia - Magic to najnowsza kolekcja marki Villa ﬁm IM o o
Italia, ktéra zostata wykonana z delikatnej kremowej W
porcelany w mlecznym odcieniu. Seria Magic wyréznia I _ -
sie eleganckimi ztotymi rombami, utozonymi w dwoch ) il L
rzedach, ktore tworza ponadczasowy wzor. Czysta forma
orazdelikatnie optywowy ksztatt to kwintesencja kolekcji,
ktdra ze wzgledu na zastosowanie najlepszej porcelany,
sprawdzi sie znakomicie w jadalni, jak réwniez podczas
uroczystych spotkan.W prezentowanej serii odnajdziemy
uzupetniajace element, takie jak: talerze ptytkie, gtebokie,
deserowe, salaterki, waze, czajnik, cukiernice, mlecznik,
filizanke i kubek. Kazdy element kolekcji sprzedawany
jest pojedynczo.

www.villaitalia.pl
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villa Italia

Ergo International sp zo.o.
Ul. Staszica 25, 05-500 Piaseczno

www.villaitalia.pl
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Zatrzymaj piekno kwiatow na diuzej

Szukasz szklanego drobiazgu, ktéry urozmaici wystréj Twojego salonu? Nic nie sprawdzi sie réwnie
dobrze jak uroczy wazon! Taki przedmiot sam w sobie jest przyjemna dla oka ozdoba. A gdy umiesci
sie w nim okazaty bukiet albo chociazby jeden kwiatek, tworzy fantastyczna dekoracje. Jesli kochasz
szalong feerie barw i w Twoim domu nie moze zabrakna¢ kwiatéw cietych, koniecznie miej w zanadrzu
przynajmniej jeden wazon. Jaki wybrac? Przedstawilismy kilka ciekawych propozycji.

WAZON CYLINDER

Gtowne zalety wazonu:

+ mauniwersalny ksztatt prostej tuby;

* bezproblemuwpasuje sie w dowolne wnetrze, nadajac mu
nowa jakosc;

+ swoim delikatnym wdziekiem podbije serca domownikéw;

zostat wykonany ze szkta o wysokiej jakosci.

WAZONIKZ LtEZKA
Gtowne zalety wazonu:
+ nadajesiedo
minimalistycznych
kompozycji kwiatowych;
 wyglada fantastycznie
zpojedynczym kwiatkiem

odtugiej todyzce;
=~ "W -« taczypozornie prostystyl
—— z mndstwem wyrafinowania;

« dziekiasymetrycznemu
ksztattowi zaprzecza nudzie
i banalnosci.
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WAZON MANDARYNKA
Gtéwne zalety wazonu:
* zawieraw sobie mnéstwo
klasyiszyku;
 wyrozniasie
nietypowym dnem;
 pozwala przeobrazi¢
najprostszy bukiet

WIATROSWIECZNIK w co$ niezwyktego;
Gtéwne zalety wazonu: * stanowiinteresujacq
* pasuje zaréwno do tradycyjnego, jak alternatywedla
i nowoczesnego wnetrza; i klasycznychi pozb?wionych
* jestniezwykle uniwersalnym zdobien naczyn. !

. ) /
iwszechstronnym naczyniem;

» moze postuzy¢ miedzy innymi jako wazon,
Swiecznik, stroik czy doniczka;

 wnajwiekszym rozmiarze sprawdzi sie tez jako
pojemnik do schtodzenia szampana.

Wszystkie produkty Huty Edwanex dostepne

WAZON KULA wsklepie internetowym szklanydom.pl

Gtowne zalety wazonu:
+ ma przesliczny ksztatt kuli,
przypominajac wygladem
mate akwarium;
 znakomicie prezentuja
siew nim kwiaty tworzace .
artystyczny nietad; A
* dziekiswojejszerokosci
pomiesci nawet -
okazate bukiety;

 postuzy przezwiele lat, gdyz
wykonano gozsolidnego szkta.
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NOWOSC

PRODUKTOWE

Swiece WoodWick® TAMARIND &
STONEFRUIT - Swieze zielone liscie
mieszaja sie ze stodka tamarynda
ifiga.Zapach utrwalaja ciezkie nuty
burbonu i wetywerii.

BLUE JAVABANANA - Tropikalna mie-
szankaananasa, niebieskiego java-ba-
nana, stodkiego mango i kremowego
mleka kokosowego.

OAT FLOWER - Surowy midd wymiesza-
ny z dzikim kwiatem owsa i rumian-
kiem, pieknie zaokraglony kremowa
kompozycja mleka migdatowego
i tonki.

Wiecej produktoéw na stronie
www.yankeecandle.pl

Yankee Candle Water Garden nowy zapach z letniej kolekcji Garden
Hideaway to kojace dzwieki chtodnejwodyw ogrodowej fontannie
opatulone stodkim aromatem kwitnacych biatych kwiatéw.

Wiecej zapachowych inspiracjina
www.yankeecandle.pl

Szklankitermiczne z podwojna sciang poszerzaja oferte Veroni, do-
stosowujacja do oczekiwan klientow. Lekkie, wygodne i praktyczne.
Nauwage zastuguje roznorodno$c oferowanych ksztattow. Idealnie
nadajasie do serwowania zaréwno goracych, jakizimnych napojow.

Super prezent do kupienia na www.sklepveroni.pl



Paola- letnia propozycja filizanek, ktore beda piek- -
nie prezentowac sie w kazdym wnetrzu, ogrodzie == A0 o g,
i na tarasie. Naczynia wykonane z wysokiej jakosci :
porcelany, ozdobiono uroczym motywem kwiatow / - -
wnoszac swiezosc, radosc i pozytywna energie. & e B

Produkt dostepny na stronie

www.sklepveroni.pl h

Fotel ARIA

Najnowszy fotel w rodzinie Paged zostat zaprojektowany
przez argentynskiego projektanta Dario Polaco.

Fotel ARIA zachwyca dynamiczna, a jednoczesnie fi-
nezyjna konstrukcja. Projektant wykorzystat ogromna
fornirowana przestrzen na zewnatrz oparcia, ktéra
Swietnie komponujesie ztapicerka po jego wewnetrznej
stronie. Dzieki temu mozliwe byto stworzenie konstrukcji
charakteryzujacej sie ,miekka” geometria jej poszcze-
gblnych elementow.

Wiecej nowosci produktowych na
www.embracenewforms.com

[

tozko kontynentalne Imperia
marki Comforteo

Piekny i funkcjonalny mebel tapi-
cerowany, charakteryzujacy sie pi-
kowaniem zaréwno zagtowka, jak
i przedndzka. Konstrukcje tézka kon-
tynentalnego Imperia tworza trzy
komfortowe warstwy, zapewniajace
zdrowy i wygodny wypoczynek.
tdzko kontynentalne Imperia Swietnie
sprawdzi sie w nowoczesnych, stylo-
wych sypialniach.

www.comfortdu.eu
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Ceramika byta moim

zamiarem zawodowym

Wywiad z Markiem Cecula
- rozmawiata Agnieszka Pilars

k l artysta, projektant, byty dziekan
M a re Cecu a wydziatu ceramikiw Parsons Scho-
ol of Design wNowym Jorku, obecnie wizytujacy profesorw Royal College
of Artw Londynie.

Jakoartysta pracujacy przezwiele latw medium ceramicznym osiggnat
wiodaca pozycje i uznanie w tej dziedzinie a jego prace ,prezentowano”
w prestizowych kolekcjach muzealnych takich jak Victoria & Albert Museum
London, Museum of Fine Arts, Houston, Museum of Arts and Design New
York, Le Musée Royal de Mariemont Belgium.

MC.jest tez kuratorem licznych wystaw o tematyce transferu pomiedzy
designemasztuka. Na wystawach takich jak Object Factory” w Museum of
Artsand Designw Nowym Jorku, Gardiner Museum w Toronto i Lodz Design
Festiwal pokazat najnowsze miedzynarodowe tendencje wystepujace
w ceramice uzytkowej i artystyczne;.

Zatozyciel firmy Modus Design dziatajacej w Nowym Jorku od 1980 roku.

Modus Design ma dzisiaj swoje biuro projektowe w Kielcach. Prowadzi
szeroka dziatalno$¢ w zakresie rozwoju produktu ceramicznego i meblar-
skiego.

Marek Cecuta jest pomystodawca i zatozycielem Design Centrum Kielce,
ktére prowadzit do roku 2012.

HOME INSPIRATIONS
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Jaktosiestato, ze zwiazat sie Pan za-
wodowo z Polskimi Fabrykami Porce-
lany,,Cmielow” i ,Chodziez” S.A.?

Fabryka porcelany Cmielow zawsze
byta w centrum mojego zaintereso-
wania. Pochodze z Kielc, a ceramika
byta moim zamiarem zawodowym.
Widziatem te fabryke jako nasz lokal-
ny dorobek i regionalne dziedzictwo.
W latach 60 tych produkowano tam
wspotczesne formy uzytkowe i dekora-
cyjne zaprojektowane przez polskich
artystow, a to byto znakiem progresyw-
nego wzornictwa i nowego kierunku
w porcelanie przemystowej. W roku
1960 wyjechatem za granice biorac ze
soba maty albumo ¢mielowskiej porce-
lanie, ktory byt ze mna przez caty okres
mojej wedrowki po $wiecie, stuzac mi
jako przyktad polskiejwspotczesnosci.

Po40 latachwrdcitze mna do kraju
ituzaczetasie nowa przygodaz Cmie-
lowem. Chociaz juz wczesniej moja
pracownia ceramicznaw Nowym Jorku
sktadata zamoéwienia na produkcje
wtasnych wzoréw w fabryce Cmielow
eksportujacje do USA.

W roku 2012 roku rozpoczatem
zmoja firma Modus Design wspot-
prace z PFP “Cmielow” i “Chodziez”
SA, tworzac w sercu ¢mielowskiej
manufaktury pracownie ceramiczna
i marke wspétczesnej porcelany Cmie-
low Design Studio, ktdrej zostatem
dyrektorem artystycznym.




Co Panainspiruje? Z czego czerpie Pan
najczesciej i najwiecej?

Jestem projektantem i ogladam
$wiat przez pryzmat potrzeb estetycz-

nych i uzytkowych. To daje kierunek

poszukiwan i rozwigzan ale bardzo
czesto inspiracja sa przypadkowe
skojarzenia. Rowniez to co dzieje sie
waktywnejpracywstudio jest hogata
inspiracja, gdyz proces ceramiczny
dostarcza mnéstwo informacji, jesli
umie sie je zauwazyc i zuzytkowac.
Widziec bardziej to, czego nie ma niz
to,coistnieje.

Jakle ma Pan plany zwiazane z projek-
iesie Pan koncen-

ana jakas inna dzie

Porcelana jest moi
materiatem i tworzezn
tystyczne i uzytkowe.
wiele artystycznych projektow, ktore
prezentowane sa w galeriach sztuki
w roznych krajach oraz nabywane do
zbiorow muzealnych, prowadze row-
niez dziatalnosc projektowa, gdzie
produkt uzytkowy wykonywany jest
wwiekszychilosciach szczegolnie we

~

wspétpracy z Cmielowem, dla marki
(DStaczac funkcjeidekorworyginalny
produkt wspotczesnej porcelany.

Jak Pan ocenia obecna kryzysowa sytu-
acje.Czy postrzega ja Pan jako szanse
czyraczej jako zagrozenie?

Po pozarze lasu zawsze wyrastaja
noweisilniejsze drzewa i odradza sie
nowy las. Jestem optymista.

.

\1
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CMIELOW

Design Studio

Cmieléw Design Studio to profesjonalna pracownia wzornicza
i nowa marka Polskich Fabryk Porcelany “Cmieléw” i “Chodziei”
S.A., zatozona w 2013, prowadzona przez Marka Cecute uznanego
artyste ceramika i projektanta. Celem CDS jest aktywne uczestni-
czenie w rozwoju polskiego wzornictwa i wprowadzanie na rynek
innowacyjnego produktu w porcelanie uzytkowej i dekoracyjne;j.
Linia produktéw reprezentujgca marke powstata z mysla o klien-
tach poszukujacych wspoétczesnej estetyki, oryginalnosci i dobrego
designu. Produkty (DS dziela sie na kilka grup: zestawy i akcesoria
stotowe, serwisy do kawy i herbaty, produkty prezentowe oraz prace
artystyczne. W produktach powstajacych w ¢mielowskim studio
motywem przewodnim jest element unikatowosci przejawiajacy
sie recznym modelowaniem i recznym procesem, uwidoczniajagcym
dotyk i slady autora w formie i dekoracji.

Cmieléw Design Studio jest pierw-
szym tego typu studiem w Polsce, po-
wstatym nastyku, rzemiosta, przemystu
i sztuki.taczy ponad dwustuletnie do-
$wiadczeniew produkcji émielowskiej
porcelanystotowejzwrazliwoscia arty-
styczna wspotczesnych projektantow.

Odpowiadajac na nowe mozliwo-
$ci otwierajace sie dla medium cera-
micznegow dzisiejszym ruchu designu,
studio tworzy szereg innowacyjnych
projektow opartych na procesie
przemystowym, nowych materiatach
ceramicznych i nowoczesnych tech-
nologiach.

: Ceramikatworzona przezCDS dajettodla
f-i 1‘ personalnych relacji miedzy cztowiekiem
: aobiektem, dajac mozliwos¢ kreowaniaii ce-
lebrowania ich w codziennym uzytkowaniu.

¢ Foto: Olga Grabiwoda
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W dzisiejszych czasach rynek zdomi-
nowany jest produktami pochodzacymi
z masowej produkcji, bez indywidu-
alizmuiskazy. Wychodzace spod ma-
szynowej ,igty” produkty prezentuja
chtodny przemyst. Oddajemy w rece
uzytkownika produkt z niepowtarzal-
na, autorska sygnatura CDS.




Charakterystyka

Materiat: Porcelanatwarda (Hard-
-paste) wypalana do temp.1380 °C
Szkliwiona, matowa'i barwiona.
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HOTEL
GALICJA

% Hotel Galicja ***+ Wieliczka
/% 32-020 Wieliczka- Krakow

ul. Dembowskiego 20
H () T E L Rezerwacje tel +48 506 067 779

( :ALICJN mail: office@hotelgalicja.pl

nll M-l?}-

Twoje miejsce na szkolenia, konferencje i
spotkania biznesowe, wyjazdy

integracyjne www.hOte‘il‘ cia.ﬁ‘
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HOTEL GALICJA
A UNIQUE HOTEL.
PERFECTLY SITUATED

Rodzinne pakiety pobytowe ( Wakacje, Ferie, Dtugie Weekendy, Swieta, Sylwester),
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Szkolenia/ Konferencje/ Imprezy Firmowe

Zwiedzanie), SPA, Restauracja




ST ——
Takl klimat, ze nie
su; wracac do

Klimat pubu, kawiarni, restauracji, taki w ktorym
czujemy si¢ swobodnie, bezpiecznie, komfortowo
i jednoczesnie wyjatkowo.

Po prostu chcielibysmy w nim pozostac na diuzej...
albo miec taki w domu.

O takim efekcie mysli wielu restauratorow, ale
stworzenie takiego stanu nie jest wcale takie proste.
Stad wzajemne podgladanie przez nowych wtascicieli
wnetrz lokali .z tym czyms” i czesto nieumiejelne
plagiaty, ale niestety juz bez ,lego czegos” szczegolnego.
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Restauracja Za Kulisami

Sa takie aranzacje, ktore nierozerwalnie wigza sie z miejscem, w ktérym
powstaty. Opowiadaja dalej jego historie i ja tworza. Restauracja Za Kulisa-
mi w Centrum Spotkania Kultur, ktora zaprojektowata moja pracownia, jest
jednym z takich miejsc.

W swej opowiesci o architekturze CSK, jej tworca Bolestaw Stelmach na
najwyzszym poziomie stawia prawde.

Prawda w kontekscie tworzywa, ktére opowiada historie tego miejsca-sta-
rych cegiet z budowy, stalowych konstrukcji, pokrytych nalotem rdzy, betonu
i jego faktury, drewna.

Klimat, jaki osiggnelismy w restauracji Za Kulisami, jest jak ciag dalszy po
spektaklu, ktory trwat tuz obok.

Sceniczne $wiatta z autentycznych starych reflektoréw teatralnych, stalowa
blachauformowanaw kotare, przerzucona przez kontuar baru, naturalne piekno
olejowanych drewnianych podtdg, lustra w garderobach aktoréw, ktére zainspi-
rowaty nas forma i powstaty tak stalowe ramy z lampami do plakatéw biezacych
sztuk czy koncertéw na deskach CSK, wiszacych na ciemnych $cianach wnetrza.
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Kawiarnia ParZona

Czerwieniczernaksamituna meblach
mocno osadza w klimacie tej bajki,
azielen sptywajaca kaskadamizokra-
gtych form lamp nad stolikami przy
szklanejscianie, pomagaw odpoczyn-
ku i bardzo buduje nastroj. Caty czas
towarzyszy nam wieczorem subtelna
muzyka grana na czarnym fortepianie.
Czy chcielibyscie zza tych kulis wy-
chodzi¢?

Kazde takie miejsce jest inne.
Ale kazde ma to ,cos”.

Industrialne puby z niby niedbatym
ttem, naturalnie postarzanym, meta-
lowym detalem i drewnem, zeszlifo-
wanym betonem i miekkim dywanem.
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Swiattem, ktorego roli nie mozna
przeceni¢ a w tym wypadku- snopo-
wym, waskim, ktore stwarza petne
klimatu kontrasty i niedoswietlenia,
zkablami elektrycznymi, jak sieci paje-
czyny, oplatajace to miejsce natynkach
czy ceglanych ptaszczyznach $cian.

Whnetrza starych klasycystycznych
kamienic, juz przetarte ,zebem czasu”,
zwysokimistropami, sztukateriamina
$cianach, drewnianymistarymi parkie-
tami, gdzietentrocheindustrialny styl
restauracji aklimatyzuje sie niezwy-
kle wdziecznie, podkreslajac przez
kontrast tych dwoéch $wiatéw- piekno
klasyki. W takiej scenerii miekkie ta-
picerowane fotele dziataja na nas jak
magnes.Ajezeliwnetrze maduze okna,
zramasiegajaca niemal chodnika, na
ktorym tetni zycie miasta, tow tym fote-
luczassie dla nas zatrzymuje. Wtuleni

Kawiarnia ParZona




w miekka tkanine mebla, patrzymy
na ten pedzacy swiat, jak w film na
ekranie. A jezeli na zewnatrz pada
deszcz, to te dwa Swiaty zupetnie sie
wyodrebniaja i to wtasnie wtedy kawa
pachnie najpiekniej, a cate wnetrze ze
swoim gwaremiharmoniatejaranza-
cjiwciaga nastotalnie.

Kawiarnia ParZona, z ttoczonym
w miedzi kontuarem baru, w pieknej
kamienicy przy Krakowskim Przed-
miesciuw Lublinie, takiwtasnie klimat
uosabia. To jedno z miejsc, zaprojek-
towanych przez Pracownie AB Studio
Anny Bedlickiej, ktore otrzymato pre-
stizowy tytut ,Miejsca Inspiracji”.

Klimat malowany jasnym, miek-
kim $wiattem jest zupetnieinny od po-
przedniego, nie zdajemy sobie czesto
sprawy jak steruje naszymi zmystami
natezenie, rozproszenie, kat pada-
nia strumienia $wiatta i jego barwa.
Taki miekki, jasny klimat otrzymata
restauracja Cafe Mari, ktorej juz dwa
latawczedniej przyznano ten wymaga-
jacy tytut ,Miejsca Inspiracji”. Piekne
ciemne drewno podtég, dzieki dbatosci
onie, starzejesie tam niezwykle szla-
chetnie, biaty barrozéwietla dodatko-
wo to przytulne kameralne wnetrze,
aosobywwygodnych, projektowanych
dla tego miejsca siedziskach, otacza
dobra fotografia — autorskie prace
zmieniaja sie jak pory roku.

Klientow urzeka swiezosc
i zarazem niezobowiqzujqcy
klimat tego miejsca.

ZaBramaRybna na Starym Miescie,
znajduje sie hinduska restauracja
Mate Indie, prowadzona przez rodo-
witych Hinduséw z hinduskim kucha-
rzem. Projekt ten stanowit nie lada
wyzwanie, bo jak potaczy¢ indyjski
klimat ze starym wnetrzem 500-letnie]
zahytkowej kamienicy, zoryginalnym
pieknym drewnianym sufitemistarg
cegta nascianach wokot?

Restauracja Cajes

Restauracja Mate Iiithies—
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Restauracja Mate Indie

Sami wtasciciele nie chcieli tradycyjnej stylistyki hinduskiej. Nasza propo-
zycja byta symbioza dwéch swiatow - autentycznego klimatu tej kamienicy
zformami kultury Indii. Powstata restauracja réwnowazaca obydwa te klimaty.
Na scianach zawisty nawet 2-metrowe, drukowane na ptétnie mandale z ele-
mentami graficznymi ludycznej kultury hinduskiej, na 2 - metrowym ekranie
tanieci$piew przenosza nasw $wiat Indii, tapicerowane formy na kolorowych
sofach powtarzaja ksztatt kregdw mandali, reszta to piekna architektura tego
wnetrza i Swiatto, podkreslajace jego urok.

Specjalnie nie poruszam watku smakow, tak przynaleznych do projekto-
wanych przez moja pracownie miejsc, bo to one sa tak naprawde bohaterami
tych lokali. Ale opinie o nich wyrobicie sobie sami, bo warto. Nie zapomnijcie

rozejrzec sie dookota.
Anna Bedlicka-Gézdz

Restauracja Mate Indie

Anna Bedlicka-Gozdz - projektantka wnetrz, ekspert w kreowaniu
przestrzeni prywatnej i publicznej. Prowadzi Pracownie Projektowania
Wnetrz AB Studio, ktdra jako zespot architektow dziata na rynku juz 19.
rok Dewiza pracowni jest otwartos¢ na zmiany i bycie na biezgco - co
roku obecni na najwiekszych swiatowych targach designu /Mediolan,
Bolonia, Frankfurt/.

Wiele zwnetrz pracowni, otrzymato wyrdznienia i nagrody, min. pre-
stizowe tytuty ,Miejsca Inspiracji” przyznawane przez UM Lublin. Sa zdo-
bywcami pierwszego miejscaw ogoélnopolskim konkursie dla architektow
Vasco Integracje za apartament zruchoma$ciang, ktéra stajesie tarasem
widokowym. Ulubionym tematem prac sa petne elegancji, delikatnosci
i komfortu nowoczesne, klimatyczne wnetrza mieszkalne.

abstudio.anna@gmail.com

www.abstudio-design.pl
https://www.facebook.com/anna.bedlicka/
https://www.facebook.com/projektowaniewnetrz.lu/

tel. +48 603 051 547

36 HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ



Zainspiruj si¢|
7z HOME Inspirations e

MAGAZYN
WYPOSAZENIA
i WNETRZ
NAIJNOWSZE TRENDY
A WNETRZARSKIE

PARTNER WYDANIA

HOME Inspirations to nowoczesny, biznesowy
magazyn wyposazenia wnetrz.
Magazyn prezentuje aktualne trendy
wyposazeniowe, tendencje wzornicze
i kolorystyczne oraz nowosci produktowe.

Zapraszamy do kontaktu.
Agnieszka.pilars@pilarsmedia.pl
501 687 458

Szukajcie nas
na Instagramie i FB
#HOME Inspirations magazyn
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. . R 1. S8 .
jAKHr\nNYG LADAJA R E M 0 N TY
W POLSKICH DOMACH?

Wiosna sprzyja wprowadzaniu zmian w naszych wnetrzach. Platforma Homebook.pl
w najnowszym raporcie sprawdzita, w jaki sposéb swoje remonty przeprowadzaja Po-
lacy. Az 74% z nas stawia na wysoka jakos¢ materiatéw i wykonania, 39% - w swoich
wyborach kieruje sie aktualnymi trendami.

W stylu glamour czy boho, korzy-
stajac z najnowszych technologii czy
wytacznie ze sprawdzonych rozwigzan
-bezwzgledu nato, ktory ze sposobow
remontowania jest nam blizszy-plat- ?mﬂ*h
forma Homebook.pl nie ma ztudzen:
uwielbiamy remontowac!

Kiedy przeprowadzitas/es ostatni remont?

Czeste remonty to
nasza specjalnos¢?

Jak pokazuja badania Homebook.
pl47% ankietowanych przeprowadzita
remontw ciggu minionych 3 miesiecy,
22% - w czasie ostatniego roku, aw
domach 15% ankietowanych zmiany

HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ
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Jaki zakres obejmowaty

prace remontowe?

39%

caly dom

miaty miejsce w czasie minionych 3 lat.
Tylko 14% respondentéw zadeklaro-
wato, ze jakiekolwiek prace zwigzane
znowaaranzacjq realizowato dawniej
niz3 lata temu.

Okazuje sie, ze przeprowadzajac
remonty, najczesciej decydujemy sie
na zaawansowane zmiany —az 39%
uczestnikéw badania Homebook.pl
swoj ostatni remont przeprowadzito
w catym domu. W przypadku nieco
mniejszej liczby 0sob (36%) zmiany
obejmowaty kilka pomieszczen,
a 24% respondentow zdecydowata
sie od$wiezyc tylko jedno wnetrze.
Jedynie 1% ankietowanych jeszcze
nigdy nie przeprowadzito remontu
w swoim domu.

wlece] niz jedno edno
pomieszczenie :

'

Ktére z pomieszczen Polacy
remontuja najchetniej?
Wramach badania przeprowadzo-
nego przez platforme Homebook.pl,
uzytkownicy zostali poproszeni row-
niez o wskazanie pomieszczenia, ja-
kiego dotyczyt remont. Okazujesie, ze
najchetniej przeprowadzamy zmiany
tam, gdzie spedzamy czas odpoczywa-
jaciprzyjmujac gosci-remontsalonu
zadeklarowato 31% ankietowanych.
Nadalszych pozycjach tejlistyznala-
ztasie kuchnia (28% badanych), sypial-
nia(27%) oraz-exaequo-przedpokdj
itazienka (26%). Najrzadziej remonto-
wanym pomieszczeniem okazat sie by¢
pokoj dzieciecy (te odpowiedz wskazato
jedynie12% uczestnikow badania).

Wsrdd najczesciej przeprowadza-
nych prac prym wiedzie malowanie
$cian—jako najszybszy i najprostszy
sposob na nowa aranzacje wnetrza te
opcje wskazato az 91% osob. Na dru-
giej pozycjitej listyznalazt sie montaz
nowych mebli(73%). Nieco mniej osob
(71%) wskazato wymiane dodatkow
i dekoracji jako najczesciej wykorzysty-
wany sposdb na od$wiezenie wnetrza.
W dalszej kolejnosci uczestnicy badania
wymieniali montaz nowej podtogi (67%)
i zakup nowych sprzetéw kuchennych
((50%).Najrzadziej przeprowadzonymi
pracami w ramach remontu okazaty
sie montaz drzwi lub okien (47%) oraz
wymiana armatury (41%).

lle Polacy wydaja
na remonty?

Uczestnicy badania zapytani o fun-
dusze, jakie przeznaczaja na zmiany
w swoich domach, najczesciej dekla-
rowali kwote wyzsza niz 20 tys. zt (49%
badanych).1/5 z nas na przebudowy
iaranzacje przeznaczaod 5do 15000
zt,a14%-0d 1000 do 5000 zt. Nieco
mniej liczna czes¢ respondentow (10%)
nazmianyzwigzanez remontemwyda-
jeod15do 20000 zt. Pozostata grupa
0s0b (4%) zaznaczyta opcje ,inne”.

HOME INSPIRATIONS
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(zeé¢ finanséw przeznaczamy na ko-
rzystaniez ustug fachowcéw-ich udziat Kto wykonat prace remontowe w Twoim domu?
wwykonywaniu prac remontowych za-
deklarowato35% badanych. Prawie tyle
samoz uczestnllfow batlianla d_2|el| trud 36% 35%,
zwiazany ze zmianamiw swoim domu NS .

z ekipa specjalistow, wykonujac czes¢ "
zadan samodzielnie (36% responden-
tow), z kolei % badanych deklaruje, ze
samodzielnie przeprowadza wszystkie
pracezwigzanezremontem. Pozostata L

cze$¢ ankietowanych (4%) udzielita m“-ﬁi’-’.-f:ﬂﬁ;‘;;ﬂli:ﬂ'fm
odpowiedzi ,inne”. '

T3ANVH | ¥INAY

25%

Polacy maja zaufanie do
fachowcow

Jak wynika z badania, osoby przy-
gotowujace sig do przeprowadze- Cdzie poszukiwalas/as informacji i porad

nia remontu, najczesciej poszukuja dotyczqcych remontu? o
wiedzy i porad u zaprzyjaznionych hEET
specjalistow (45%). Drugim zrédtem A
informacji, po ktére siegali uczestnicy Ll
badaniasastrony internetowe takie £ 557, mmmmmmmm i T i
jakHomebook.plrazblogi tematyczne 3
(38%). Mniejsza liczba 0sob remontuja- 38% NN S S TR P

cychdecydujesie na czerpanie wiedzy (1] platformy | serwisy z materiatami video o)
z platform i serwisow z materiatami 31% — NP, Youtue, Instagram) P s
video (31%). Najrzadziej natomiast 2
siegamy po porady, ktorymi uzytkow-
nicy dzielg sie za posrednictwem for
internetowych (22%).

Ktore aspekty sa kluczowe podczas wyboru
produktow i materiatow?

wysoka jakosc materiatow | wykonania

zgodnosc z aktualnymi trendami

niska cena

n=avi
XTI
Y171,

wybieram produkty ekologiczne i lokalne O O

inne
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i soka. Jakosc (zwraca na mac uW%ge,az'M% ankietowanych). Na drugim miejscu

Jakie prace remontowe sg przeprowadzane najczesciej?

47% 91%
wymiana drzwi /" malowanie
lubokien // gcian
oy
41% T . .

wymiana I m ‘ 73 /0

armatury montaz
nowych
mebli !

50% |
wymiana  §®o| 67%
sprzetow o
kuchennych | wymiana

podifogi

[ 71%

wymiana dekoracji
i dodatkdow

Jak-osc na pIeI'WSZym mi‘ej > -u
- Uczestnicy badania, zapytamoczynnlkl ktorymi kieruja sie podczas wyboru
nowychmaterla{OWJ pmduT(tow aranZachnych najczesciej wskazywali na wy-

] znala;la stezgodnastiaktug rxyﬁrﬁr@ﬁdaml (39%).Nieco ponad sz nas decyzje
kansuménckbepodejmwe klETﬂfQ_QSiQ—‘hlSkq cena,a 13% przywiazuje uwage, by

.- przystqp1myzatem de oi :Lany SWG[Ch wnetrz, warto doktadnie zaplanowac

wszystkle etapy prac precyzujarz t)udzet i.. oczeklwanla W tym proce5|e

2 prowadzenla remonfu




dO10M

Czy KO LO R haprawde

MCl Zhadczenie?

Danuta Baprawska
trenerka kolorystyczna,
Kolory zastosowane w identyfikacji wizualnej firm i produktow niosq ze sobq koﬁ:‘j{;’a";tr':; trg?r?g(v)wy
pewne skojarzenia. Sprawdz, ktore kolory sq kojarzone z zaufaniem, solidno-
$ciq czy zabawaq.

Wiekszo$¢ znasz pewnoscig odpowie: TAK.
Ale dopiero dane Color Marketing Group, moga
nas uswiadomic, jak bardzo! Czy wiedziates, ze
konsumenci podswiadomie oceniaja produkt
w czasie krotszym niz 90 sekund, a wiekszosc¢
znich opiera swojg ocene wytacznie na kolo-
rze? W praktyce prawie 85% konsumentéw
wymienia kolor jako gtowny powdd zakupu
okreslonego produktu, a80% ludzi uwaza, ze
kolor zwieksza rozpoznawalnos¢ marki.

Knns_u'mentl pﬂtrzeblfje 9!‘] sekund, by 9 0% KOLOR + MARKA

ocenic Twojg marke i Twoj sklep. Od
62% do 90% oceny opiera sig na kolorze. SKOJARZENIA

ZAUFANIE WYSOKA JAKOSC
8 [I 70/ konsumentow wymienia kolor
jako glowny powod zakupu
I 0 J::nkreé%anegﬁ Enmduktu. P 2%
BEZPIECZENSTWO SOLIDNOSC
Co konsumenci biorg pod uwage podczas zakupu? .
N
zapach 93% wy :
dotyk 69 SZYBKOSC ODWAGA
0o

NISKA CENA ZAGROZENIE

8 0 % konsumentow uwaza, ze kolor v .

zwieksza rozpoznawalnosc marki. TECHNOLOGIA ZABAWA

Ponad pofowa konsumentow nie wréci Bny l I nl
0 Brotha CokrCale gl fis pdulame darych Coky Marrteg Ciom

do sklepu ze wzgledu na estetyke.
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RemaClick®- system WAVE do rolet
CZAS NA ROLETE FIRANOWA
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POLSKI PRODUKT ZDOBYWAJACY SWIAT

PRODUCENT: P.P.H. REMA Maciej Malejka, Babice 24, 95-083 Lutomiersk, Polska
tel. +48 (43) 677 53 71, fax +48 (43) 677 57 67, mobile +48 600 013 001
www.remababice.pl e-mail: rema@remababice.pl
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