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Kolekcja Yvette stworzona zostata z myslq o celebrowaniu codziennosci. Delikatna optywowa forma i ponadczasowa biel
polskiej porcelany sq wyrazem klasy i elegancii. Swigteczna dekoracja Gwiazdki dodaie jej niepowtarzalnego uroku, kiéry
uwiedzie kazdego mitoénika bozonarodzeniowych akcentéw. Yvette zdobione delikatnymi, szaro-srebrnymi gwiazdkami
bedzie wyjgtkowo prezentowaé sie na wigilijnym stole, dodajqc kazdemu wnetrzu cieptej, domowej atmosfery.

Salon tubiana: ul. Zaktadowa 1
Af\ A?\ @ Salon Warszawa: Galeria Mokotow - pietro 1. porcelana.pl
MOV CRopEIE) i Lumiana Salon Krakéw: ul. Stradomska 3 porcelana.com.pl
POLSKA GRUPA PORCELANOWA Salon todz: Manufaktura - parter I /porcelanachodziez
Salon Cmielow: ul. Ostrowiecka 45 /porcelanachodziez

Auisti] Salon Chodziez: ul. Kasprzaka 26
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Drodzy Czytelnicy,

Przed nami najpiekniejszy czas w roku — okres Swigt Bozego
Narodzenia. Wiemy, ze Swieta te bedg zupetnie inne, bo cien
pandemii ktadzie sie na kazdym aspekcie naszego zycia. Tym
bardziej warto wiec zadba¢ o odpowiedni nastréj i magiczna
atmosfere. Z pomoca przyjdg nam piekne dekoracje swigtecz-
nych stotéw, na ktdrych kroluje szlachetna porcelanowa zastawa
i piekne zdobne detale w postaci serwetek i swiec tworzacych
niezwyktg aure tych Swiat.

Co wiecej, w tym numerze macie Panstwo niezwyktg okazje
przenies¢ sie do Portugalii, za sprawg Polsko-Portugalskiej Mi-
sji Handlowej, ktéra pomimo trudnych czasoéw, przybliza nam
ogromny potencjat portugalskiego rynku wyposazenia wnetrz.
Liczby sg imponujagce: eksport tej branzy przekracza 2,5 mid €,
a produkty jak m.in. ceramika zachwycajg bogactwem wzorow.

Poznamy réwniez trendy na 2021/22 wedtug Heimtextil, zanu-
rzymy sie w swiecie biophilic design i sprawdzimy, jakie kolory
na wiosne 2021 proponuje nam agencja WGSN.

Zycze Panstwu udanego sezonu Jesier/Zima 2020 i zapraszam
do lektury.

Zainspiruj sie z HOME Inspirations!

Cepniesyla Pilara

Redaktor naczelna magazynu HOME Inspirations
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~Casa Portuguesa”
— Portuguese Home w Polsce

Rozmowa z Panem Pedro Macedo Leao
- Dyrektorem agencji aicep Portugal Global w Warszawie

. Portugalski rynek wyposazeniowy od lat stynie z eks-
portu mebli z drewna.
Jaka role w eksporcie odgrywa ceramika i porcelana
oraz artykuty gospodarstwa domowego?
Jakie sg szczegélne wyrézniki oraz cechy portugal-
skiego rynku wyposazeniowego?

Portugalski rynek wyposazeniowy, nazwany przez nas ,Casa
Portuguesa” — Portuguese Home zakonczyt rok 2018 obrotami
w wysokosci 3.341 min euro. Eksport miat duze znaczenie
w tej branzy osiggajac kwote 2.484 min euro, co stanowito
okoto 4,32% catego portugalskiego eksportu towardw.

W tej branzy dziata juz okoto 7500 portugalskich firm,
ktére zatrudniajg okoto 61 tysiecy pracownikdw, przy czym
najbardziej reprezentatywne artykuty to: ceramika, sztuéce,
artykuty gospodarstwa domowego, meble i oczywiscie
tekstylia domowe.

Segment ,Casa Portuguesa” — Portuguese Home inte-
gruje sie z innymi kreatywnymi i innowacyjnymi trendami
Jifestyle'owymi” i w ten sposéb zyskuje na popularnosci
i znaczeniu na wielu rynkach zagranicznych.

Obecnie portugalscy producenci wystawiajacy sie za
granica, prezentujg towary najwyzszej jakosci pod wzgledem
wykonania i wzornictwa. Produkujg je w krétkich seriach, pod
konkretnego klienta, wedtug zamdéwionego wzoru, motywu
lub kolorystyki, w pojedynczych sztukach. Sg elastyczni,
dopasowujg sie do zaméwienia, Swiadczg ustuge sper-
sonalizowang i sg w tym ,mocni”. Tego wtasnie oczekujg
wspétczesni klienci. Zamawiajg u producentoéw, ktérzy moga
wykaza¢ sie zdolnoscig szybkiego reagowania.

Co roku portugalscy producenci sg obecni na najbardziej
prestizowych, miedzynarodowych imprezach targowych,
takich jak np. targi Ambiente we Frankfurcie nad Menem.
Wystawia sie tam od wielu lat ponad 80 portugalskich firm.
Szczegolnie silng grupe stanowig wystawcy z linii ,Dining”.
Prezentowane produkty sg bardzo r6znorodne i obejmuja
gtéwnie ceramike dekoracyjng i uzytkowa, sztucce i arty-
kuty gospodarstwa domowego. Portugalskie fabryki, ktére
wytwarzajg artykuty dla segmentu ,Casa Portuguesa” -
Portuguese Home wzorujg sie i czerpig inspiracje z tradycji,
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wigczajac na etapie technicznym i produkcyjnym nowe trendy
i rozwigzania podyktowane oczekiwaniami wspotczesnych
konsumentéw. Produkty charakteryzujg sie doskonatym
stosunkiem jakosci do ceny.

. W dniach od 12 do 16 pazdziernika, po raz pierwszy, ze
wzgledéw na pandemie, odwotane imprezy wystawien-
nicze oraz utrudnione kontakty bezposrednie, AICEP
zdecydowat sie na organizacje Polsko-Portugalskiej
Wirtualnej Misji Handlowej. Bardzo prosze o przyblizenie
idei Misji oraz firm w niej uczestniczacych.

Takie inicjatywy sg bardzo wazne. Chodzi o to, aby po-
kazaé, jak doskonate wyroby produkowane sg w Portugalii.

Wirtualna Misja Handlowa jest dobrym sposobem na
biznes w przypadku, kiedy obydwa kraje dzieli tak znaczna
odlegto$¢. Mozna jg wrecz nazwac¢ nowoczesng i innowa-
cyjng forma spotkan B2B.

Wszystkie portugalskie firmy z segmentu “Casa Portuguesa” —
Portuguese Home, ktdre bedg uczestniczy¢ w tej Misji sg bardzo
aktywne pod wzgledem eksportu — zwazywszy na to, iz wtasnie
produkty tego sektora trafiajg do ponad 180 krajéw: gtéwnie na
rynek francuski, hiszpanski, amerykanski, brytyjski i niemiecki.

Jest to dobra okazja do wymiany branzowych doswiad-
czen, do nawigzania dtugotrwatych, biznesowych relac;ji.
Chcemy zaprezentowacé polskim firmom bogaty asortyment
portugalskich produktéw wysokiej jakosci, zwazywszy na to,
iz sita nabywcza polskich obywateli wzrasta z roku na rok
i wraz z nig ro$nie poziom wyrafinowania i popyt na produkty
dobre gatunkowo.

Wezmy, np. pod uwage ilo$¢ bardzo dobrych restauracji,
ktére w ostatnich latach Swietnie prosperujg w Polsce, nie
odbiegajac od realiéw funkcjonujgcych na catym swiecie.
Wykwintne dania, opracowywane przez polskich Szeféw
Kuchni wymagajg odpowiedniego zaprezentowania, czyli
odpowiedniej zastawy oraz sztué¢cow.

Ideg tej Misji jest umozliwienie polskim firmom dialogu
z szefami jednych z najlepszych portugalskich firm, ktére
zostaty wybrane pod katem posiadania produktéw dosto-
sowanych do wymagan polskiego rynku.



Na co moga liczyé polscy kontrahenci uczestniczacy

w tej Misji Handlowej?

Na bezposrednig forme dialogu z najlepszymi z segmentu
“Casa Portuguesa” — Portuguese Home poprzez wirtualne
kontakty B2B. Portugalskie produkty doskonale dopasowuja
sie do roznych form wspétczesnego handlu — np. poprzez
platformy Marketplace.

Klienci moga liczy¢ na indywidualne podejscie do potrzeb
kazdego uczestnika Misji, na wysoka jakos¢ obstugi, ela-
stycznos¢ i profesjonalizm, relacje oparte na wzajemnym
zrozumieniu, towary dostepne od reki jak i na zamowienie,
na dodatkowe wartosci powigzane z ofertg, aby klient mogt
otrzymac nie tylko to, czego oczekuje, ale duzo wiecej — tak,
aby byt Swiadomy wartosci nabywanego produktu.

Bardzo prosze o przyblizenie czytelnikom dziatalnosci
Panstwa Biura Radcy Handlowego Ambasady Portuga-
lii. Z czy moga sie zwrdcié¢ firmy zainteresowane i na
jakiego rodzaju wsparcie moga liczy¢?
aicep Portugal Global to portugalska agencja rzadowa,
powigzana z portugalskg stuzbag dyplomatyczng. Agencja
ma na celu promowanie ogdlnego wizerunku Portugalii jako
kraju oraz jej rodzimych przedsiebiorcéw, ktérzy decyduja sie
na rozpoczecie swojej dziatalnosci ekonomicznej za granica.
Prowadzac na ich rzecz dziatalno$¢ marketingowo-promocyj-
ng, stara sie uczulac potencjalnych partneréw biznesowych
zza granicy na wysoka jakos$¢ portugalskich doébr i ustug.

Sie¢ zagranicznych biur aicep-u regularnie gromadzi
i udostepnia informacje na temat mozliwosci wzajemnej
wspotpracy, pomaga w nawigzywaniu kontaktéw handlowych
lub inwestycyjnych oraz S$wiadczy pomoc w wyszukaniu tzw.
business opportunities.

Polska jest dla nasz bardzo waznym partnerem - jest na
10-tej pozycji pod wzgledem wymiany handlowej.

Z wielkg satysfakcja petnie funkcje Dyrektora agenciji aicep
Portugal Global w Warszawie, reprezentujac interesy Portugalii
w Waszym pieknym kraju. Mam wielkg nadzieje, iz wszystkie
kontakty, ktore zostang nawigzane podczas tej Misji zaowocujg
dtugoletnia i satysfakcjonujgca wspétpraca dla obu stron.

Rozmawiata Agnieszka Pilars

aicep

Portuguese Trade & Investment Agency

Zapraszamy do wspoéipracy
AICEP - Biuro Radcy Handlowego
Ambasady Portugalii
ul. Ateriska 37, 03-978 Warszawa
tel. 22 617 64 60,22 617 43 40
e-mail: aicep.warsaw@portugalglobal.pt
www.portugalglobal.pt
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MADE IN

PORTUGAL

Portugalska branza
wyposazenia wnetrz
w liczbach

Wiekszos$¢ portugalskich firm z branzy
wyposazenia wnetrz sg firmami mniejszy-
mi, anizeli w catym przemysle wytwoérczym
w kraju. W branzy tej dziata okoto 7000 firm
zatrudniajgcych mniej niz 10 pracownikéw
i okoto tysigca zatrudniajacych od 10 do
249 pracownikéw. Firmy z ponad 250 pra-
cownikami dziataja gtéwnie w sektorze tek-
stylnym i meblarskim.

PORTUGALSKA BRANZA
WYPOSAZENIA WN ETRZ
Dane statystyczne za
2019 rok:

» obrot: 3,3 mid €

» Eksport: 2,5 mid €

» Waga eksportu krajowego: 4,32%

» Liczba firm: 7.500

P llosé miejsc pracy: 61 tysiecy
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MOCNE STRONY
PORTUGALSKIEGO RYNKU:

* produkcja zlokalizowana
w fabrykach portugalskich,
* tradycja przekazywana z pokolenia
na pokolenie,
* innowacyjnos¢ i nowoczesne
technologie produkcii,
+ doswiadczenie i know-how,
* ludzie i kultura biznesu,
+ oryginalny design i znajomos¢
swiatowych trendow wyposazeniowych,
* wysoka jako$¢ i oryginalne wzornictwo,
* sprawna logistyka towaréw,
 krotki czas oczekiwania na dostawe,
* silna pozycja eksportowa,
* wiele rynkéw zbytu,
* renoma miedzynarodowa,
* konkurencyjnosé.
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¥ ZNACZENIE
WZORNICTWA
W PORTUGALSKICH
FIRMACH

Firma, ktéra zamierza istnie¢ na $wiatowym rynku,
nie moze poming¢ znaczenia projektanta w swojej
strategii zarzadzania. Poza tworzeniem produk-
tu, projektant musi nakresli¢ strategie firmy pod
wzgledem stylu, tworzac jej tozsamosé na rynku.

l' Designer bierze pod uwage rynek dla ktérego tworzy,
jak réwniez ocenia i analizuje potencjat konsumenta.
Poza kreowaniem, musi tworzy¢ produkt na nowo,
sprawiajac, aby stat sie przedmiotem wybitnym, uni-
kalnym i pozgdanym poprzez swojg innowacyjno$¢
czy emocje jakie wyzwala. Praca projektanta zostaje
nagrodzona wtedy, gdy udaje mu sie wprowadzi¢
pewien styl zycia i pewien trend w konsumpcji.

i ' v,
e o

0QyVNy3g 'S

12 HOME INSPIRATIONS
MAGAZYN WYPOSAZENIA WNETRZ

Belo Inox




| HEroMAR TS R\

=

1SIA HANDLOWRSE~ .
IKA 2020 =

..-*I_J-?_

Cofinanciado por: o'-l;-.'.;'-

C®MPETE R
2020 ‘i'

PORTUGAL
- UNIAD ELIROPEIS “dice
Fundo Europeu .
2020 de Desenvolvimento Regianal aicep Portugal Global




1VONLdOd NI 3AaVvIN

IVO CUTELARIAS

Rola AICEP
w kontaktach
miedzy firmami

aicep Portugal Global - Trade & In-
vestment Agency to rzgdowy podmiot
gospodarczy, ktérego celem jest zache-
canie najlepszych zagranicznych firm
do inwestowania w Portugalii oraz do
promowania portugalskich firm za gra-
nicg w ich procesach internacjonalizacji
lub dziatalnosci eksportowe;j.

AICEP - to agencja oferujgca kom-
pleksowe ustugi i niezawodny partner,
gdy chcesz zainwestowac lub kupi¢
portugalskie ustugi lub produkty.

Zrédto: Aicep

HERDMAR

Cofinanciado por:
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Design

Rozmowa z projektantem Miguelem Soeiro

Jaka wartoscia dodang jest dla
Ciebie wzornictwo sztu¢cow?
Sztuéce, to przedmioty, ktore zastuguja
na szczegolng uwage projektantéw, pomi-
mo swojej ograniczonej funkgji i ksztattow.
Zauwazamy, ze coraz czesciej
wspotczesni designerzy siegajg po
nie, aby nada¢ im nowoczesng forme
i niepowtarzalny styl, zachowujac ich
funkcjonalnosé. W swoim wzornictwie
wykorzystujg réznorodne materiaty,
a nawet kolory. Zresztg rynek wymaga
zmian, innowacyjnego stylu i perfekcyj-
nych ksztattéw tych przedmiotdw, tak
aby wizerunkowo doskonale uzupetniaty
nasze stoty. W ten sposob wspétczesny
design przyczynia sie do dynamiczne-
go rozwoju tej branzy, tak waznej dla
dzisiejszego konsumenta.

Jak wyglada Twoja wspétpraca
z firmg Herdmar?

Praca z Herdmar opiera sie na $wiet-
nych relacjach, powiedziatbym, ze nawet
na niezwyktych jesli chodzi o dzisiejsze
czasy. Kazda nowa seria produktow po-
wstaje przy Scistej wspotpracy z pro-
jektantem. Brane sg pod uwage jego
obawy i wskazéwki w taki sposéb, aby
wspdlnie odnalez¢ najlepsze rozwigzanie
dla projektu. Producenta tego cechuje
wyjatkowy profesjonalizm i umiejetnosci
organizacyjne, stad jego silna pozycja
w branzy na skale Swiatowa.

Jakie byly najwieksze wyzwania
dotyczace projektu Malmo?
Poczatkowa koncepcjg byta zaprojek-
towana przez architekta Santiago Cala-
trava wieza Turning Torso w szwedzkim
miescie Malmo. Budynek w ksztatcie

skreconego torsu meskiego, ktéry ema-
nuje niezwykta dynamika byt zrédtem
inspiracji dla tego projektu. Tak wiec, za-
czynajac od sztuécdw z prostymi liniami,
staratem sie ozywi¢ je i nada¢ im ,ruch”
poprzez ,skrecenie” kazdego trzonka.

Ta zmiana nadata przedmiotom nie-
zwyktej lekkosci, sprawita, ze ,ozyty”
zachowujgc przy tym swoja funkcjo-
nalnosé i fatwos$¢ w uzyciu. Mdj projekt
zaktadat prostg i atrakcyjna dla konsu-
menta forme z uzyciem certyfikowa-
nych, dlugotrwatych materiatéw, takich
jak stal nierdzewna w proporcji 18/10
w kazdym przedmiocie, ktéry pokryty
jest dodatkowo powtoka z tytanu (PVD).

Ta kombinacja gwarantuje dtuga zy-
wotnos$¢ kazdej sztuki. Sztuéce chromo-
wane moga miec¢ rézng kolorystyke, od
koloru ztota, miedzi, czekolady po czerii
— moga by¢ btyszczace lub matowe.

Ich produkcja opiera sie na prostych
metodach formowania na zimno, bez
kosztownych proceséw odlewniczych.
Tym sposobem uzyskuje sig niskie kosz-
ty wyrobow.

Wszystkie te czynniki w pota-
czeniu z niestrudzong wspotpracy
techniczno-produkcyjng ze strony
firmy, przyczynity sie do otrzyma- é
nia bardzo waznego, miedzynaro-
dowego wyrdznienia - IF Design
Award dla marki Herdmar.

W jakim sposéb wzornictwo

sztuécow moze wptynaé na

»SZtuke” nakrywania stotu,

a szczegolnie w kontekscie

wyrobéw marki Herdmar?
Pomimo, iz Portugalia nie po-

siada wzornictwa zakorzenionego

w tradycji, prawda jest, ze w ciggu ostat-
nich kilku dziesiecioleci wyrdzniata sie
pod tym wzgledem sposrod wielu innych
krajow i obecnie zajmuje w tej dziedzi-
nie bardzo dobre miejsce. Dowodem
tego jest ugruntowana pozycja Herd-
mar na rynkach miedzynarodowych.
Obecnos¢ producenta i jego sukcesy
na najwiekszych imprezach targowych
nie pozostajg niezauwazalne przez mie-
dzynarodowe media i zagraniczng prase,
a wspomniana kolekcja Malmo szczegdl-
nie przypadta do gustu opinii publiczne;j.
Wiele oso6b jednak nie zdaje sobie
sprawy, ze wzornictwo sztué¢cow moze
stanowic¢ potezne narzedzie w promoc;ji
i dowartosciowaniu proceséw produk-
cyjnych zwigzanych z tym sektorem.
Dzisiaj jest to szczegdlnie wazne dla
poszczegolnych krajow w kontekscie
globalnym, w czasie kiedy wiele z nich
boryka sie z problemami wynikajgcymi
z obecnej rzeczywistosci, z ktéra niespo-
dziewanie przyszto nam sie zmierzy¢.

Zrédto: Aicep

Herdmar
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« Jakawartos¢ dodana wnosi portugalskie

wzornictwo w branze ceramiki uzytkowej?

Design dodaje przedmiotowi dodatkowa wartos¢. Nadaje
mu tozsamos¢, sprawia, ze produkt wyréznia sie sposrod
innych. Jest takze sposobem przekazywania innym, naszej
kultury oraz pokazania jakosci naszej pracy. Ponadto pro-
jektowanie jest sposobem na zmiany, ktére nalezy wdrazacé.
W ten sposéb budujemy cos nowego, bardziej doskonatego,
innowacyjnego. Tworzy sie podstawa do stworzenia projektu,
ktéry zwycieza, odnosi sukcesy.

Ten tryumf jest bardzo widoczny w ceramice, ktora jest
materiatem znanym nam wszystkim. Wzornictwo przenosi
ja na nowy poziom, w ktérym dobre wspomnienia przy stole
z tymi, ktérzy sa dla nas wyjatkowi, mieszaja sie z chwilami
obecnymi — wtasnie takie potaczenie nas inspiruje i prébu-
jemy je tchng¢ w nasze nowe produkty.

+ Jakie jest Twoje doswiadczenie ze wspétpracy
z firma Nosse?

Praca dla Nosse to prawdziwe wyzwanie- bardzo stymu-
lujgce i wzbogacajace.

Niekiedy, nam profesjonalistom, zdarza sie projekt, kto-
ry jest czystg kartka, gdzie wolno$¢ poczecia byta (i jest)
catkowita. Z jednej strony czujemy sie pewnie, a z drugiej
odczuwamy ciezar odpowiedzialnosci.

Jest to nie lada wyzwanie, bowiem ta czysta kartka nie
stawia granic co mozna, a czego nie mozna zrobié.

Pomimo tego nasz Dziat Kreatywny i jego nieliczny zespot,
ale bardzo zgrany, dat rade, pracujac dynamicznie i tworczo.
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TWORZYMY

nasze produkty
EMOCJAMI

Rozmowa z Gong¢alo Martinsem
projektantem firmy Nosse Ceramics

+ Jakie sa najwieksze wyzwania tego projektu ?

Najwiekszym dotychczasowym wyzwaniem byto dotrzyma-
nie terminu wypromowania marki, ten czas byt bardzo krétki.
Caly projekt powstat od zera i w to bardzo niedtugim czasie.

Pomocna okazata sie nasza energia i praca zespotowa
od samego poczatku.

Ponadto w projekcie pojawiaty sie pomysty i zatozenia, co
do ktérych nie mieliSmy pewnosci, ze sie uda zrealizowaé. To
byto ryzyko, ktére podjelismy i okazato sie bardzo stymulujace.

W jakisposéb wzornictwo moze ,uszlachetnic”
ceramiczne produkty uzytkowe odnoszac sie,
w tym konkretnym przypadku, do wyrobow marki
Nosse?

Design ma kluczowe znaczenie dla tego sektora, a co za
tym idzie dla kazdej marki, ktéra chce zaistnie¢ na rynku.
Poprzez przedmioty ceramiki uzytkowej Nosse zdobywa sie
sympatie i uwage klienta. Tworzymy nasze produkty emo-
cjami i wazne jest to, aby klient zauwazyt je w nabywanym
artykule tej marki, by z nimi sie utozsamiat, aby je pokochat
i aby zapadty mu w pamig¢.

Staramy sie, aby ceramika Nosse stata sie kultowa
i stuzyta nastepnym pokoleniom poprzez wdrazanie zasad
zrownowazonego rozwoju. Dlatego tez, design odgrywa
ponadczasowa role.

Z jednej strony jest wspotczesny, na tu i teraz, a z drugiej zas
ponadczasowy, na przysztos¢ dla tych, ktérzy przyjda po nas.

Zrédfo: Aicep



SILAMPOS

-Sila;lpos

Rozmowa z artystka Joang Vasconcelos

W 2007 wspotczesna artystka Joana Vasconcelos stworzyta
z garnkoéw, dostarczonych przez SILAMPOS, serie butéw o wyso-
kosci 3 metréw.

Jest pierwszg portugalska artystka, ktéra wystawita swoje prace
w Patacu Wersalskim w Paryzu, po amerykanskim Jeffie Koonsie,
japonskim Takashi Murakami oraz francuskim Xavierze Veilhanie
i Bernarze Venet. Na tej wystawie zdecydowata sie ,nawigza¢ dialog
z historig i estetyka miejsca, taczac je z tradycyjnymi produkta-
mi portugalskimi, oddajac hotd kobietom, ktére tam mieszkaty
i zmienity bieg historii”.

Jeden z kluczowych elementéw wystawy zostat ustawiony
w Sali Luster, kilka metréw od drzwi, ktére prowadza do Salonu
Pokoju: ,,Marilyn”, gigantyczna, mienigca sie i bardzo elegancka
para butéw na wysokich obcasach, ktéra integruje sie paradoksal-
ng dysharmonia w bajecznym zespole zaprojektowanym w celu
wywyzszenia absolutnej wtadzy kréla. Buty, stworzone z garnkow
ze stali nierdzewnej SILAMPOS, tacza swoj blask z 357 lustrami
majestatycznej sali i jak te Doroty (.,Czarnoksieznik z Krainy 0z”)
sa magiczne. Ich obecnos¢, catkowita niezaleznos$¢, prowadzi do
totalnego zaskoczenia goscia, ktéry nagle zamienia sie w dziecko.
Para butéw zmienia wszystko w teatrze luster, ekscytujgce obra-
zy i ztote ornamenty: otwiera drzwi do najwspanialszych zakle¢
i podrézy, do wyimaginowanego swiata zamieszkiwanego przez
petne wdzieku kobiety. Feministyczna i kobieca, moéwi ze szcze-
golnym blaskiem obok garnkoéw, ktére sg obiektami codziennymi
zamienionymi w luksus, jest wspotczesna kobieta rozdarta miedzy
domem, rodzing i zyciem zawodowym. Buty sg symbolem kobiety
i elegancji, garnki zas reprezentuja tradycyjne, zwykte zycie.

e ) ———

i

| sztuka

» Cozamierzaszosiagnag,
uzywajacw swoich dzietach
artefaktow nawiazujacych do
tradycyjnej sztuki portugalskiej?
Podobnie jak w innych aspektach

mojego subiektywnego ogladu swiata,

fakt, ze jestem Portugalka, wptywa na
sposob, w jaki odnosze sie do Swiata.

Jednak to egocentryczne spojrzenie

jest tylko punktem wyjscia do wyarty-

kutowania uniwersalnych kwestii, bo
interesuje mnie dialog miedzy tradycja

i doswiadczeniem, miedzy tym, co por-

tugalskie a tym, co sie dzieje na swiecie

i to zestawienie tych odniesien lokalnych

i globalnych. Zasadniczo naprawde waz-

na jest komunikacja ponad granicami.

+ Jaka jest kultowa wartos¢

buta wykonanego

z garnkow Silampos?

Seria butéw wykonanych z garnkéw
Silampos ma ogromny tadunek symbo-
liczny, zaczynajac od tytutéw tych prac,
ktére nawigzujg do ikonicznych posta-
ci kobiecych (Marilyn, Kopciuszek itp.)
przechodzac przez nieprawdopodobne
skojarzenia miedzy garnkami a butami
na wysokim obcasie, zestawiajgc w ten
sposob przeciwstawne role kobiet w spo-
teczenstwie, niezaleznie od ich pochodze-
nia: spoteczng i prywatna. Powszechna
znajomos¢ marki Silampos pomaga row-
niez w przyblizeniu mnie do publicznosci.

+ Conajbardziej lubiszw marce
Silampos jako uzytkownik?
Zaréwno jako uzytkownik, jak i jako

artysta, podziwiam sposéb w jaki ten
produkt zostat utrwalony w zbiorowej
pamieci Portugalczykow i bardziej niz
jako marka, stat sie synonimem takich
produktéw w Portugalii.

Zrédto: Aicep
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Synergia

lradycji i innowdcyi

SEKTOR ARTYKUEOW
GOSPODARSTWA
DOMOWEGO

I DEKORACJI WNETRZ

w Portugalii

Wysoka jakos¢ portugalskich
artykutow gospodarstwa
domowego oraz wklad tej
gatezi przemystu w eksport
krajowy, ktéry w 2019 r.
wyniost 2,5 mld euro i objgt
180 rynkéw docelowych, sg
niezaprzeczalnie cechami
charakterystycznymi

i powszechnie uznanymi

tego sektora. Tradycja,
wiedza, know-how

oraz jakos¢, zwigzane

z umiejetnoscig dostosowania
sig do roznych realiow, to
czynniki charakteryzujgce

i wyrozniajgce ten sektor,
poczynajqgc od produkcji
masowej, az do tej
zorientowanej i dostosowanej
do potrzeb i gustu klienta.
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Ta gataz przemystu, sktadajgca sie
w Portugalii z ponad 7500 tradycyjnie
dziatajacych firm rodzinnych, obecnie
przyjmuje postawe bardziej zoriento-
wang na nowoczesnos¢, gdzie analiza
zachowan i trendéw globalnego podej-
$cia jest rzeczywisto$cig, wraz z zarza-
dzaniem opartym na wykorzystaniu
nowych technologii i informaciji, ktéra
pozwala przeksztatca¢ firmy w inteli-
gentne fabryki.

0d dtuzszego czasu krajowa pro-
dukcja tej czesci przemystu, ktéra
obejmuje meble, tekstylia domowe,
artykuty gospodarstwa domowego
i oswietlenie — stawia coraz czesciej
na innowacyjnos¢ swoich produktéw,
wypuszczanych obecnie w mniejszych
ilosciach, a nawet wykonywanych na
zamowienie, co oczywiscie wymaga

przyjecia nowych koncepcji zarzadzania
i organizacji. Ta nowoczesna postawa,
ktéra wymusita nowe zachowania han-
dlowe, postawy menedzerskie, zrozu-
mienie rynku i otwarcie firm na wiekszg
wspotprace, postrzegana jest prawie jako
mata rewolucja.

Rozwdéj technologiczny, elastycz-
no$¢ produkcji i poszukiwanie nowych
rozwigzan sg bowiem podstawowymi
atrybutami, ktére kierowaty rozwojem
sektora artykutow gospodarstwa domo-
wego i przyczyniaty sie do jego rozwo-
ju, zapewniajgc tym samym przewage
konkurencyjng wspierajgcg miedzyna-
rodowe uznanie dla produkcji krajowej.

Obecna sytuacja spowodowana pan-
demiag COVID-19 potwierdza potrzebe
przyjecia przez przemyst nowej postawy,
podkreslajac takie cechy jak odpornos¢

DIILUDISIIDN



i elastycznosé, ktére w kontrowersyjnych
czasach i w trudnej koniunkturze wynika-
jacej z pandemii, pomogty sektorowi na
nowo sie zdefiniowac i kontynuowac pro-
dukcje adaptujac sie do nowych potrzeb.

Branza produkcji artykutéw gospo-
darstwa domowego zawsze opierata
swojg dziatalno$¢ na wartosciach, ktére
sg obecnie uwazane za fundamentalne
dla zagwarantowania wyjgtkowosci
i wyréznienia sie na tle sektora w ujeciu
globalnym, kierujgc swoimi procesa-
mi w zakresie procedur szanujgcych
srodowisko naturalne i warunki pracy,
optymalizujgc koncepcje zarzadzania
i redukujac ilo$¢ odpadow.

Niektére globalne trendy pozwolity
firmom z sektora wyposazenia wnetrz
na przyjecie strategicznego podejscia,
ktore okazato sie w konsekwencji dos¢
pozytywne.

Zmiany te dotycza gtéwnie zachowan
konsumenckich typu:

Produkt skrojony na miare

- klient lubi uczestniczy¢

w indywidualizacji

swojego produktu;

Handel internetowy;

Troska o Srodowisko

i spoteczenstwo, ktéra obejmuje
ponowne wykorzystanie
materiatéw i zrbwnowazone
praktyki zarzadzania;

+ Aktywnos¢ portali
spotecznosciowych - ulubione
kanaty kontaktu stuzgce
do rozpowszechniania
i wymiany doswiadczen;

+ Potrzeba bezpieczenstwa
i obawa przed zarazeniem
zmotywowaty do produkcji
innowacyjnych produktéw
o wilasciwosciach zwigzanych
z kontrolg antybakteryjng;
Potrzeba utrzymania
$rodowiska wolnego od
zarazenia i sterylnego,
stymulowata poszukiwanie
nowych rozwigzan wspieranych
przez technologie.

Przysztos¢ polega wiec na poszu-
kiwaniu nowych rozwigzan, ktore za-
gwarantuja nie tylko komfort, ale takze
bezpieczenstwo i niezawodnos¢ uzyt-
kowania towaru, co zacheci przedsie-
biorstwa do rozwijania swoich dziatéw
innowaciji i technologii.

W zwigzku z wyrazng potrzeba dosto-
sowania sie do nowej rzeczywistosci,
sektory postawity na innowacje i techno-
logie, zarzadzanie wspierane zréwnowa-
zonym podejsciem i odpowiedzialnoscig
spoteczng, poszukujgc nowych roz-
wigzan zapewniajgcych ciggtos¢ tra-
dycyjnych kontaktéw handlowych
i jednoczesnie ewoluujgc w kierunku
wykorzystania handlu elektronicznego.

Branza zrestrukturyzowata sie, do-
stosowata i postawita na nowe modele
komunikacji. Pozwolito to na lepsze
wyréznienie sie i zaistnienie na rynku.

Jest to jednak sektor, ktéry w znacz-
nym stopniu wspiera swojg promocje
zewnetrzna na uczestnictwie w targach
miedzynarodowych, co z jednakze
z drugiej ostabia te branze, poniewaz
w ekstremalnych warunkach, takich jak
obecne, branza traci juz to wsparcia pro-
mocyjne. Sytuacja ta bedzie oczywiscie
wymagata ponownego przemyslenia
i dziatan w sposob ukierunkowany na
alternatywne formy dziatania.

Na szczescie portugalski sektor ar-
tykutéw gospodarstwa domowego ma
wszystko, aby zagwarantowac sobie
miejsce w tej nowej rzeczywistosci.
Potrafi zaskoczy¢ zaréwno tworzeniem
trwatego i spersonalizowanego pro-
duktu, jak i troska o to, aby sprosta¢
wymaganiom stawianym przez rynek.

Musi tylko zinformatyzowac sie
i podgzac za wspétczesnymi trendami
w zakresie ulepszania proceséw techno-
logicznych i nowych koncepciji produkciji.

ISABEL QUINTAS, AICEP
Dziat artykutéw do domu i dekoracji
wnetrz
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Pedro Salgado portugalski designer potaczyt nowoczesny charakter mebla z unikalna, dziewietna-
stowieczng technologia giecia drewna bukowego pod wptywem cisnienia i pary. Zabieg ten pozwolit
stworzyc fotel, ktory urzeka delikatna i niezwykle lekka forma, a jednoczesnie zachwyca wytrzymatoscia.

LA BENDA to jeden z najnowszych
foteli w rodzinie Paged. Charakterystycz-
nym elementem wzorniczym mebla jest
pret bukowy, ktory zostat wygiety w kilku
miejscach. Dzieki temu jest on nie tylko
konstrukcjg przednich nég fotela, ale
réowniez elementem wzmacniajgcym tyl-
ng czes¢ oparcia. Z kolei tylne nogi fotela
sg proste i mocno osadzone w podtozu.

HOME INSPIRATIONS
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Co ciekawe, inspiracja portugalskie-
go projektanta byty sylwetki tancza-
cych ze sobg os6b. Zatem potaczenie
delikatnych elementéw z tymi mniej
finezyjnymi jest metafora, splecionych
ze soba w tancu, kobiety i mezczyzny.

LA BENDA to wszechstronny mebel,
stworzony z myslg o designie z przeto-
mu XIX i XX wieku. Fotel marki Paged

jest lekki, a dzieki temu tatwy w przeno-
szeniu. Jednoczesnie tylna i dolna kon-
strukcja zostaty wzmocnione, by fotel
charakteryzowat sie réwniez wytrzyma-
toscig na uszkodzenia mechaniczne.

Zrédto:
materiaty prasowe Paged Meble
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POLACZENIE

Z NATURA DLA POPRAWY
ZDROWIA | DOBREGO
SAMOPOCZUCIA

Biofilia (co oznacza mito$¢ do na-
tury) koncentruje sie na wrodzonym
pociggu cztowieka do natury i natural-
nych proceséw. Sugeruje, ze wszyscy
mamy genetyczny zwigzek ze Swiatem
przyrody, ktory powstat w ciggu setek
tysiecy lat zycia w rolnictwie.

Termin “biofilia” byt po raz pierwszy
uzyty na poczatku lat 70-tych przez
amerykanskiego psychoanalityka nie-
mieckiego pochodzenia, Ericha From-
ma, w ksigzce ,The Anatomy of Human
Destructiveness” (1973). Fromm opisat




biofilie jako “namietng mitos¢ zycia
i wszystkiego, co zyje”. Nastepnie
termin ten zastosowat amerykanski
biolog Edward O. Wilson, uznawany za
twérce tego nurtu, w pracy ,Biophilia”
(1984), w ktdrej zasugerowat, ze skton-
nos¢ ludzi do relacji z przyroda i innymi
formami zycia ma czes$ciowo podtoze
genetyczne. Swoje hipotezy opierat na
fakcie, ze cztowiek miat staty kontakt
z naturg przez ponad 90% swojego
istnienia na Ziemi, stad genetycznie,
instynkt ludzki reaguje pozytywnie na
kontakt z przyroda. Przyczynia sie to
do prowadzenia radosnego, produktyw-
nego i wartosciowego zycia, redukujac

negatywne skutki rozwoju cywilizaciji.
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DLACZEGO BIOPHILIC
DESIGN MA
DZIS ZNACZENIE?

Swiatowa Organizacja Zdrowia sza-

cuje, ze choroby zwigzane ze stresem,
takie jak zaburzenia zdrowia psychicz-
nego i choroby uktadu krazenia, beda
w czotéwce chordéb cywilizacyjnych.
Wiagczenie bezposrednich lub posred-
nich elementéw natury do zabudowy
miejskiej oraz wnetrz wedtug badan ma
moze prowadzié¢ do wielu pozytywnych
zmian zdrowotnych tj.: zmniejszenie

HOME INSPIRATIONS
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stresu, poziomu cisnienia krwi i cze-
stosci akciji serca, przy jednoczesnym
zwiekszeniu produktywnosci, kreatyw-
nosci i deklarowanego przez nas sa-
mopoczucia.

Na szczescie projektowanie prze-
strzeni zgodnie z ideg biophilic design
staje sie coraz bardziej popularne,
w niektérych firmach przyjeto sie juz
jako projektowy standard. Z czego wy-
nika taki kierunek? Przede wszystkim
jest odpowiedz na potrzebe zwrécenia
wiekszej wagi do jakosci przestrzeni,

:
!
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w ktérej pracujemy i zyjemy i $wiado-
mos$¢ wptywu jakie miejsce wywiera
na ludzkie zdrowie i samopoczucie,
co przektada sie na jakos¢ zycia i pro-
duktywnosé. Teraz niemal 90% czasu
spedzamy w zamknietych pomieszcze-
niach, stad niezwykle wazne jest aby
wnetrze stymulowato w nas pozytywna
energie. Natura moze nam w tym po-
moc, wystarczy zaprosi¢ jg do naszych
wnetrz. Naprawde warto!

Autor: Danuta Baprawska
Foto: Unsplash




Swieta Bozego Narodzenia kojarzone sa z uroczyscie nakrytym stotem oraz stylowymi detalami,
ktore wnosza do naszych doméw magie Swiat.

Dekoracja stotu, moze by¢ nie lada wyzwaniem i dlatego wtedy warto siegna¢ po propozycje
firmy POL-MAK. Polski producent dekoracyjnych serwetek z bibuty tissue, papierowych tale-
rzykéw, kubeczkéw, toreb na prezenty, papieru ozdobnego, kartek okoliczno$ciowych jest firma
rodzinna, ktora dziata na polskim rynku od 1986 roku. Trzy zaktady produkcyjne czynia go jednym
z najwiekszych producentéw branzy ozdobnych artykutéw papierniczych w Polsce.

Wsréd szerokiej gamy oferowanych produktéw swigtecznych, to serwetki
stanowig koronny produkt firmy POL-MAK. Corocznie ma premiere kilkadziesiat
nowych wzoréw, a wéréd propozycji na Swieta 2020 znalazty sie projekty utrzymane
w stylistyce: skandynawskiej, klasycznej, glamour, a przede wszystkim natural.

Kierujac sie najnowszymi trendami, przedstawiamy Panstwu propozycje aran-
zacji stotéw z serwetkami, ktére idealnie wpasuja sie w kolorystyke proponowang
przez Instytut Pantone.
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Kolejna propozycja jest réz Cabaret
(18-2140 TCX), czyli lekko zgaszony, ale
nadal dosé nasycony r6z. W potaczeniu
z fioletem sprawdzi sie jako ozywczy
akcent jasnych, zimowych dekoracji.

W aranzacjach swigtecznych stotéw polecamy r6z w spokojniejszej,

pudrowej wersji. Ten odcien wspoétgra z egzotycznymi dodatkami takimi
jak eukaliptus czy szatwia, ktérych zgaszona zielen idealnie nawigzanie do
Vintage Khaki (16-0205 TCX), rownie modnej, jaki i old school'owej. W tym
sezonie, warto doda¢ do swoich aranzacji roslinne i nietypowe elementy,
poniewaz znakomicie wpiszg sie w najnowsze tendencje w dekoracji
wnetrz. Takze ztoto i odcienie pertowe podkreslg piekny efekt glamour
w aranzacjach stotéw.
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KLASYKA

Kanon kolorystyki grudniowych dekoracji stanowia czerwien

i zielen. Sg one zawsze bardzo dobrym, lubianym i pewnym

pomystem. Firma POL-MAK przedstawia to ponadczasowe
zestawienie w nowych odstonach i jak co roku inspiruje
swoich Klientéw.

Serdecznie zyczymy Panistwu radosnej i twor-
czej pracy w kreowaniu dekoracji Waszych do-
mow i stotéw swigtecznych.

Tekst i zdjecia: POL- MAK

NSPIRATIONS
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Glam i btysk
na Swieta

Swieta Bozego Narodzenia
i karnawat to czas gdy mieniace,
btyszczace i opalizujagce materia-
ty darzymy szczegblna sympatia.
Dlatego interesujaca propozycja
sa papiery metalizowane do pako-
wania prezentow firmy POL-MAK.
LSnigce i dostepne w wielu wzo-
rach i kolorach, dopetnia $wiatecz-
nego klimatu, pod choinka.

NowosC
w trendzie eko

Pakowanie prezentéw moze by¢
sztukg sama w sobie i rowniez w tej
dziedzinie, na popularnosci zyskuje
papier typu kraft. W ofercie firmy
POL-MAK papiery prezentowe
i torby z surowca typu kraft, w wie-
lu wzorach i rozmiarach, znalazty
sie juz jaki$ czas temu.

Swoja struktura, kolorem i po-
wierzchnia papier kraft, tworzy
oprawe prezentéw w stylu vintage.
Przywodzi na mysl réwniez trend
eko, a ten cieszy sie niestabngcym
zainteresowaniem od lat.

Peten wybor produktow
Zaktadu Poligraficznego

POL-MAK znajda Paiistwo na
www.pol-mak.com.pl
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Czyli jak poprawnie
dobrac i utozyc elementy
zastawy stotowej?¢

em zestawu Astra Ellada oraz Iwona marki Cmieléw
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Wesele, urodziny, kolacja biznesowa czy uroczysty bankiet — to okazje, ktore
wymagajqg nalezytej oprawy i pieknej zastawy stotowej. Niezaleznie od tego czy
jJestesmy goscmi, czy gospodarzami spotkania, warto znac podstawowe zasady

savoir-vivre. Po jakie sztucce siggnqc w pierwssej kolejnosci¢
Faki talers powinien znalez¢ si¢ na wierzschu?
Nakrywanie stotu to sztuka, ktorg mose opanowac kazdy.
Whystarczy poznac kilka podstawowych zasad i regud.

Gustowna i elegancka zastawa jest
niezbednym elementem kazdego spo-
tkania. Potrafi wprowadzi¢ wyjgtkowy
nastrdj i sprawic¢, ze serwowane potra-
wy nie tylko zachwycg smakiem, ale
réwniez zyskajg niezapomniane walory
wizualne. Poprawne nakrycie stotu, be-
dzie sporym utatwieniem zaréwno dla
gospodarza jak i gosci. Dzieki niemu,
wystawiajgcy przyjecie moga poswiecié
wiecej czasu na rozmowe i zajmowac
sie jedynie serwowaniem kolejnych dan
i zabieraniem pustych talerzy. Natomiast
goscie nie bedg mie¢ watpliwosci, po
ktory n6z siegna¢, poniewaz zdecyduja
sie uzy¢ ich w kolejnosci zaproponowa-
nej przez pana lub panig domu.

Podstawowe zasady

Nakrycie stotu powinno odpowia-
daé liczbie gosci i rodzajowi dan jakie
planujemy zaserwowa¢. Mozemy zde-
cydowac sie na nakrycie uproszczone,
ktére nie przewiduje sztu¢céw do ryb,
przystawek oraz masta, a takze widel-
czyka do ciasta. Jesli planujemy obfite
przyjecie, powinnismy zdecydowacé
sie na nakrycie rozszerzone, zaktada-
jace wieksza liczbe talerzy, sztuécéw
i kieliszkéw, ktore przystosowane sa
do kazdego menu. Aby goscie czuli
sie swobodnie i komfortowo nalezy
zapewni¢ im przestrzen. Elementy
zastawy powinnismy roztozy¢ mniej
wiecej na szerokosci 70-80 centyme-
tréw oraz zachowac 30-centymetrowy
odstep miedzy osobami.

Fak ulosyé talerze?

Na prawidtowo nakrytym stole, kazdy
element ma swoje miejsce. Zastawe
nalezy uktada¢ w odlegtosci 2 centy-
metréw od krawedzi stotu.

W pierwszej kolejnosci ktadziemy
duzy ptaski talerz, zwany talerzem ser-
wisowym lub podtalerzem. Stuzy on do
wyznaczenia $rodka nakrycia oraz petni
funkcje podstawki, na ktorg ktadzie sie
kolejne elementy zastawy stotowe;j.
Najlepiej, jesli rézni sie wygladem od
pozostatych elementéw kompletu
obiadowego. Warto dodac,
ze z talerza podstawy nie
spozywa sie positkow. /

Kolejne talerze /
uktada sie w zalez-
nosci od przewi- y
dzianego menu.

Jesli planujemy .

zaserwowac i
gosciom przy- [
stawki, zupe,

danie gtow-

ne i deser, na

podtalerzach

powinnismy

utozy¢ duze pta-

skie naczynia do

dania gtownego,

a kolejne do przeka-

sek. Przy tak nakrytym

stole zasiadajg goscie. Po
zjedzeniu przez nich przystawki,
gospodarz zabiera wierzchni talerz

i stawia gtebokie naczynie do zupy. Po
jej skonsumowaniu talerz jest wyno-
szony, a na stole pozostaja tylko talerze
obiadowe. Talerzyki deserowe poda-
wane sg dopiero po zebraniu catego
serwisu uzytego do dania gtéwnego.
Odpowiednie nakrycie stotu jest
niezwykle wazne. Jego istotnym ele-
mentem jest rowniez dopasowana do
okazji zastawa stotowa. Jej ksztatt,
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kolor i wzér z pewnoscig odpowiednio
wptyna na charakter uroczystosci. Nie
bez znaczenia jest rowniez materiat,
z ktérego zostata wykonana zastawa.
Najszlachetniejszym surowcem jest
porcelana. Jej delikatna struktura, a za-
razem wytrzymatos¢ i odpornosé na
zarysowania sprawiajg, ze jest wybie-
rana zarowno do doméw jak i lokali
gastronomicznych czy hoteli. Na rynku
dostepnych jest wiele serwiséw. Wyjat-
kowe propozycje znajdg zaréwno fani
klasyki, jak i podazajacy za trendami
i lubigcy ekstrawagancje klienci.

Ulozenie sztuccow

W przypadku utozenia na stole sztuc¢-
céw kréluje jedna podstawowa zasada
- powinny by¢ utozone w kolejnosci uzy-
cia. Oznacza, to ze sztu¢ce znajdujace
sie najdalej talerza, beda stuzyly do
konsumpciji pierwszego dania — zwy-
kle przystawki. Z prawej strony nalezy
potozy¢ skierowane ostrzem w gore
noze oraz tyzki, natomiast po lewej,
dnem do powierzchni stotu — widelce.
Sztucce deserowe — tyzeczka, a poni-
zej widelec, powinny znalez¢ sie nad
talerzem. Ich trzonki nalezy skierowac¢
w przeciwne wzgledem siebie strony —
trzonek tyzeczki w prawo, a widelczyka
- w lewo. Wazne jednak, aby na stole
nie znalazto sie wiecej niz trzy pary
sztuécow jednoczesnie.

Warto pamieta¢, aby raz uzytych
sztuccow, nie odktadac z powrotem na
stot, ani ich o niego opieraé. Sztuéce za-
wsze powinny znajdowac sie w naszych
rekach lub na talerzu. Jezeli jestesmy
zmuszeni na chwile odjes¢ od stotuy,
powinnismy skierowac¢ widelec na go-
dzine 6sma, a ndz na godzine czwarta.
A Jak zakomunikowac¢ zakonczenie
spozywania konkretnego dania?

W tym wypadku néz i widelec trzeba
potozy¢ réownolegle, kierujgc ich trzonki
w prawg strong, na godzine piata. Jesli
natomiast przerywamy na chwile jedze-
nie zupy, tyzke powinnismy pozostawié¢
w talerzu, w ktérym znajduje sie positek.
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Kolekcja Stone Age marki Porcelana Lubiana

Serwis obiadowy Iwona Ztota Linia B014 marki Chodziez

Po zakonczeniu jedzenia zupy, tyzke
odktadamy na talerz bedacy podstawa.

tyzeczki do kawy i herbaty, zawsze
powinny znajdowac sie na talerzyku lub
spodkuy, niezaleznie od tego czy napgj
jest w filizance. Czesciowe oparcie ty-
zeczki o stot jest sprzeczne z zasadami
savoir-vivre'u.

Przygotowanie stotu na obiad czy
uroczystg kolacje nie jest tak trudne, jak
mogtoby sie wydawac. Aby zrobi¢ na
gosciach ogromne wrazenie, wystarczy
pamieta¢ o podstawowych zasadach,
Elementy, ktére na poczatku moga wy-
dawaé nam sie nienaturalne i trudne
do zapamietania z czasem, po prostu
stang sie dla nas rutyng i codziennoscia.
Trening czyni mistrza.

0O ile zasady utozenia talerzy i sztu¢-
cow sg Scisle ustalone, o tyle przy wy-
borze ksztattu, koloru i designu uzytej
zastawy, mozemy $miato eksperymen-
towaé. W sezonie letnim warto siegng¢
po cienszg porcelang ze wzorami kwia-
towymi. Zima, Swietnie sprawdzi sie
zastawa w kolorach ziemi.

Zrédto: Polska Grupa Porcelanowa
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Cmielowska fabryka porcelany obchodzi w tym roku swoj
wyjatkowy jubileusz — 230 lat istnienia.

Z tej okazji marka stworzyta limitowang edycje kolekcji Mar-
garet oraz 10 fasondw unikatowych filizanek. O wyjatkowosci
obu kolekcji Swiadczy fakt, ze zostaty one wyprodukowane
w liczbie jedynie 230 sztuk. Kazdy element uzyskat unikatowy
numer, co nadaje produktom kolekcjonerskg wartosc.

Rok 2020 to dla marki Cmieléw prawdziwe $wieto i okazja,
aby uczci¢ 230 lat istnienia fabryki. Doswiadczenie i zamito-
wanie do porcelany rozwijane tutaj przez lata, zaowocowato
powstaniem kultoweqo juz zestawu Margaret. Projekt kolekgji
pochodzi z 1976 roku. Jego autorem jest Wincenty Potacki,

znany artysta zwigzany z ¢mielowska porcelana.

kolicznosciowa kolek-
O cja Margaret to klasyczna,

biata porcelana, udekorowa-
na czarnym, roslinnym ornamentem,
ktéry zostat wykonczony recznie ma-
lowanym, wysokokaratowym ztotem.
Detale znajdujace sie na pokrywach
dopetniajg catosci tworzac wyszukany
i ponadczasowy styl. Smukta, delikatnie
rozszerzajaca sie sylwetka na podwyz-
szonej stopce, urzeka swoja elegancja
i finezja.

Zestaw kawowo-obiadowy Margaret
sktada sie z 50 elementéw i przezna-
czony jest dla 6 oséb. Ten wyjatkowy
projekt, taczy szlachetne wartosci, ktére
kojarzg sie z émielowska porcelang -
elegancje, precyzje i tradycyjne wzor-
nictwo. Dzieki niemu kazde rodzinne
spotkanie zyska szlachetng oprawe.

ubileuszowe filizanki
J Z okazji jubileuszu marka Cmie-

6w wypuscita jeszcze jedng wy-
jatkowa kolekcje — 10 filizanek, z kt6rych
kazda odznacza sie innym fasonem
i wzorem.

- Filizankom z jubileuszowej kolek-
cji marki Cmieléw nadali$émy imiona
mitologicznych bogin — méwi Edyta
Voigt, Dyrektor Handlowy Polskiej Gru-
py Porcelanowej. Oferujg one bowiem
wszystko, co w kultowej porcelanie naj-
lepsze: przepych, prestiz oraz wybitny
wymiar rekodzieta, wtasciwy émielow-
skim produktom. Zyskujg dzieki temu
ponadczasowy wymiar dla prawdzi-
wego konesera sztuki uzytkowej. Tym
okolicznosciowym przedsiewzieciem
chcemy szczegdlnie uhonorowaé i pod-
kresli¢ historyczny rys naszej marki,



ktéra oprécz dtugowiecznego doswiad-
czenia oferuje precyzyjnie wykonane
detale i ponadczasowe produkty. Seria
bogato zdobionych filizanek ma wartos$¢
kolekcjonerska i ten elitarny zwyczaj
bedziemy kontynuowaé. Wierzymy, ze
odbiorcy naszej marki zastuguja na
wszystko, co najpiekniejsze oraz naj-
szlachetniejsze — dodaje.

istoria marki Cmieléw
w pigutce
Porcelana sygnowana logiem

marki Cmieléw to synonim wyjatkowego
rzemieslnictwa i tradycji przekazywanej
z pokolenia na pokolenie. Nie bez powo-
du marka kojarzona jest z klasycznymi
serwisami obiadowymi, ktére po dzis$
dzien goszcza na stotach naszych bab¢
i rodzicéw, a nowsze kolekcje idealnie
wpisujg sie w nowoczesne trendy. Po-
czatki ¢mielowskiej manufaktury siegaja
bowiem przetomu XVIII i XIX stulecia,
€O czyni jg najstarszg dziatajaca do dzi$
polska wytwornig porcelany.

W roku 1790, miejscowy garncarz
Wojtas skupit wokot siebie grupe rze-
miesInikéw tworzgc niewielkg manu-
fakture produkujaca wyroby gliniane. Ta
data uwazana jest za poczatek istnienia
marki Cmieléw. Fabryka oficjalnie roz-
poczeta swojg dziatalno$¢ w roku 1804,
produkujgc poczatkowo fajans. Juz
wtedy wyroby z émielowskiej fabryki,
znane byty wielkim osobisto$ciom Ksie-
stwa Warszawskiego, w tym Jozefowi
Poniatowskiemu. Na przetomie lat 40.
1 50. XIX wieku, projektant fabryki Mari-
nus Liedel, zaczat opracowywac nowe
fasony porcelany, utrzymane w estetyce
neorokokowej. W ten sposéb narodzit
sie kultowy fason Rococo.

Lata 70 i 80 XIX wieku to takze roz-
kwit produkcji porcelanowych figurek.
Miniaturowe rzezby z Cmielowa stuzyly
m.in. za katamarze, wazoniki, czy przy-
ciski do papieru. Na poczatku XX wieku
¢mielowska fabryka zaczeta odnosié
pierwsze miedzynarodowe sukcesy,
takie jak Grand Prix na Wszechrosyjskiej

wystawie w Petersburgu, otrzymane
w 1901 roku, czy medale zdobyte na
wystawach w Paryzu i Filadelfii. Produk-
cje utrudnit wybuch | Wojny Swiatowej,
jednak mobilizacja i che¢ rozwoju spra-
wity, ze zostata ona wznowiona w 1920
roku. Wkrétce, na przetomie dekad po-
wstat m.in. legendarny serwis Empire,
zaprojektowany z mysla o siedzibie
prezydenta RP na Zamku Krélewskim
w Warszawie. W okresie miedzywo-
jennym w fabryce porcelany w Cmie-
lowie powstaty znane kolekcje w stylu
Art Deco - kubistyczne serwisy Kula
i Ptaski, a takze fasony Putaski i Lwow,
z ktérych ostatni przeznaczony byt do
polskich placéwek dyplomatycznych.
Waznym okresem w dziejach fabryki
porcelany w Cmielowie s3 lata 50.i 60
ubiegtego wieku. Historyczne zaktady
staty sie wtedy jednym z najwazniej-
szych w Polsce miejsc nowoczesnego
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designu. W tym czasie powstaty kultowe
serwisy do kawy i herbaty z serii Gopla-
na, a takze kolekcje takie, jak Krokus,
June, London, Ina czy Dorota.

arka Cmieléw dzi$

Historycznym momentem

byto powstanie Polskiej Gru-
py Porcelanowej, ktéra w lipcu 2018
roku potaczyta sity 3 fabryk: w Cmie-
lowie, tubianie i Chodziezy. Obecnie
grupa faczy 4 marki: Cmieléw, Lubiana,
Chodziez oraz Cmieléw Design Studio,
z ktérych kazda charakteryzuje sie od-
miennym asortymentem, co pozwala
klientom na znalezienie odpowiednich
dla siebie produktéw. Cmieléw wyréznia
przede wszystkim kunszt wykonania
i przywigzanie do tradycyjnych, ponad-
czasowych fasondw, co mozna dostrzec
réwniez w jubileuszowych kolekcjach.

Zrédto: Porcelana Cmieléw
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Danuta Baprawska
trenerka kolorystyczna,
pasjonatka trendow,
konsultant marketingowy

Kazdego roku wybér tego najwazniejszego koloru rozpala wyobraznie projektantéw,
stylistow i dekoratoréw wnetrz. Na premiere czeka cata branza modowa i wnetrzarska.
Nic dziwnego - wybrany odcien wptywa na kolorystyke catych kolekcji produktowych.
Ale czy zastanawialiscie sie kiedys, w jaki sposéb wybierany jest kolor roku?

Chyba kazdy z nas, cho¢ raz styszat o kolorze roku Pan-
tone czy Dulux (AkzoNobel). W obu przypadkach zasada
pracy jest podobna - trendy opracowuje globalny zesp6t
ekspertéw specjalizujgcych sie w prognozach trendéw
kolorystycznych. Réznica jest w specjalizacji — Pantone
wspotpracuje z branzami projektowymi z réznych dzie-
dzin, m.in. mody. AkzoNobel skupia sie na architekturze.
Jednak kazdy zespdét dokonuje analiz kolorystycznych,
bada aktualne wptywy koloréw i wskazuje przyszte trendy
kolorystyczne, w przypadku Pantone z wyprzedzeniem
nawet do pieciu lat. Zawsze jednak brane sg pod uwage
trendy makroekonomiczne, ktére wptywajg na trendy we
wszystkich dziedzinach projektowania, zmiany preferenciji
kolorystycznych oraz nastroje spoteczne. Nie bez znaczenia

jest réwniez intuicja kolorystyczna. Pewien rodzaj wyczucia
i odczuwania koloréw.

Coraz wazniejszym osrodkiem prognozowania trendéw
staje sie WGSN. To jedna z najwiekszych na swiecie platform,
zajmujaca sie przewidywaniem trendéw w modzie, makijazu
i innych dziedzinach branzy kreatywnej. Rozwiniecie skrétu to
Worth Global Style Network, z siedzibg gtéwna w Londynie.
WGSN wraz z siostrzang firmg Coloro, kazdego roku tworzy
raport nazywany Raportem WGSN, ktéry stanowi podstawe
do tworzenia kolekcji i make-up lookéw najwiekszych doméw
mody i najbardziej prestizowych pokazéw swiata. To takze
wyznacznik trendoéw dla oséb zajmujacych sie szeroko po-
jetym designem. To réwniez jedyna agencja, ktdra podzielita
sie juz swoimi prognozami kolorystyczni na 2021 rok




Poznajmy Kolor Roku 2021 wg WGSN

AI Aqua
Turkusowy odcien btekitu to kluczowy kolor sezonu

wiosna/lato 2021 wg WGSN i Coloro. Inspirowany pojawie-
niem sie technologii 5G i barwami mediéw spotecznoscio-
wych, jak Facebook, Twitter lub Linkedin.

Wedtug analizy WGSN ten odcien niebieskiego jest naj-
bardziej inspirujacy, technologiczny i precyzyjny w jakosci
cyfrowej, jego nasycenie oddziatuje nas jednoczesnie kojgco
i energetyzujgco. Stymulujac nasza koncentracje. To najwaz-
niejszy kolor 2021, ale nie jedyny. WGSN proponuje nam 5
wiodacych koloréow na dwa najwazniejsze sezony - Wiosna/
Lato oraz Jesien/Zima, ktérych wspdolnym mianownikiem
jest wiasnie A.l. Aqua.

W sezonie Wiosna/Lato krolowaé
bedzie Al Aqua, a wraz z nim
sorbetowa z6t¢ Lemon Sherbet,
energetyzujgca czerwien Oxi
Fire, kojaca zielen Quiet Wave
oraz piekna szaros¢ o nazwie
Good Gray.

Xy Firetw wyrazisty kolor na ten sezon - ognisty,

nasycony odcien, ktérego nie sposob nie zauwazyg.
To potgczenie czerwieni i pomararczy z subtelng domieszka
bieli i w zaleznosci od uzytego $wiatta lub materiatu, moze
wygladac¢ bardziej lub mniej energetyzujaco.

Z6Mty - czesto uwazany za ryzykowny kolor - w ostatnich
sezonach mocno wkracza na salony. W przypadku S/S 21
zmieni sie na subtelny odcien Lemon Sherbet,
ktéry zawiera w sobie dobre dziatanie storica, ale jest wystar-
czajgco stonowany, aby dziata¢ uspokajajgco. Bedzie miat
szerokie zastosowanie w wielu kategoriach produktowych.

uiet Wave ma optymistyczne i futurystyczne

tony, dzieki czemu jest idealnym nastrojem na poczatek
nowej dekady. Inspiracja jest tutaj mniej zwigzana z naturg,
a bardziej z technologig, ale mimo to ten kredowy charakter
koi i regeneruje nasze zmysty.

G ood G Ay to kolor przeciwwagi dla pozostatych
koloréw sezonu S/S 21. Ta szaro$¢ jest idealnym part-
nerem dla szerokiej gamy tonéw, a stosowany samodzielnie,
umozliwia powr6t do klasycznego minimalizmu. Good Gray
ma zrownowazony wyglad i $rednie nasycenie, dzieki czemu
tak dobrze odnajduje sie na wielu produktach dodajac im
subtelnej elegancji.

Oczywiscie propozycje WGSN i Coloro to nie jedyne
predykcje Kolorow Roku 2021. Znamy juz propozycje
kilku producentow farb, ale czekamy na to najwazniejsze
ogtoszenie Instytutu Pantone. Juz wkrotce dowiemy
sie wiecej.

Foto: TRENDBOOK
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Jedwal

- szlachetne dzieto Natury

Najbardziejszykowny i elegancki ze wszystkich materiatow, a jednoczesnie wyjatkowo
przyjemny w dotyku i niezwykle wszechstronny - jedwab od setek lat wykorzystywany jest
w aranzacji wnetrz. Dzi$ najwiekszym uznaniem cieszq sie jedwabne tkaniny o drobnych
niedoskonatosciach - najbardziej autentyczne i absolutnie naturalne.

Jedwab przywykto sie uwaza¢ za
synonim luksusu i elegancji. | stusznie.
Tyle tylko, ze to tylko cze$¢ prawdy o tej
tkaninie, ktéra od wiekéw wykorzysty-
wana jest w modzie i aranzacji wnetrz,
a mimo to wcigz zaskakuje i przyciaga
uwage.

W zaleznosci od odmiany, splo-
tu i tekstury, jedwabna przedza daje
przerézne efekty. Moze mieni¢ sie
w attasowej satynie, ptéciennej tafcie
lub doskonatej organzynie stanowigc
przepiekng, kunsztowng oprawe okien.
Moze zaskakiwac fantazyjnym wzorem
na zdobigcych Sciany tapetach albo
gwarantowacé gtadkosc¢ i miekkos¢ po-
duszek i poscieli. Moze réwniez zaska-
kiwa¢ drobnymi ,niedoskonatosciami”,
ktoére podkreslajg jej autentycznosc
i naturalnos¢. | wtasnie te ostatnie ro-
dzaje jedwabnych tkanin cieszg sig dzis
wyjatkowa popularnoscia.

Odpowiadajac na trend powrotu do
natury i rosngce zainteresowanie tka-
ninami z w aranzacji wnetrz, Dekoma
nieustannie poszerza swoja oferte je-
dwabi. Wsrdd nich warto zwréci¢ uwage
na dwie tkaniny wyrézniajgce sie swojg
autentycznoscig i uroda podkreslona
przez drobne nieregularnosci. Sg to
Indian Silk i Yamir.
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Autentycznos¢
widoczna
gotym okien

Indian Silk to recznie tkany jedwab
typu szantung. Wykonany jest z przedzy
o nieregularnej grubosci, dzieki czemu
wyrdznia sie charakterystycznymi zgru-
bieniami — niepowtarzalnymi wezetkami
i zadziorkami, ktére dodajg mu uroku.
Dostepny jest w wielu efektownych od-
cieniach, ale z uwagi na to, ze barwiony
jest naturalnie, poszczegdlne partie
moga réznic¢ sie nasyceniem koloru.
Indian Silk serce kradnie przede wszyst-

kim wyjatkowa miekkoscig — przyjemny

w dotyku, wrecz zaprasza do gtaskania,
dlatego polecany jest m.in. do tapice-
rowania poduch i poduszek.

Nieco inny charakter ma Yamir —
najszlachetniejszy, jedwabny produkt
w kolekcji Dekoma. Ta gtadka tafta
z delikatnymi zgrubieniami przedzy,
zaskakuje estetyczng subtelnoscig i lek-
koscig. Dostepna w szerokosci 137 cm
fantastycznie wyglada w oprawie okien
- zwtaszcza tych wielkogabarytowych.
Tu sprawdza sie zaréwno w starannym
udrapowaniu, jak réwniez — a moze
nawet bardziej — kiedy jest delikatnie
muskana przez wiatr. Yamir wystepuje
w szerokiej palecie obejmujacej 50
koloréw. Co wazne jednak, podobnie
jak Indian Silk i wiekszos$¢ jedwabnych

materiatéw, ma niskg odpornos¢ na
Swiatto i promieniowanie UV - pod
jego wptywem moze zmieni¢ odcien
lub sptowieé. Dlatego tez bezwzglednie
wymaga podszewkowania — najlepiej
tkaning blackoutowa. Wéwczas nie tylko
jest bardziej wytrzymata, ale tatwiej jg
utozy¢ i udrapowac.

Niezaleznie od tego, ktéry rodzaj
jedwabiu wybierzemy, mozemy by¢
pewni, ze jego zastosowanie pozwoli
nam stworzy¢ atmosfere przytulnosci
i elegancji. To doskonaty sposéb na
uzupetnienie wnetrza.

Tekst i zdjecia: Dekoma
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Myslac o trendach na rok
2021 wszyscy zadaja sobie
to najwainiejsze pytanie:
jak pandemia koronawirusa
wplynie na nasze wybory

w przysztosci? Czy stowa
,nowa normalnos¢”,

Jfeset”, ,przemyslenie” na
state zagoszcza w naszym
stowniku w kolejnych latach?
Wszystko wskazuje, ie

tak. Potwierdza to réwniez
Rada Trendéw Heimtextil,
przedstawiajac swoja
prognoze makro trendéw

na 21/22. Ich wizje najlepiej
oddaje hasto przewodnie
tych trendéw -, Nic nowego,
wszystko nowe”.
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,NIC NOWEGO,
WSZYSTKO NOWE"

Kazda branza, a zwtaszcza ta zwig-
zana z projektowaniem i wyposazeniem
wnetrz od lat zadaje sobie pytanie ,co
nowego w tym sezonie?”. Nowos¢ i ero-
zja kulturowa sag gtownymi czynnikami
napedzajgcymi sprzedaz produktéw z ka-
tegorii lifestyle, a wszystko zaczeto sie
w XX wieku, kiedy zakupy zmienity sie
z kierowanych koniecznoscig na przy-
jemnosc¢, a produkty konsumenckie nie
byty juz tworzone na cate zycie. Wraz
Z rozprzestrzenianiem sie pandemii
nieuchronnie wkraczamy w nowa ere,
w ktérej bedziemy musieli zrewidowaé
nasze wybory i spos6b zycia. Wszyscy
uczestnicy rynku, zaréwno producenci
jak i konsumenci zaczynajg zmieniaé ist-
niejace systemy i sposoby pracy na rézne
sposoby. By w tej nienormalnej sytuacji
stworzyé namiastke nowej normalnosci.
Witamy w ,Nic nowego, wszystko nowe”.

KRYZYS JAKO SILA
NAPEDOWA INNOWACJI

Jak podkresla Rada Trendow Heimte-
xtil pierwsze dwie dekady tego stulecia
przyniosty szereg wyzwan dla naszego
przemystu i handlu - przede wszystkim
obecna pandemia koronawirusa. Ale
kryzysy sg takze sitg napedowa inno-
wacji. W branzy tekstylnej cyfryzacja
i zrwnowazony rozwdéj sg obecnie
wszechobecnymi tematami podejscia
kreatywnego do tworzenia nowosci.
Pandemia koronawirusa sprawia, ze
w branzy tekstyliow domowych oba
tematy staja sie jeszcze wazniejsze.
Rada Trendéw Heimtextil na rok 21/22
przedstawia przeglad tych zmian. Cztery
obszary przedstawione pod wspolnym
hastem ,Nic nowego, wszystko nowe” to
Repurpose (zmiana znaczenia), Rewild
(powrét do natury), Reinforce (wzmoc-
nienie) i Revive (ozywienie).



REPURPOSE

Repurpose, czyli zmiana przeznaczenia
nie jest przemijajaca tendencja. Jest to ra-
czej sposob na zmiane narracji dotyczacej
rozwoju produktu w przemysle tekstylnym,

przechodzac od tworzenia oryginalnych
tekstyliow do uzdrawiania istniejgcych
tekstyliow w celu stworzenia nowych wy-
razéw wizualnych. W przeciwienstwie do
tradycyjnego procesu projektowania, ktory
zaczyna sie od pomystu, zmiana przezna-
czenia zaczyna sie od rozwazenia, co mozna
wykonac¢ z istniejgcych tkanin. Od stwo-
rzenia do pielegnacji, nadaje istniejgcym
tekstyliom nowy cel i pielegnuje to, co juz
zostato wykonane.
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REVIVE

Odzwierciedlajgc mtodzienczy ak-
tywizm w naszej obecnej perspekty-
wie, nastawieniu i zachowaniu wobec
naszego Swiata ,rzeczy”, Revive jest
eksploracja kreatywnosci. Koncen-
trujgc sie na osiaggnieciu wiekszej
satysfakcji emocjonalnej poprzez
proces tworzenia, a nie na wyniku,
zadne zasady nie majg zastosowa-
nia do naprawiania, przetwarzania,
uczenia sie i eksperymentowania
w Revive. Od wyniku do procesu, Re-
vive polega na wyczuciu, odczuwaniu
i ponownym taczeniu sie z ludzkimi
umiejetnosciami. Ozywia i honoruje
niematerialny stan przeptywu, kt6-
ry pojawia sie podczas tworzenia,

W przeciwienstwie do skupiania sie na
?% ostatecznym przedmiocie. Kiedys wy-
: tacznie domena praktyk domowych,

naprawianie jest obecnie postrzegane
jako metoda tworcza. Trend Revive
konsekwentnie koncentruje sie na

unowoczesnianiu procesoéw, ulep-

szaniu i eksperymentowaniu.
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REINFORCE

Prezna ekspresja i brutalistyczna architektura to kluczowe elementy trendu Reinforce. Wzmocnic to zrobic¢ cos silniejsze-

go. Dlugowiecznos¢ ma kluczowy wptyw na kolory, materiaty i wzornictwo. Reinforce ma prosty i odwazny skandynawski
nastréj o sprezystym, szczerym i minimalistycznym wygladzie. Od krétkotrwatych do dlugowiecznosci, Reinforce dotyczy
wizualnej i kompozycyjnej trwatosci w tekstyliach i materiatach. Inspiruje sie tym, jak skandynawski design tgczy trwatosc
projektu z ograniczong funkcjonalnoscia. Takie podejscie, sprawdzone z biegiem czasu, wykorzystuje ciezkie i trwate
materiaty, aby zapewni¢ wizualng odpornos¢.

REWILD

Rewilding to akt przywracania natury do jej pierwotnego stanu dzikiego, jednak trend Rewild wy-
kracza poza powrdt do natury. Nie chodzi o to, aby uczyni¢ nature autentyczng, ale raczej zrozumie¢
prawdziwg madrosc¢ natury. W swiecie miejskim i ponowoczesnym pokolenia w duzej mierze utracity
kontakt z otaczajaca ekologia. Ma to znaczacy wptyw na to, jak ludzie uzywajg i rozumiejg ekosystem,
w ktérym zyja. Od autentycznego do prawdziwego, Rewild oznacza ponowne odkrycie zasobéw przyrody
i zastosowanie ich w nowoczesnym kontekscie, dostarczajgc zrownowazone, a nawet regeneracyjne
rozwigzania. Wizualne i tekstylne odzwierciedlenia trendu Rewild koncentrujg sie na kierunkach, takich

jak laboratorium natury, rdzenne, dzikie i podstawowe zycie.

’ Autor: Danuta Baprawska
Zrédto: materiaty prasowe Heimtextil
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Sprzedaz sprzetu
elektroniki uzytkowej, AGD
1 RTV w okresie pandemii

- RAPORT

Swiatowy rynek elektroniki, AGD,
RTV opart sie pandemii. W Polsce
sprzedano mniej urzadzen, ale
wartosciowo rynek urdst.
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W pierwszej potowie roku wartos¢
Swiatowego rynku (z wytaczeniem Ame-
ryki Pétnocnej i RPA) sprzetu elektroniki
uzytkowej, AGD, RTV, czyli kategorii TCG
(ang. Technical Consumer Goods) spadta
do 306 mld EUR w okresie zamkniecia
sklepéw i przerw w handlu detalicznym
spowodowanych wybuchem pandemii
COVID-19. Dane Panelu Handlowego GfK
wskazujg na spadek globalnej sprzedazy
urzadzen z kategorii TCG w pierwszej
potowie roku o 5,8 proc. W poréwna-
niu z innymi branzami skala spadku
jest stosunkowo niewielka. Rynek TCG
zdyskontowat nagta potrzebe ,domowej
cyfryzacji” w czasie lockdownu.



Swiatowy rynek urzadzer TCG (czy-
li tacznie sektory: Consumer Electro-
nics, Information Technology, Major
Domestic Appaliances, Photo, Small
Domestic Appaliances, Telecom) okazat
sie odporny podczas pandemii COVID
19. | to pomimo, iz 83 proc. respon-
dentéw zmienito swoje zachowania
zakupowe podczas pandemii (dane
z badania GfK Consumer Pulse). Glo-
balny spadek sprzedazy na rynku TCG
w pierwszej potowie roku, wynoszacy
okoto 6 proc., byt bardzo umiarkowa-
ny w poréwnaniu z innymi sektorami.
Wynik ten mozna wyttumaczy¢ sitg in-
nowacyjnosci tej branzy oraz faktem,

iz segment elektroniki domowej jest
w stanie zaoferowa¢ duzg liczbe urza-
dzer pomocnych lub wrecz niezbednych
w gospodarstwach domowych, na ktére
w czasie kryzysu jest duzy popyt: od
urzadzen do pracy w domu i edukac;ji
domowej, po produkty ze wszystkich ob-
szaréw domowej rozrywki, gastronomii,
utrzymania czystosci, opieki zdrowotnej
i komfortu.

Biuro w domu. Sektor
informatyczny i biurowy
zyskal na wartosci
w pierwszej polowie
2020 roku

Na poczatku pandemii, czyli w fazie
panicznej, najbardziej podstawowg po-
trzebg okazato sie zapewnienie ciggto-
$ci pracy i edukacji. Sektory IT i biurowy
odnotowaty stabilny wzrost w ujeciu
wartosciowym o 15 proc. w marcu
i 15 proc. w kwietniu 2020 roku. Dla
poréwnania, caty sektor urzagdzen TCG, ale
z wylgczeniem kategorii IT i biurowej, spadt
w ujeciu wartosciowym o 18 proc. w mar-
cuio 24 proc. w kwietniu 2020 roku.

Tygodnie od 9 marca do 5 kwietnia,
w ktérych rozpoczeto lockdown, charak-
teryzowaty sie panicznymi zakupami.
tacznie na rynkach Francji, Niemiec,
Wrtoch, Hiszpanii i Wielkiej Brytanii

w ujeciu ilosciowym sprzedaz kamer inter-
netowych wzrosta 0 297 proc., monitoréw
0 120 proc., a notebookéw i tabletow
0 62 proc. Tendencja ta utrzymywata
sie takze po zakonczeniu lockdownu.
W potaczeniu z popytem na inne urza-
dzenia TCG, wynikajgcym z innych tren-
déw spowodowanych pozostawaniem
konsumentéw w domu, przyniosto to
w rezultacie szybkie ozywienie. Wzrost
sprzedazy w okresie, ktéry analitycy GfK
okreslajg mianem Revenge Shopping,
czyli ,zakupowego odreagowania”, spo-
wodowalt, ze konsumenci zaczeli przy-
gotowywac sie na druga fale pandemii
koronawirusa. W efekcie w pierwszych
szesciu miesigcach 2020 roku sektor
urzadzen IT wzrést na catym Swiecie
0 17,2 proc., a sektor urzgdzen biurowych
0 12,1 proc. w ujeciu wartosciowym.

Jedzenie w domu.
Wzrost sprzedazy
zamrazarek i urzadzen
do przygotowywania
zywnosci o 24,8 proc.
w pierwszej polowie
2020 roku

Wedtug badania GfK Consumer Life,
ponad potowa (53 proc.) konsumentéw
na swiecie zgadza sie ze stwierdze-
niem ,zawsze szukam sposobdéw na
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utatwienie sobie zycia”. Kiedy caty $wiat
zamknat sie w domach, kazde urzadze-
nie utatwiajace zycie i oszczedzajace
czas konsumentéw stato sie bardzo
poszukiwane i cenne. W fazie paniki, na

poczatku lockdownu, konsumenci gro-
madzili zapasy mrozonej zywnosci, co
spowodowato gwattowne zwiekszenie
popytu na zamrazarki, wyraznie odzwier-
ciedlone w danych dotyczacych sprze-
dazy. Na przyktad w tygodniach od 2 do
22 marca sprzedaz tej kategorii w Wiel-
kiej Brytanii wzrosta o0 317 proc., aw
Niemczech o 185 proc. Po zapetnieniu
domowych spizarni i ograniczeniu ilosci
magazynowanych produktéw pojawito
sie state zapotrzebowanie na urzadze-
nia do przygotowywania i przetwarzania
zywnosci. W tym okresie, czyli w fazie
adaptacji do warunkéw pandemii, sprze-
daz tego typu urzadzen (w tygodniach
od 23 marca do 26 kwietnia) wzrosta,
np. w Niemczech o +28 proc. Tenden-
cja do ,gotowania i jedzenia w domu”
utrzymata sie takze po zakonczeniu
lockdownu, co, we wspomnianej wcze-
$niej fazie ,zakupowego odreagowania”,
spowodowato, iz kategoria produktow
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spozywczych wzrosta 0 24,8 proc. w uje-
ciu wartosciowym, napedzajac z kolei
wzrost warto$ciowy w sektorze matych
urzadzen gospodarstwa domowego
0 8,6 proc. Niektére gtéwne kategorie
duzego sprzetu AGD réwniez odno-
towaly znaczny wzrost, np. kuchenki
mikrofalowe (+36,8proc.), jednak caty
rynek tych urzadzen odnotowat ogéiny
spadek wartosci o 8,6 proc.

Rozrywka w domu.
Wysoki wolumen
sprzedazy notebookow
i urzadzen peryferyjnych
IT; kontynuacja
trendu wzrostowego
w segmencie gier
w pierwszej polowie
2020 roku

W miare dostosowywania sie konsu-
mentéw do zycia w zamknieciu, pojawit
sie popyt na wszelkie formy rozrywki re-
alizowanej w domu. Kategorie takie jak
streaming sticks zanotowaty znaczny
wzrost w niektérych krajach podczas
pierwszego lockdownu w tygodniach od
9 marca do 5 kwietnia, np. w Holandii
0 54 proc. Z kolei w catej pierwszej po-
towie 2020 roku sprzedaz notebookdéw
do gier odnotowata wzrost na poziomie
+55 proc. w ujeciu ilosciowym, a mo-
nitory do gier na poziomie +62 proc.

Sprzedaz telewizoréw spadta pod-
czas lockdownu, ale powrdcita do sil-
nego wzrostu w fazie ,zakupowego
odreagowywania”. Ogolnie rzecz bio-
rac, wartosé rynku telewizoréw spadta
o 7 proc., miedzy innymi z uwagi na
fakt, iz zakup tych urzadzen uwazany
jest przez gospodarstwa domowe za
powazny wydatek. Juz jednak z per-
spektywy poszczegdlnych regionéw
wida¢ byto wyrazne réznice. Europa
Zachodnia i rozwiniete kraje Azji wzrosty
odpowiednio 0 4i 13 proc w ujeciu ilo-
$§ciowym, natomiast warto$¢ rynkéw
wschodzacych w Azji zmniejszyta
sie o0 28 proc. Widoczne byly silne
przesuniecia w udziatach w rynku

na poziomie regionalnym i lokalnym.
Po okresie lockdownu nadal utrzymuje
sie duza zmiennos$é. Ogoétem sektor
elektroniki uzytkowej, obejmujacy takze
sprzet fotograficzny, zanotowat spadek
0 8,7 proc.

Polski rynek TCG.
Nie wszystkie
sektory rynku
dotkniete pandemia
w rownym stopniu.

Artur Noga-Bogomilski, Senior
Director w dziale Market Insights, ko-
mentuje — Polski rynek TCG w okre-
sie pierwszych szesciu miesiecy
roku zanotowat spadek w ujeciu ilo-

sciowym o 15 p.p. natomiast w ujeciu




wartosciowym zanotowat wzrost o 9 p.p.
Na pewno obronit sie sektor urzadzen
IT - jako jedyny zdyskontowat zmiany
w tym trudnym okresie zaréwno pod
wzgledem ilosci sprzedanych urzadzen,
jak i ich wartosci. Do tego dobrego wy-
niku w najwiekszym stopniu przyczynita
sie kategoria laptopdw. Na drugim kran-
cu skali znalazt sie rynek fotograficz-
ny, ktéry zanotowat olbrzymie spadki,
zaréwno wartosciowo, jak i ilosciowo
(odpowiednio -31,2 oraz -36,8 p.p.).
Inne segmenty urzadzen z kategorii
TCG poradzity sobie z ograniczeniami
pandemicznymi z réznym skutkiem. Np.
segment elektroniki uzytkowej sprze-
dat mniej urzadzen (spadek o 8,5 p.p.),

ale za to wartosciowo urdst o 1,7 p.p.

Podobnie niejednoznaczny obraz dotyczy
sprzedazy urzadzen matego i duzego
AGD, gdzie w zaleznosci od segmentu
spadki przeplatajag sie ze wzrostami,
cho¢ trzeba podkreslié, iz ich skala nie
jest tak spektakularna. Podsumowujac,
wydaje sig, iz gtdwne trendy konsumenc-
kie, ktore wptywaty na sprzedaz i ktére
obserwowalismy jeszcze przed pande-
mig, teraz zostaty wzmocnione nowymi
»domowymi” doswiadczeniami w okresie
zamkniecia gospodarki i spoteczenistw.
Bez watpienia trendy te beda nadal od-
grywaty duza role w podejmowanych
decyzjach konsumenckich takze w fazie
,howej normalnosci”.

Prezentowane powyzej analizy opar-
te sg na danych pochodzacych z Panelu

Punktow Sprzedazy Detalicznej GfK
(PoS Tracking) regularnie gromadza-
cego informacje na temat sprzedazy
produktéw z sektoréw elektroniki uzyt-
kowej, fotografii, telekomunikaciji, IT,
wyposazenia biurowego oraz duzego
i matego sprzetu gospodarstwa do-
mowego. GfK gromadzi dane z ponad
70 krajowych rynkow.

Kategoria Technical Consumer Go-
ods (TCG) zawiera w sobie urzadzenia
z sektoréw: Consumer Electronics, In-
formation Technology, Major Domestic
Appaliances, Photo, Small Domestic
Appaliances, Telecom.

Maciej Siejewicz
www.gfk.com/pl
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Silampos

SUPREME PROF.- wyprodukowany
w 3-warstwowej technologii
Multidisc, ktéra pozwala na
réwnomierne rozprowadzenie ciepta

w catym naczyniu, minimalizujgc
w ten sposéb réznice temperatur
miedzy spodem a bokami naczynia.
Wysoka retencja ciepta pozwala na
wydajne uzytkowanie ze $rednim
zrodtem ciepta, utrzymujac potrawe
w cieple przez dtuzszy czas.
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Ceramirupe

Zespot kreatywny i produkcyjny
wykorzystuje potaczenie
tradycyjnych, stuletnich technik
ceramicznych i ultranowoczesnej
technologii, aby dopasowac¢ forme,
funkcje i projekt i uzyskac piekne,
funkcjonalne przedmioty. Ceramicy
recznie wykanczaja i glazuruja kazdy
przedmiot, aby przeksztatci¢ kazdy
element w unikalne dzieto sztuki.

Belo Inox

DUO - jeden z wielkich klasykow
produktowych Belo Inox. Produkty
z tej linii przenosza nas do
luksusowych wnetrz, w ktérych
przepych i bogactwo detali

jest ponadczasowe.

Porcelana
Cmielow

Margaret to fason zaprojektowany
w 1976 roku przez Wincentego
Potackiego. Reprezentuje wartosci
émielowskiej porcelany takie

jak - oryginalnos¢, precyzje oraz
tradycyjne wzornictwo. Krélewski
szmaragd dopetnia spektakularng
catosc¢ filizanki Nike, ktéra swoje imie
zawdziecza bogini zwyciestwa.
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Matceramica

Ogréd Botaniczny- kolekcja wiosna/
lato 2021. Lato zaczyna sie wraz

z przesileniem letnim, najdtuzszym
dniem w roku na pétkuli pétnocne;j.
W starych kalendarzach anglosaskich
byty tylko dwie pory roku, zima

i lato. Noc Swietojaniska, dzieri po
przesileniu, w wielu krajach jest
dniem $wigtecznym, ze szczegdlnym
uwzglednieniem Szwecji. Swieto,

w ktérym wszyscy wychodza na
ulice z mnéstwem radosci i koloréw
i wznoszg toast za lato.
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Herdmar

Firma reprezentuje na portugalskim rynku odrebng,
demokratyczng filozofie projektowania, ktérej celem jest
prezentacja sztu¢cédw jako modnego uzupetnienia stotu.
Koncentruje sig na designie jako elemencie
wyrézniajacym, celem jest prezentacja sztu¢céw jako
modnego uzupetnienia stotu. Oferta podzielona na style:
Classy dla bardziej klasycznych linii, Casual dla sztu¢céw
zaprojektowanych, aby zaspokoié¢ codzienne potrzeby,

a nawet Fancy dla najodwazniejszych linii.

A.Metalurgica

Domowe formy do wypiekéw
produkowane ze stali weglowe;j,

z powtoka nieprzywierajgca w kolorze
szarym, czarnym lub ztotym.

Dla najmtodszych zostaty
przygotowane takie formy jak:
motylek, jednorozec czy krol

sportu- forma pitkarska. Te ksztatty
stworzg idealny tort, gotowy na

kazdg impreze!



Perpétua,
Pereira &
Almeida, Lda

Marka S. Bernardo- Orange Ochre
Collection

Wazon balon w kolorze
pomaranczowej ochry tagczy wiodace
trendy z organicznymi ksztattami.
Zainspirowana pogodnymi,
odblaskowymi tonami $wiatta,
wyrafinowana, ztozona glazura nadaje
temu kawatkowi wyjatkowy wyraz.

IVO Cutelarias

Linia nozy CORK- to ekologiczne
rozwigzanie w kuchni. Produkty

z tej linii w wyjatkowy sposob tacza
stal nierdzewna i korek, oferujac
komfort i bezpieczenstwo podczas
uzytkowania.
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Szklanydom.pl

Szklana patera zdobiona delikatnymi
rombami zdecydowanie przykuwa
uwage kazdego. Przydatna podczas
wielu uroczystosci. Mozna na
niej podawac wszelkiego rodzaju
ciasta oraz wytrawne przekaski.
Postuzy wiele lat w idealnym stanie,
dzigki jakosci szkta, z ktérego
zostata wykonana.
Seria Rotor- to szklane produkty
o roznej wielkosci do celebraciji
spotkan przy stole. Odmien dowolne
wnetrze i nadaj mu zupetnie nowy
charakter. Szybko przekonasz sig, jak

bardzo Rotor pasuje do Twojego domu.
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Villa Italia

Swigteczne dekoracje na stole.
Porcelanowe nowosci Villa

Italia utrzymane w klimacie
bozonarodzeniowym udekorujg kazdy
$wigteczny stot i wprowadzg do
wnetrz magiczny nastrdj na diuzej.

Marco Polo

Kolekcja stylowych swiecznikow

marki Dreamlight. Piekno ,zamknigte”
w szkle. Elementy dekoracyjne,
szyszki, ozdoby stanowig element
zdobniczy szklanych swiecznikéw.
Swietny pomyst na upominek oraz
ciekawa dekoracja mieszkania

i domu.
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Grestel

Eco Gres® - kamionka z recyklingu. Zarejestrowany znak towarowy

firmy Grestel.

Catkowicie przyjazny dla srodowiska. Dostepny dla klientéw marek wtasnych

w réznych ksztattach.
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HOME INSPIRATIONS
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Rema

Kolekcja BLACK - jej sktad wchodzg
trzy wzory klipséw magnetycznych
oraz trzy modele przelotek. Przelotki
w wersji uniwersalnej z dtugimi

i ostrymi kolcami, dostosowujace sie
do kazdej grubosci tkaniny wystepujg
jako gtadkie, z cyrkoniami i typu
INVERSO - bedace alternatywa

dla przelotek z cyrkoniami. Klipsy
magnetyczne wchodzace w sktad
kolekcji BLACK oprécz czarnej

barwy wyrézniajg si¢ dwoma

silnymi magnesami osadzonymi na
wystajgcych cokotach. Rozwigzanie
to umozliwia zdecydowanie silniejsze
przytrzymanie dekoraciji.



Zainspiruj si¢|
7z HOME Inspirations e

MAGAZYN
WYPOSAZENIA
i WNETRZ
NAIJNOWSZE TRENDY
A WNETRZARSKIE

PARTNER WYDANIA

HOME Inspirations to nowoczesny, biznesowy
magazyn wyposazenia wnetrz.
Magazyn prezentuje aktualne trendy
wyposazeniowe, tendencje wzornicze
i kolorystyczne oraz nowosci produktowe.

Zapraszamy do kontaktu.
Agnieszka.pilars@pilarsmedia.pl
501 687 458

Szukajcie nas
na Instagramie i FB
#HOME Inspirations magazyn
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http://szklanydom.pl

